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VD och koncernchef Hans Strabergs kommentar till resultatet for forsta kvartalet 2010

Annu ett rekordresultat for Electrolux

Den positiva utvecklingen fran férra aret fortsatter och Electrolux redovisar sitt basta resultat for
ett férsta kvartal for vitvaror ndgonsin.

Electrolux strategi med innovativa produkter, starka varumarken och en kostnadseffektiv produk-
tion fortskrider som planerat och har for den senaste 12 manadersperioden resulterat i en
rérelsemarginal pa over 6 procent.

Resultatet for 2009 var ett av Electrolux basta nagonsin och det forsta kvartalet 2010 fortsatter pa samma sétt,
med ett nytt rekord, dar samtliga verksamheter visar starka forbattringar.

| Nordamerika har vi forbattrat vart resultat genom en battre produktmix. Det ar ett resultat av att vi framgangs-
rikt Okat forsaliningen och tagit marknadsandelar under vara egna starka varumarken Frigidaire och Electrolux.
Samtidigt har vi medvetet fortsatt att avveckla produkter med lagre Idnsamhet, framforallt under aterforsaljarnas
egna varumarken.

| Europa fortsatter vi att ta marknadsandelar inom det mycket viktiga inbyggnadssegmentet. Det beror fram-
forallt pa framgangar pé den tyska marknaden och pé vart samarbete med IKEA. Ytterligare en gladjande faktor
som forbattrat vart resultat ar vart framgéangsrika kvalitetsarbete, vilket minskat véra garantikostnader.

Efterfragan pa véra viktigaste marknader har aterhamtat sig ndgot snabbare an vad vi forvantat oss. Det gél-
ler framforallt USA, som visade en stark tillvaxt under mars manad. For hela Vasteuropa noterar vi en viss 6kad
efterfrdgan for forsta gangen efter tio kvartal med nedgéngar. Den brasilianska marknaden fortsétter att véxa,
trots att tidigare skattesubventioner upphorde under kvartalet. En stadig forbattring av efterfragan ar goda nyhe-
ter for Electrolux, da vi snabbt kan anpassa produktionen samtidigt som vi lanserar nya, innovativa produkter.

Priserna pa vissa ravaror fortséatter att stiga. Nar den globala ekonomin tar fart raknar vi med ytterligare hogre
ravarupriser. Vi har kontrakt till fasta priser pa en betydande del av arets inkép och vi forvantar oss inte att vara
kostnader for ramaterial under 2010 ska 6ka med mer an 1 miljard kronor jamfort med foregaende ar. Historisk
data visar ingen korrelation mellan stigande révarukostnader och sémre resultat for Electrolux eftersom vi har
kunnat kompensera 6kade kostnader for ramaterial med hogre priser och kostnadsbesparingar. Dessutom vet
vi att stigande ravarupriser ofta sammanfaller med en aterhamtning av ekonomin, och déarmed ocksé en tkad
efterfrdgan pa vitvaror.
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Electrolux har for den senaste 12 manadersperioden uppnatt en rérelsemarginal pa éver 6 procent.
Marginalforbéattringen har i kombination med 6kad kapitaleffektivitet ocksa bidragit till att avkastningen pa sys-
selsatt kapital Overstiger vart mal pa 25%. Fortfarande rader stor osakerhet och mycket kan handa under
resterande del av aret, men 2010 kan bli det &r d& vi narmar oss vart mal pa en rérelsemarginal pa 6 procent.

Stockholm den 27 april 2010

Hans Straberg
Verkstéllande direktdr och koncernchef

Electrolux offentliggdr denna information enligt lagen om vardepappersmarknaden och/eller lagen om handel med finansiella instrument.
Informationen lamnades for offentliggdérande den 27 april 2010 klockan 08.00 (CET).




