
 

5. juli 2

PRES
5. juli
 
 
 

NY R
 
I en n
PAND
PAND
og en
 
Unde
Unde
cham
 
De fo
kvalit
på an
 
"PAN
dygtig
Gallo
 
Fan‐e
antal 
mæn
inden
 
“Vi er
Mikke
kvind
og de
 
Digita
lance
medl
komm
 
Mikke
mål e
uforg
vil vi 
 

2011 | Pressem

SEMEDDELE
i 2011 

RAPPORT

nyligt offentl
DORA topkar
DORAs Faceb
n tredjeplads

ersøgelsen, ‘P
ersøgelsen om
mpagne og sp

orskellige bra
teten af indh
ndre mediep

NDORAs enga
ghed, som si
oway, L2s gru

engagement,
 ugentlige fa
gden af uplo
n for sin kate

r meget glad
el Berg, Seni
der, som bidr
et er takket v

al kommunik
erede i juni e
emmer. Onl
mentere på a

el Berg udta
er at inspirer
glemmelige ø
fortsat prior

meddelelse 

ELSE 

: PANDOR

iggjort unde
rakterer for s
book‐side ind
s inden for sa

Prestige 100
mfatter virks
piritus, mode

ands vurdere
holdet på Fac
latforme.  

agement (de
ikrer dem be
undlægger og

, der udgør e
an posts i rela
oadede fanfo
egori. 

de for, at PAN
ior Vice Pres
rager til side
være dem, at

kation er et h
t nyt, digital
ine‐magasin
artiklerne og

ler: PANDOR
e kvinder fra
øjeblikke me
ritere digitale

RA HAR DE

rsøgelse fra
sin brug af Fa
dtager første
amtlige kateg

: Facebook I
somheder in
e, ure og smy

es i forhold ti
cebook‐siden

t højeste i si
etegnelsen "B
g professor p

en fjerdedel 
ation til det s
otos og ‐vide

NDORAs Face
ident i PAND
n hver dag. D
t vores Faceb

hovedelemen
t magasin, d
et er ligesom
g dele dem m

RA er et socia
a hele verden
d hinanden. 
e medier som

 

E MEST EN

L2, en digita
acebook, isæ
epladsen for 
gorier. 

Q’, måler hv
den for kate
ykker. 

il en række k
n, respons, fa

n kategori) p
Begavet", sa
på Stern, bus

af den samle
samlede ant
eoer. PANDO

ebook‐side e
DORAs Group
Det er deres 
book‐side er

nt i PANDOR
er henvende
m Facebook d
med hinande

alt brand og 
n til at udtry
Facebook e

m Facebook 

NGAGERE

al tænketank
ær hvad angå
fan‐engagem

vor effektivt p
egorierne bile

kriterier, her
an‐engagem

på Facebook 
mmen med 
siness‐fakult

ede score, m
tal fans, det s
ORA har det h

er placeret så
p Marketing.
engagemen
r så levende, 

RAs kommun
er sig til kund
drevet af bru
n. 

dermed vele
kke deres in
r en ideel pla
højt.” 

DE FACEB

k med base i 
år engageme
ment inden f

prestige‐bra
er, skønhed o

under antalle
ent samt int

viser en grad
langt større 
etet ved New

måles ud fra d
samlede anta
højeste genn

å højt i L2‐un
 “Men æren
t, som har gj
imødekomm

ikationsstrat
deklubbens 1
uger‐involver

egnet til digit
dividualitet o
atform til de

BOOK‐FAN

New York, sc
entet hos sine
for smykkeka

nds bruger F
og hudpleje,

et af Facebo
tegration af F

d af dedikat
brands," sig
w York Unive

det gennems
al posts sam
emsnitlige a

ndersøgelsen
n burde tilfald
jort PANDOR
mende og int

tegi. Virksom
1,7 millioner
ring, idet læs

tale relation
og dele dere
nne dialog, o

1 | 2

NS 

corer 
e fans. 
ategorien 

Facebook. 
, 

ook‐fans, 
Facebook 

ion og 
er Scott 
ersity. 

snitlige 
mt 
ntal posts 

n,” siger 
de de 
RA synlig, 
teressant.”

mheden 
r 
serne kan 

er. Vores 
es 
og derfor 

2 



 

5. juli 2

NOTE
 
Om F






Om L
L2 er 
Digita
andre
fakult
mere
og sv
 
PAND

 F

 +
 
 
 
 
 

 +

 M

 L

 E

(Alle ta

 
OM P
PAND
af æd
seks 
konce
 
PAND
verde
virkso
Danm
yderl
 

KONT
For yd
Natha
Tlf. +4
Mobi

2011 | Pressem

ER TIL REDAK

Facebook (L2

 Facebook

 Facebook

 40% af br

 41% logg

L2 
en tænketa
ale IQ Index®
e brands. De
tetet ved Ne
e end 100 kva
vagheder. 

DORA på Fac

Facebook‐sid

+ 425.000 fan
95% er kvin

23% er i ald

27% er i ald

22% er i ald

De fleste br

 

+ 2,000 nye fa

Mere end 250

Lokale landin

En internatio

al pr. juli 2011)

PANDORA 
DORA design
dle materiale
kontinenter 
eptbutikker.

DORA blev st
ensplan over
omheden fre
mark. I 2010 
igere oplysn

TAKT 
derligere info
alie Rhode‐E
45 3672 004
il +45 4018 2

meddelelse 

KTØREN  

2 Data) 

k har 662 mi

k tegner sig f

rugerne følge

er på Facebo

nk, der besk
® rapporter g
et Digitale IQ 
ew York Univ
antitative og

cebook: 

en blev lanc

ns 
nder 

deren 18‐24  

deren 25‐34  

deren 35‐44 

rugere er fra US

ans om dage

0.000 af PAN

g pages lanc

nal moderat

 

ner, fremstill
er til tilgæng
via over 10.
 

tiftet i 1982 
r 5.000 meda
emstiller sine
udgjorde PA
ninger, se ww

ormation, kon
Erb, Group Co
44 
2130  

llioner bruge

for 1 af hver 

er et brand

ook hver dag

æftiger sig m
giver et grun
Index, der e

versity, er et 
g kvalitative d

eret i april 2

SA (27%), Engla

en 

NDORAs fans

ceret i april 2

tionsgruppe 

er og marke
gelige priser.
000 forhand

og har hoved
arbejdere, h
e smykker. P
ANDORAs sam
ww.pandora

takt: 
ommunicatio

ere og vokse

8 minutter, 

g 

med digital in
dlag for at m
er udviklet af
robust værk
data‐points, 

009 

and (21%) og Po

s er aktive på

2011 (AU, DE

blev lancere

edsfører hånd
 PANDORAs 
dlere, herund

dkontor i Kø
voraf 3.600 
PANDORA er
mlede omsæ
agroup.com

ons Coordina

r stadig 

der tilbringe

nnovation, og
måle et brand
f grundlægge
ktøj, som opg
og diagnosti

ortugal (15%) 

å siden hver 

E, DK, ES, PL, 

t i maj 2011 

dforarbejded
smykker sæ
der mere end

øbenhavn. PA
arbejder i G
r noteret på 
ætning DKK 6

ator 

es på interne

g som har ba
ds digitale ko
eren Scott Ga
gør placering
icerer derme

måned 

PT, UK, US) 

(AU, UK, US

de og moder
ælges i mere e
d 450 PANDO

ANDORA bes
emopolis i T
NASDAQ OM
6,7 mia. (ca. 

ettet 

ase i New Yo
ompetencer 
alloway fra b
gen af brand
ed deres digi

) 

rne smykker
end 55 lande
ORA‐brande

skæftiger på
Thailand, hvo
MX Copenhag
EUR 895 mio

2 | 2

ork. L2s 
op imod 
business‐
s ud fra 
itale styrker 

r fremstillet 
e fordelt på 
ede 

 
or 
gen i 
o.). For 

2 


