kr det hor en
CHOKLI\DAD A
KLAD?
Pressmeddelande “*i‘,{z

31 januari 2012

kr det hor en

!
Kexcuonnb-\?j
CHOKLAD? X

eller... \
A"

%
\

Ar det en CHOKLADKEXCHOKLAD eller en KEXCHOKLADCHOKLAD?

Den fragan stéller nu Cloetta till alla nyfikna konsumenter i Sverige och uppmanar till
namngivningstavling i en unik dubbellansering! En god chokladnyhet med tydliga bitar av

Kexchoklad — hur kommer den att uppfattas av konsumenten? Som en CHOKLADKEXCHOKLAD eller en
KEXCHOKLADCHOKLAD - det ar fragan som stalls!

Denna lustfyllda lek staller saval produktnamn som olika férpackningsdesigner mot varandra.

Den innehaller mycket choklad med sproda bitar av Kexchoklad ©. En betydligt chokladigare Kexchoklad
jamfort med originalet men ingen anledning till oro foreligger — sjalvklart kommer den klassiska
Kexchoklad® alltid att finnas kvar.

Precis som med Kexchoklad originalet vill vi med denna nyhet nd konsumenter som behéver mer energi
eller vill njuta av goda produkter, berattar Nina Ekberg, ansvarig for varumarket Kexchoklad® pa Cloetta.
Kexchoklad® konsumeras framst nar man behover energi och vill ladda upp. Cloettas nyhet -
Chokladkexchoklad/Kexchokladchoklad - fungerar ocksa pa detta satt, men passar dven som en
njutningsprodukt nar man vill unna sig nagot gott framfor TV:n till fredagsmyset eller som I6rdagsgodis
sager Nina. Chokladkexchoklad/Kexchokladchoklad ar en breddning av

varumarket och som sadan adderar den nya konsumtionstillfllen, ar lattare
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Lanseringskampanjen bygger vi pa en rolig kamp mellan de tva
namnvarianterna av var nya chokladigare produkt med Kexchokladbitar i,
sager Johan Eriksson, marknadsdirektor pa Cloetta. For att dramatisera hela
konceptet har vi hamtat hjalp fran Erik och Mackan, tva starka tv-profiler
som ska argumentera och ”slass” for varsitt namnforslag. De gor allt for att
Overtyga vara konsumenter om att just deras namnférslag ar det ratta,
berattar Johan. Kommunikativt vander vi oss till den yngre malgruppen med
hjalp av en hérligt galen kampanjsajt och vi forstarker var mediesatsning
med tung annonsering i digitala medier. Inne pa kampanjsajten och pa
facebook kan man aven se kortfilmer som Erik och Mackan har spelat in for
att overtyga svenska folket om att “Ta det ratta” och om att rosta, fortsatter
Nina.

Med denna nyhetslansering forstarker vi pa Cloetta vart
Mellanmalserbjudande — for aktiva manniskor som snabbt behdver fylla pa
energibehovet, fortsatter Johan. Vi ar 6évertygade om att konsumenterna
kommer att njuta av vart mellanmalserbjudande vid manga olika stunder pa
dagen, avslutar Johan.
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For ytterligare information vanligen kontakta
Marknadsdirektor Johan Eriksson mobil 0730-26 16 49
Varumarkessansvarig Kexchoklad Nina Ekberg mobil 0730-26 16 59

Du kan dven maila kommunikation@cloetta.se for fragor eller produktprover.

Om Cloetta

Cloetta grundades 1862 och ar Nordens dldsta konfektyrforetag. Varumarket Cloetta star for ansvar och kvalitet men
ar samtidigt forknippat med gladje, njutning och energi. Cloettas viktigaste varumarken ar Kexchoklad, Center, Plopp,
Polly, Tarragona, Guldnougat, Bridge, Juleskum, Sportlunch och Extra Starka. Cloetta har tva
produktionsanlaggningar, en i Ljungsbro och en i Alingsas.
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