Pressmeddelande Kq ppAh I0

2008-11-03

KappAhl i kampanj for Go Red:

Ny kladkollektion stodjer forskning
om kvinnors hjart-karlgukdomar

KappAhl fortsitter att stédja forskningen kring kvinnors hjart-karlsukdomar. Den
tredje november startar en kampan;j tillsammans med Go Red i KappAhls samtliga
knappt 140 butiker runt om i Sverige. §ukdomarna drabbar kvinnor i alla aldrar. Go
Reds frontfigurer Alexandra Charlesoch Lill Lindfors medverkar déarfor i ar
tillsammans med sina déttrar Sofia Gustrin och Petronella Wester.

KappAhl 6ronmérker vissa toppar, klanningar, kjolar och byxor varifran pengar gar till Go
red. For varje salt plagg skanker KappAhl 25 kronor.

Under de inledande novemberveckorna kommer KappAhl att stodja Go Red genom att sélja
de speciellakladerna. | butikerna kan kunderna ocksa kdpa Go Reds ndl, dér hela intakten gar
till forskning runt kvinnors hjart-karlsukdomar. For att ytterligare uppméarksamma kampanjen
kommer KappAhls medarbetare att vara kl&dda i rétt under dessa dagar.

Varje dag dor 50 kvinnor i Sverige i hjart-karlgukdom, vilket gor ukdomen till den
vanligaste dédsorsaken bland kvinnor idag.

— Stodet for kvinnors hjart-kérlsjukdomar &r séarskilt angel aget for oss pa KappAhl och vi vill
pa detta sétt skapa grund for béttre forskning. Var tidigare kampanj i & tillsammans med Go
Red resulterade i 6ver 500 000 kronor. Nu ser vi fram emot att kunna bidra med ytterligare
pengar till detta viktiga andamdl, sager Christian W. Jansson, VD for KappAhl.

Go Red &r en internationell kampanj som startade i Sverige for tre & sedan. Bakom
kampanjen star Svenska Cardiologforeningen, 1,6 Miljonersklubben och Hjéart- lungfonden.
Kampanjen stods av ett stort antal kdnda kvinnor, bland andra Lill- Lindfors, Alexandra
Charles, Lill-Babs, Arja Sgjonmaa, Kerstin Dellert, Anna Lena Brundin, Gunilla Pontén,
Grynet Molvig och Gladys Pilar. De arbetar alaidedllt for Go Red.

KappAhl sponsrar - forutom Go Red - ocksa Bris, Hungerprojektet och Erikshja pen.

Bildtext, dar bilder finnstillgangliga pa hemsidan www.kappahl.com: Go Reds Lill Lindfors
och Alexandra Charles med dottrarna Petronella Wester och Sofia Gustrin visar KappAhls
nya Go Red kollektion. For varje salt plagg skanker KappAhl 25 kronor till forskningen kring
kvinnors hjért-karlsukdomar.

For ytterligare information:
Meta Agren Marknadsdirektor, tel 031 — 771 55 74, mobil 0704 — 71 55 74
Ola Thorén, Informationschef KappAhl, tel 031-771 56 31, mobil 0704-71 56 31



KappAhl, Box 303, 431 24 Mdlndal

KappAhl & en ledande modekedja med cirka 4 000 medarbetare och nérmare 300 butiker i Sverige, Norge, Finland och
Polen. KappAhl séljer prisvart mode for manga manniskor — kvinnor, man och barn — och riktar sig sarskilt till kvinnor 30-50
ar. Egna designers formger alla plagg. Som forsta modekedjai vérlden blev KappAhl 1999 miljocertifierat enligt
internationell standard. Huvudkontor och distributionscentral ligger i Mélndal, strax utanfér Géteborg. Under
tolvmanadersperioden, som slutade den 31 augusti 2007, var omséttningen 4,5 miljarder svenska kronor och rorel seresultatet
618 miljoner svenska kronor. KappAhl &r noterat pA OM X Nordiska borsi Stockholm. Y tterligare information finns pa

www.kappahl.com



