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FINANSIELLT RESULTAT FOR DET TREDJE KVARTALET OCH ARETS
FORSTA NIO MANADER 2008

21 oktober 2008 — Modern Times Group MTG AB (publ.) ("MTG” eller ”koncernen”)
(OMX Nordiska Bors Large Cap-lista: MTGA, MTGB) avger idag sitt resultat for det tredje
kvartalet och arets forsta nio manader 2008.

HOJDPUNKTER TREDJE KVARTALET

Forsaljningen 6kade med 13% till 2.960 (2.612) Mkr

Koncernens rorelseresultat 6kade med 38% till 574 (416) Mkr och
rorelsemarginalen 6kade till 19% (16%0)

Koncernens kassaflode fran rérelsen 6kade med 49% till 275 (185) Mkr

Resultatet efter skatt kade med 39% till 405 (292) Mkr

Resultatet per aktie fore utspadning 6kade med 38% till 6,07 (4,39) kr

Forvarv av 100% av Nova Televizia i Bulgarien for 620 miljoner euro (slutfort efter
kvartalets slut)

Ny kreditfacilitet om 3,0 miljarder kr tecknad i syfte att finansiera forvarvet av
Nova Televizia i Bulgarien samt ge fortsatt finansiell flexibilitet

HOJDPUNKTER ARETS FORSTA NIO MANADER

Forsaljningen 6kade med 15% till 9.320 (8.083) Mkr

Koncernens rorelseresultat exklusive engangsposter ékade med 31% till 1.852
(1.416) Mkr och rorelsemarginalen 6kade till 20% (18%0)

Koncernens rorelseresultat uppgick till 2.925 (1.416) Mkr (inklusive en nettovinst pa
1.150 Mkr fran forsaljningen av ryska DTV-gruppen samt en icke kassapaverkande
nedskrivning av tillgangar i affarsomradet Online pa 76 Mkr)

Koncernens kassaflode fran rorelsen uppgick till 1.304 (642) Mkr

Resultatet efter skatt uppgick till 2.400 (970) Mkr

Resultatet per aktie fore utspadning uppgick till 35,87 (13,88) kr

Hans-Holger Albrecht, VD och koncernchef kommenterade: "Vi har levererat ytterligare ett
kvartal med rekordhdga resultat, stark tvasiffrig organisk forsaljningstillvaxt, goda
marginaler och fortsatta investeringar i befintliga och nya verksamheter.



Var mediehusstrategi har skapat ett tydligt momentum for oss pa de valutvecklade och starkt
konkurrensutsatta nordiska marknaderna, med 6kande penetrationsnivaer, 6kande tittar- och
marknadsandelar samt fortsatt utveckling av var kanalportfolj. Vara kanaler & nu mer
tillgangliga an nagonsin tidigare och vi har adderat ytterligare innehall och fler tjanster till
vart betal-TV erbjudande for satellit. Resultatet vittnar om potentialen i var strategi, som vi
aven applicerar pa vara verksamheter i tillvaxtmarknader. Forvarvet av Nova i Bulgarien
ligger i linje med strategin att investera i vélpositionerade tillgangar i marknader med hdg
tillvaxt. Sammanslagningen av Nova med var befintliga verksamhet i Bulgarien skapar en
storskalig och valdifferentierad marknadsposition.

Vi fortsétter att utvecklas i linje med de femarsmal vi satte upp 2007 och har en finansiell

flexibilitet att kunna gora fortsatta investeringar for att expandera var verksamhet och oka
aktiedgarvardet framgent.”

FINANSIELLT SAMMANDRAG

(Mkr) Jul-Sep Jul-Sep Jan-Sep Jan-Sep

2008 2007 2008 2007
Nettoomsattning 2.960 2.612 9.320 8.083
Rarelseresultat fore engangsposter 583 416 1.852 1.416
Nettovinst fran forsaljning av DTV-gruppen -9 - 1.150 -
Nedskrivning av tillgdngar Online - - -76 -
Totalt rorelseresultat (EBIT) 574 416 2.925 1.416
Finansnetto 21 -5 38 -8
Resultat fore skatt 595 411 2.963 1.408
Periodens resultat 405 292 2.400 970
Resultat per aktie fore utspadning (kr) 6,07 4,39 35,87 13,88
Resultat per aktie efter utspadning (kr) 5,99 4,33 35,60 13,69
Balansomslutning 12.245 10.791 12.245 10.791

VIKTIGA HANDELSER

Den 27 augusti tillkdnnagav koncernen att ett avtal om en ny kreditfacilitet om 3,0 miljarder
kr hade tecknats, i syfte att fullt ut finansiera forvarvet av Nova Televizia i Bulgarien samt
for att ge fortsatt finansiell flexibilitet fér koncernen att géra ytterligare investeringar och dka
avkastningen till aktiedgarna. Faciliteten loper over tolv manader fran forsta nyttjande vid
affarens slutférande, med en option pa forlangning om ytterligare sex manader.

Den 31 juli offentliggjorde koncernen att den hade tecknat avtal om att forvarva 100% av
Nova Televizia for 620 miljoner euro i kontanter pa en kontant och skuldfri bas, av Antenna
Bulgaria, en del av det Kyriakou-dgda Antenna Group. Den reklamfinansierade TV-kanalen
Nova &ar den nast storsta fri-TV-kanalen i Bulgarien och innehar en nationell fri-TV-licens
samt sands aven via kabel- och satellit-TV-natverk. Kanalen nar 99% av de hushall som
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ingar i panelen for tittarmatningar i Bulgarien. Nova hade en genomsnittlig kommersiell
tittartidsandel pa 18,0% i malgruppen 18-49 ar under de fosta nio manaderna 2008. Novas
forséljning vaxte med 54% till 42,0 (27,3) miljoner euro under 2007 och med 21% till 24,1
(20,0) miljoner euro for de forsta sex manaderna 2008. Den bulgariska TV-marknaden vaxte
med 35% i lokal valuta under 2007 och uppgick till 125 miljoner euro, varav Nova hade en
andel pa 32,4%. Novas rorelseresultat fore avskrivningar (EBITDA) mer &n fordubblades
2007 till 20,5 (8,9) miljoner euro med en 6kad EBITDA-marginal pa 49% (33%), samt kade
med 22% till 11,8 (9,7) miljoner euro med en marginal pa 49% (48%) for det forsta halvaret
2008. Verksamheten slas samman med koncernens befintliga fri-TV-verksamhet i Bulgarien,
vilket forvantas skapa betydande synergier framgent.

Den 23 maj offentliggjorde koncernen att Viasat Broadcasting hade tecknat ett femarigt avtal
med den svenska teleoperatéren Telia, vilket ger Viasat en mojlighet att marknadsfora och
sélja sina betal-TV-paket till Telias 6ver en miljon bredbandsabonnenter och 6ver 300.000
IPTV-kunder fran och med den 1 juni 2008. Viasats fri-TV-kanaler TV3, TV6, TV8 och
ZTV har inkluderats i Telias IPTV-paket.

Satellit-TV-plattformen Viasat Ukraina lanserades den 21 april som ett joint venture med
Strong Media Group. Viasat Ukraina konsolideras till 50% fran den 1 mars 2008, och
redovisas inom affarsomradet Viasat Broadcasting.

Den 17 april offentliggjorde koncernen att den hade slutfort forséljningen av 100% av den
ryska DTV-gruppen till CTC Media, Inc. for en kontant kopeskilling om 395 miljoner
amerikanska dollar pa en kontant- och skuldfri basis. Forsaljningen slutfordes den 16 april
och konsolideringen av DTV-gruppens resultat upphorde darefter. Nettovinsten pa 1.150 Mkr
(efter eliminering av MTGs &garandel pd 39,4% i CTC Media) redovisas i MTGs
rakenskaper for niomanadersperioden och en nettokostnad om 9 Mkr for det tredje kvartalet.
Dessa har blivit rapporterade som poster av engangskaraktar. Nettovinsten ar inte foremal for
beskattning. Den orealiserade delen av nettovinsten har minskat det bokforda vardet pa
agandet i CTC Media i MTGs balansrakning.

MTGs dotterbolag CDONSs forvarv av 100% av aktierna i Gymgrossisten Nordic AB for 197

Mkr slutfordes den 23 januari 2008. Gymagrossisten Nordic AB har konsoliderats sedan den 1
februari 2008 och redovisas som en del av affarsomradet Online.

VIKTIGA HANDELSER EFTER DEN 30 SEPTEMBER 2008

Koncernen meddelade den 16 oktober att den hade slutfort forvarvet av 100% av Nova
Televizia och att verksamheten konsolideras av  MTG fran och med den dagen.
Verksamhetens resultat kommer att laggas till resultatet for koncernens befintliga fri-TV-
tillgangar i Bulgarien och redovisas pa en separat rad beniamnd “Bulgarien”, inom
affarsomradet Viasat Broadcastings del "Fri-TV Tillvaxtmarknader”.



SAMMANFATTNING AV AFFARSOMRADEN

Fortsatt tvasiffrig organisk forsaljningstillvaxt

NETTOOMSATTNING

(Mkr) Jul-Sep Jul-Sep  Foréndring Jan-Sep Jan-Sep  Férandring

2008 2007 % 2008 2007 %
Fri-TV Skandinavien 783 672 17 2.539 2.204 15
Betal-TV Norden 1.006 909 11 2.975 2.668 12
Fri-TV Tillvaxtmarknader 387 321 20 1.395 1.092 28
Betal-TV Tillvaxtmarknader 167 115 46 455 298 53
gA;/L\J/sglgLad verksamhet DTV- 1 58 ) 114 188 i
Ovrigt och elimineringar -36 -53 - -104 -178 -
Viasat Broadcasting 2.308 2.022 14 7.373 6.272 18
Radio 196 182 8 604 532 14
Ovriga affarsomréaden 516 474 9 1.497 1.444 4
Moderbolaget och 6vrigt 43 25 67 129 76 71
Elimineringar -103 -93 - -284 -240 -
TOTALT 2.960 2.612 13 9.320 8.083 15

MTG redovisade en forsaljningstillvaxt pa 13% under det tredje kvartalet jamfort med
foregaende ar och en tillvaxt pa 15% for arets forsta nio manader. Samtliga segment inom
TV-verksamheten, liksom online-verksamheten, uppvisar tvasiffrig forsaljningstillvaxt.

Koncernens rorelsekostnader, exklusive effekten av den avyttrade DTV-gruppen samt
nedskrivningar av goodwill for affarsomradet Online i det andra kvartalet 2008, ckade i det
tredje kvartalet med 9%, jamfort med foregaende ar, till 2.551 (2.333) Mkr samt med 14%
till 8.065 (7.077) Mkr for arets forsta nio manader. Detta aterspeglar framforallt nya
tredjeparts-kanaler pa den nordiska betal-TV-plattformen, investeringar i verksamheten pa
tillvaxtmarknader inklusive lansering av nya kanaler, utvecklingen av Viasat Ukrainas
satellitplattform samt Okade programinvesteringar. Koncernens avskrivningar, exklusive
engangsposter, 6kade under det tredje kvartalet jamfort med foregaende ar, och uppgick till
48 (39) Mkr for kvartalet och 110 (108) Mkr for niomanadersperioden, medan totala av- och
nedskrivningar uppgick till 48 (39) Mkr for kvartalet samt 343 (108) Mkr for
niomanadersperioden.



Okade marginaler i Skandinavien driver koncernens resultat

RORELSERESULTAT Jul-Sep Jul-Sep Foréndring Jan-Sep  Jan-Sep Fdrandring
(Mkr) 2008 2007 % 2008 2007 %
Fri-TV Skandinavien 176 105 67 568 384 48
Betal-TV Norden 170 153 10 489 461 6
Fri-TV Tillvaxtmarknader 25 16 61 156 169 -7
Betal-TV Tillvéxtmarknader 17 17 2 55 41 34
g;/l]/re)gl;lqad verksamhet DTV 0 1 i 99 10 )
Ovrigt 9 -19 - 26 -47 -
Resultatandelar i CTC Media 173 128 35 512 398 28
Viasat Broadcasting 569 400 42 1.828 1.417 29
Radio 45 46 -4 133 95 40
Ovriga affarsomraden 9 17 -49 -36 46 -178
Moderbolag och 6évriga bolag -40 -48 - -150 -141 -
glrit;%\éinnst fran forséljning av DTV- 9 i i 1150 i i
TOTALT 574 416 38 2.925 1.416 106

Efter avrakning for resultat fran intressebolag, effekten av den avyttrade DTV-gruppen samt
nedskrivningar av goodwill for affarsomradet Online i det andra kvartalet 2008, uppgick
koncernens rorelseresultat till 408 (278) for det tredje kvartalet, en 6kning med 47% jamfort
med foregaende ar, samt till 1.331 (1.007) Mkr for niomanadersperioden, en ¢kning med
32%. Rorelsemarginalen forbattrades till 14% (11%) och 14% (12%) for de tva respektive
perioderna. Koncernen redovisade en justering av reavinsten om 9 Mkr for det tredje
kvartalet, hanforlig till forsaljningen av den ryska DTV-gruppen till CTC Media som
slutfordes den 16 april 2008.

Koncernens resultat fran andelar i intressebolag, som huvudsakligen bestar av MTGs andel
pa 39,4% av resultatet for CTC Media, uppgick till 174 (137) Mkr for det andra kvartalet
samt till 520 (410) Mkr for niomanadersperioden.

Finansnettot uppgick till 21 (-5) Mkr for kvartalet och 38 (-8) Mkr for niomanadersperioden,
vilket inkluderade 36 (0) Mkr samt 46 (-3) Mkr i rantekostnader for de tva respektive
perioderna.

Koncernens redovisade resultat fore skatt uppgick salunda till 595 (411) Mkr for kvartalet
och 2.963 (1.408) Mkr for arets forsta nio manader.

Nettovinsten fran forséljningen av DTV-gruppen ar inte foremal for beskattning. Koncernens
skatt uppgick till 190 (119) Mkr for kvartalet samt 563 (439) Mkr for niomanadersperioden.
Resultatet efter skatt uppgick till 405 (292) Mkr for kvartalet och 2.400 (970) Mkr for
niomanadersperioden.



Genomsnittligt antal utestdende aktier var 65.699.356 (67.056.988) vid periodens slut.
Koncernens resultat per aktie fore utspadning dkade till 6,07 (4,39) kr for kvartalet och till
35,87 (13,88) kr for niomanadersperioden.

VIASAT BROADCASTING

Fortsatt tillvaxt och 6kade marginaler

(Mkr) Jul-Sep Jul-Sep Jan-Sep Jan-Sep Jan-Dec

2008 2007 2008 2007 2007
Nettoomsattning 2.308 2.022 7.373 6.272 8.842
Rorelseresultat 396 272 1.316 1.018 1.566
Rorelsemarginal 17% 13% 18% 16% 18%
Resultat fran intressebolag 173 128 512 399 461
Totalt rorelseresultat 569 400 1.828 1.417 2.027

Viasat Broadcasting omfattar koncernens TV-verksamheter och redovisade en
forsaljningstillvaxt pa 14% for kvartalet jamfort med foregdende ar, samt en
forsaljningstillvaxt pa 18% for niomanadersperioden. Bakom denna utveckling ligger en
fortsatt stark tvasiffrig forsaljningstillvaxt for de fyra karnverksamheterna inom TV i Norden
och pa tillvaxtmarknaderna, for bada perioderna.

Viasat-verksamheten redovisade sammantaget en 6kning av rorelseresultatet med 46% for
det tredje kvartalet jamfort med foregaende ar samt en okning av rérelsemarginalen till 17%
(13%), exklusive resultatandelar fran intressebolag pa 173 Mkr fran koncernens del av CTC
Medias resultat. Viasat-verksamheten redovisade dven en 6kning av rorelseresultatet med
29% for arets forsta nio manader, exklusive resultatandelar fran intressebolag och jamfort
med foregdende ar, samt hade en rorelsemarginal pa 18% (16%).

Fri-TV Skandinavien

Forsaljningstillvaxt pa 17% och rérelsemarginal pa 22% for det tredje kvartalet

(Mkr) Jul-Sep Jul-Sep Jan-Sep Jan-Sep Jan-Dec

2008 2007 2008 2007 2007
Nettoomsattning 783 672 2.539 2.204 3.173
Rorelseresultat 176 105 568 384 627
Rorelsemarginal 22% 16% 22% 17% 20%

Viasats fri-TV-verksamhet i Skandinavien redovisade en forsaljningsokning pa 17% for
kvartalet jamfort med foregdende ar, och en tillvaxt pa 15% for niomanadersperioden, vilket
aterspeglade Viasats framgangar med mediehus-strategin och de ¢kande marknadsandelar
som foljt pa samtliga tre marknader i Skandinavien.

De totala rorelsekostnaderna for fri-TV-verksamheten uppgick till 608 (567) Mkr for
kvartalet, en 6kning med 7% jamfort med foregaende ar, samt 6kade med 8% till 1.971
(1.820) Mkr for niomanadersperioden. Kostnadsokningarna aterspeglade okade
programinvesteringar och effekten av att den norska kanalen Viasat4 nu redovisar sitt forsta
fullstandiga tredje kvartal sedan starten i september 2007.



Rorelseresultatet for affarsomradet ckade med 67% for kvartalet och med 48% for arets
forsta nio manader. Rorelsemarginalen forbattrades vasentligt till 22% (16%) samt 22%
(17%) for de tva respektive perioderna.

Kommersiella tittartidsandelar (%6) Jul-Sep Apr-Jun Jul-Sep

2008 2008 2007
TV3 och TV6 i Sverige (15-49) 37,9 335 34,1
TV3 och Viasat4 i Norge (15-49) 25,6 23,0 16,8
TV3 och TV3+ i Danmark (15-49) 21,4 22,7 23,4

Den sammanlagda kommersiella tittartidsandelen i malgruppen 15-49 ar for Viasats svenska
kanaler (TV3, TV6 och TV8) uppgick till 40,7% (35,8%) for det tredje kvartalet, en
betydande okning fran 35,4% for arets andra kvartal. Samtliga tre kanaler redovisade ckade
tittartidsandelar. Detta medforde att Viasats tittartidsandelar i malgruppen 15-49 Gversteg
konkurrenten TV4s pa kvartalsbasis, for forsta gangen nagonsin. Bakom de ¢kade andelarna
lag bade nya framgangsrika program samt repriser av populéra egenproduktioner.

Efter det avtal som ingicks i borjan pa februari 2008 om att inkludera TV3 i den
konkurrerande operatéren Canal Digitals plattform i Sverige, har TV3s och TV6s penetration
Okat till 85% medan TV8s penetration ar 57%.

Viasats danska kanaler redovisade nagot minskade tittartidsandelar, men TV3 och TV3+
upprattholl sina respektive positioner som den nést mest respektive tredje mest sedda
kommersiella kanalen samt redovisade fortsatt 6kande marknadsandelar under kvartalet.

Viasats kanaler i Norge, TV3 och Viasat4, har fortsatt att prestera battre an marknaden, med
rekordhoga tittartidsandelar for kvartalet. Kanalerna drar fortsatt nytta av den pagaende
digitaliseringen och av att de inkluderats i Canal Digitals betal-TV-paket for satellit. Detta
har medfort signifikant hogre penetrationsnivaer for de bada kanalerna, med en 6kning for
TV3 fran 66% vid slutet av det forsta kvartalet 2008 till 82% vid slutet av det tredje samt en
okning for Viasat4 fran 44% vid slutet av det forsta kvartalet till 59% vid slutet av det tredje.
Viasat4 lanserades i september 2007 och &r redan l6nsam. Viasat har konsoliderat sin
position som Norges nést storsta mediehus genom att dvetraffa konkurrerande aktéren SBS
Prosiebens tittartidsandelar i malgruppen 15-49 for det andra kvartalet i rad samt genom att ta
ytterligare marknadsandelar.

Betal-TV Norden

Forsaljningstillvaxt pa 11% och rérelsemarginal pa 17% for det tredje kvartalet

(Mkr) Jul-Sep Jul-Sep Jan-Sep Jan-Sep Jan-Dec

2008 2007 2008 2007 2007
Nettoomsattning 1.006 909 2.975 2.668 3.613
Rorelseresultat 170 153 489 461 631
Rorelsemarginal 17% 17% 16% 17% 17%

Viasat Broadcastings betal-TV-verksamhet i Norden bestar av Viasats satellit-TV-plattform
och Viasats 22 betal-TV-kanaler. Verksamheten redovisade en tillvaxt pa 11% for kvartalet
jamfort med foregaende ar, och en tillvaxt pa 12% for niomanadersperioden som ett resultat
av fortsatt Okande nivaer av genomsnittlig intdkt per premiumabonnent (ARPU). For
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premiumabonnenter pa satellit-plattformen 6kade ARPU med 12% for det tredje kvartalet
jamfort med foregaende ar fran 3.573 kr till 4.003 kr, samt fran 3.900 kr for det andra
kvartalet 2008. Okningen av ARPU aterspeglar tidigare annonserade prishdjningar, en
fortsatt 6kande andel hela-huset-abonnenter och HDTV-abonnenter samt &ven valutaeffekter
av positiv karaktar.

De totala rorelsekostnaderna for den nordiska betal-TV-verksamheten uppgick till 836 (755)
Mkr under kvartalet, en 6kning med 11% jamfort med foregaende ar, samt 6kade med 13%
till 2.486 (2.207) Mkr for nioménadersperioden. Okningen aterspeglade att nya kanaler har
adderats till plattformen, inklusive TV2 i Norge, fortsatt marknadsféring i Norge under
perioden for Gvergangen till digital-TV samt pagaende kostnadsokningar for sportrattigheter.
De totala kostnaderna for abonnentintag 6kade med 4% under det tredje kvartalet jamfort
med foregaende ar, till 151 (145) Mkr, och med 12% jamfort med det andra kvartalet 2008.

Rorelseresultatet for den nordiska betal-TV-verksamheten ¢kade med 10% under det tredje
kvartalet jamfort med foregaende ar samt med 5% jamfort med det andra kvartalet 2008.
Rorelseresultatet for arets forsta nio manader ckade med 6% jamfort med foregaende ar.
Rorelsemarginalen for Betal-TV Norden uppgick till 17% och var déarmed stabil for kvartalet,
jamfort med foregaende ar samt 6kade fran 16% i jamforelse med det andra kvartalet 2008.
Marginalen for niomanadersperioden minskade nagot till 16% (17%).

Sep Jun Sep
(tusental) 2008 2008 2007
Premiumabonnenter 740 739 756
- av vilka DTH-abonnenter 679 688 717
- av vilka IPTV-abonnenter 61 51 39
DTH basabonnenter 76 82 90

Utvecklingen for Viasats premiumabonnentbas aterspeglade ett uppsving i Danmark och en
stabil utveckling i Sverige. Den paverkades negativt av en temporar okning av
abonnentomsattningen i Norge i samband med att alla storre kanaler for forsta gangen blev
tillgangliga pa bada satellit-TV-plattformarna i slutet pa februari 2008 och da manga
abonnenter haft dubbla abonnemang. Basen av IPTV-kunder dékade med 10.000 abonnenter
under kvartalet, vilket aterspeglar de initiala effekterna av det IPTV-avtal som tecknades med
Telia i Sverige i slutet av maj 2008.

Antalet ViasatPlus-abonnemang Okade fran 95.000 vid slutet av det andra kvartalet till
103.000 vid slutet av det tredje kvartalet, och utgjorde 15% av antalet premiumabonnenter.
Antalet hela-huset-abonnemang okade samtidigt fran 151.000 till 159.000 under det tredje
kvartalet, och utgjorde 21% av antalet abonnenter pa satellit-TV-plattformen vid periodens
slut.

Den 17 oktober lanserades ett antal nationellt anpassade premiumkanaler for sport i Sverige
och Norge. I Sverige Viasat Sport, Viasat Fotboll och Viasat Motor, och i Norge Viasat Sport
och Viasat Motor. Kanalerna har ersatt befintliga sport-kanaler i Viasat-utbudet. Darutéver
tillgangliggors den tredjepartsdgda norska sportkanalen TV2 Sport for forsta gangen pa
Viasats satellit-TV-plattform. De exklusiva sandningsrattigheterna till UEFA Champions
League har forlangts i Sverige, Norge och Danmark, och géller till och med 2011/2012-ars
masterskap. Aven rattigheterna till Formel 1 har férlangts.



TV2 Sport Danmark

Joint venture-foretaget TV2 Sport etablerades i samarbete med det statligt dgda TV2
Danmark i april 2007 i syfte att lansera kanalen TV2 Sport. Kanalen sands via satellit-,
kabel- och IPTV-natverk. MTG konsoliderar joint venture-foretaget proportionellt och tar in
50% av kostnader, intakter och balansposter och redovisar detta under posten ”Ovrigt och
elimineringar” for Viasat Broadcasting i den segmentsindelade matrisen i slutet av denna
rapport. MTGs andel av foretagets forsaljning uppgick till 48 (17) Mkr for det tredje
kvartalet och 145 (55) Mkr for niomanadersperioden. MTGs andel av foretagets
rorelseresultat uppgick till 9 (-24) Mkr under det tredje kvartalet och 19 (-58) Mkr under
niomanadersperioden.

Fri-TV Tillvaxtmarknader

God forsaljningstillvaxt och pagaende expansion

(Mkr) Jul-Sep Jul-Sep Jan-Sep Jan-Sep Jan-Dec

2008 2007 2008 2007 2007
Nettoomséttning 387 321 1.395 1.092 1.639
Rorelseresultat 25 16 156 169 335
Rorelsemarginal 6% 5% 11% 15% 20%
Resultatandel fran intressebolag
(CTC Media) 173 128 512 398 461

Viasats fri-TV-verksamhet pa tillvaxtmarknader redovisade en forsaljningsokning pa 20%
for kvartalet jamfort med foregaende ar och 28% for niomanadersperioden.

Rorelseresultatet, exklusive koncernens resultatandel i CTC Media, 0kade med 61% under
det tredje kvartalet jamfort med foregdende &r, men minskade nagot under
niomanadersperioden, som ett resultat av de framgangsrika investeringarna i séndningarna av
fotbolls-EM 2008 i Tjeckien, Bulgarien och Slovenien under det andra kvartalet.
Verksamhetens kombinerade rérelsemarginal, exklusive resultatandelar fran intressebolag,
uppgick till 6% (5%) for det tredje kvartalet och till 11% (15%) for niomanadersperioden.
Resultatet inkluderar effekten av lanseringen av nya kanaler i Estland, Litauen och Ungern.

Baltikum

Koncernens fri-TV-verksamheter i Estland, Lettland och Litauen redovisade en forsaljning
som sammanlagt uppgick till 115 (110) Mkr for det tredje kvartalet, en 6kning med 5%
jamfort med foregdende ar, samt en okning med 13% till 422 (373) Mkr for
niomanadersperioden. Forsaljningsutvecklingen aterspeglar det svagare ekonomiska klimatet
i Estland och Lettland, medan den litauiska verksamheten fortsatte att redovisa god tillvaxt.

Kommersiella tittartidsandelar (%) Jul-Sep Apr-Jun Jul-Sep

2008 2008 2007
TV3, 3+ och TV6 i Estland (15-49) 42,3 44,5 44,1
TV3, 3+ och TV6 i Lettland (15-49) 34,6 36,4 43,6
TV3 och Tango TV i Litauen (15-49) 41,8 39,9 40,3



Viasats pan-baltiska kommersiella tittartidsandel (15-49) uppgick till 39,4% (41,9%) for
kvartalet, jamfort med 39,6% for det andra kvartalet 2008. Den Okade tittartidsandelen i
Litauen naddes genom framgangsrika lanseringar av egenproduktion, medan utvecklingen i
Lettland under det tredje kvartalet jamfort med samma period foregaende ar aterspeglar
sarskilt starka program under 2007.

Rorelseresultatet for den baltiska fri-TV-verksamheten uppgick till 12 (13) Mkr for det tredje
kvartalet, en marginell minskning jamfort med foregaende ar, samt vaxte med 7% till 91 (85)
Mkr jamfort med foregaende kvartal. Kostnadsutvecklingen under kvartalet aterspeglade re-
lanseringen av Tango TV som TV6 i Litauen samt lanseringen av TV6 i Estland.
Verksamheterna redovisade rorelsemarginaler som sammanlagt uppgick till 11% (12%) for
kvartalet samt 22% (23%) for niomanadersperioden.

Tjeckien

TV Prima redovisade en forsaljning pa 195 (159) Mkr for det tredje kvartalet, en 6kning med
23% jamfort med foregaende ar, samt en tillvaxt pa 25% till 703 (565) Mkr for
niomanadersperioden. Den redovisade forsaljningsokningen aterspeglar framforallt en
vasentlig forstarkning av den tjeckiska korunan i relation till den svenska kronan, liksom de
prishéjningar som genomfordes i borjan pa aret.

Kommersiell tittartidsandel (%0)

Jul-Sep Apr-Jun Jul-Sep
2008 2008 2007
TV Prima (15+) 22,6 20,8 21,9

TV Prima fortsatte investera i programinkop och egenproduktioner under kvartalet, vilket
medforde Okade tittartidsandelar, saval i jamforelse med foregaende ar som i jamforelse med
det andra kvartalet 2008. Tittartidsandelarna i aldersgruppen 15-54 ar okade till 21,8% for
kvartalet, jamfort med 20,2% for det tredje kvartalet 2007 och 20,0% for det andra kvartalet
2008.

Trots de Okade investeringarna i programutbud var rorelseresultatet stabilt jamfért med
foregaende ar och uppgick till 14 (15) Mkr for kvartalet. Rorelseresultatet for
niomanadersperioden uppgick till 76 (103) Mkr och aterspeglade investeringen som gjordes i
rattigheterna till fotbolls-EM under det andra kvartalet 2008, i syfte att utveckla kanalens
varumarke och starka tittartidsandelarna. TV Prima redovisade en rorelsemarginal pa 7%
(9%) for kvartalet samt 11% (18%) for arets nio forsta manader.

Ungern

Viasat Ungern redovisade en forsaljning pa 51 (34) Mkr for kvartalet, vilket var en 6kning
med 48% jamfort med foregaende ar, samt en 6kning med 32% till 153 (116) Mkr for
niomanadersperioden. Den starka forséljningsutvecklingen aterspeglade bade prishdjningar
och forbattrad effektivitet i forsaljningen.

L . Jul-Sep Apr-Jun Jul-Sep
Kommersiell tittartidsandel (%6) 2008 2008 2007
Viasat3 och TV6 (18-49) 7,6 7,2 8,2
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Tittartidsandelarna 6kade i jamforelse med foregaende kvartal tack vare Okat tittande pa bade
Viasat3 och den nya kanalen TV, vilken lanserades under det forsta kvartalet 2008.

Rorelseresultatet for den ungerska verksamheten uppgick till 7 (3) Mkr for kvartalet, vilket
var mer an en dubblering i jamforelse med foregaende ar, samt 6kade med 31% till 25 (19)
Mkr for niomanadersperioden. Verksamheten redovisade en rorelsemarginal pd 14% (8%)
for kvartalet samt 16% (16%) for niomanadersperioden.

Ovriga verksamheter

Ovriga verksamheter bestdr av TV3 Slovenien, Diema-kanalerna i Bulgarien och den
kommande lanseringen i Ghana i Véstafrika dar Viasat innehar en fri-TV-licens. TV3
Slovenien och Diema-kanalerna redovisade en sammanlagd forsaljning pa 26 (19) Mkr for
kvartalet, en 6kning pa 38% jamfort med foregaende ar, samt en tredubblad forséljning pa
117 (39) Mkr for niomanadersperioden. De bulgariska kanalernas forsaljning uppgick till 21
(14) Mkr for kvartalet, en 6kning med 50% jamfort med foregaende ar, samt till 90 (22) Mkr
for niomanadersperioden.

A . Jul-Sep Apr-Jun Jul-Sep

[0)
Kommersiell tittartidsandel (%6) 2008 2008 2007
TV3 Slovenien (15-49) 9,3 12,1 8,3
Diema Bulgarien (15-49) 8,1 9,7 7,2

Bade TV3 Slovenien och Diema-kanalerna redovisade en okad tittartidsandel under det tredje
kvartalet i jamforelse med foregaende ar, efter de toppnivaer som uppnaddes under det andra
kvartalet 2008 da kanalerna sande fotholls-EM exklusivt.

Verksamheten i Slovenien och Bulgarien redovisade sammantaget ett forbattrat
rérelseresultat pa -8 (-15) Mkr for kvartalet samt -36 (-38) Mkr for arets forsta nio manader,
vilket &ven inkluderar uppstartskostnader om 3 Mkr for kvartalet och 5 Mkr for
niomanadersperioden i Ghana. Diema-kanalerna redovisade ett vasentligt forbattrat
rorelseresultat fore avskrivningar om 3 (-4) Mkr for kvartalet och 14 (-7) Mkr for
niomanadersperioden. Rorelseresultatet uppgick till 2 (-6) Mkr och 10 (-10) Mkr for de tva
respektive perioderna.

Betal-TV Tillvaxtmarknader

Forsaljningstillvaxt pa 46% och fortsatta investeringar i Q3

Jul-Sep Jul-Sep Jan-Sep Jan-Sep Jan-Dec

(Mkr) 2008 2007 2008 2007 2007
Nettoomsattning 167 115 455 298 417
Rorelseresultat 17 17 55 41 43
Rorelsemarginal 10% 15% 12% 14% 10%

Viasats betal-TV-verksamhet pa tillvixtmarknaderna omfattar satellit-TV-plattformen i
Baltikum, de nio Viasat-kanaler som séljs via tredje parts kabel- och satellitnatverk till
abonnenter i tjugo lander runt om i regionen samt Viasat Ukrainas satellit-TV-plattform, som
ar ett joint venture.
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Forsaljningen for den kombinerade betal-TV-verksamheten uppgick till 167 (115) Mkr for
kvartalet, en okning med 46% jamfort med foregaende ar, samt okade med 53% till 455
(298) Mkr for niomanadersperioden.

Verksamheten redovisade sammantaget ett rorelseresultat som var stabilt och uppgick till 17
(17) Mkr for kvartalet jamfort med foregaende ar samt 6kade med 34% till 55 (41) Mkr for
arets nio forsta manader, i samband med okade investeringar efter lanseringen av den
ukrainska satellit-plattformen och nya marknadsféringskampanjer i Baltikum. Den ukrainska
verksamheten befinner sig i ett tidigt utvecklingsskede och redovisade darfor en
rorelseforlust pa 9 Mkr for kvartalet samt 13 Mkr for niomanadersperioden.

Sep Jun Sep
(Tusental) 2008 2008 2007
Baltikum DTH-abonnenter 193 179 131
Betal-TV-abonnemang 33.208 30.202 25.551

Viasats baltiska satellit-TV-plattform tillfordes totalt 62.000 premiumabonnenter jamfort
med foregaende ar, varav 14.000 under det tredje kvartalet 2008. De betal-TV-kanaler som
séljs via tredje parts kabel- och satellitndtverk vaxte med ytterligare tre miljoner abonnemang
under kvartalet och det totala antalet abonnemang 6verstiger nu 33 miljoner for forsta
gangen. Under kvartalet lanserades ocksa kanalen TV1000 Action i Baltikum, Ryssland,
Ukraina, Vitryssland, Moldavien, Georgien och Kazakstan.

CTC Media

Pa grund av att CTC Medias konsoliderade finansiella resultat offentliggors efter MTGs
resultat, redovisar MTG sin resultatandel i CTC Media pa 39,4% med ett kvartals
fordrojning. MTG raknar om resultatandelen i foretaget fran amerikanska dollar till svenska
kronor enligt den genomsnittliga véxelkursen for MTGs aktuella rapportperiod. MTGs
resultatandel uppgick till 173 (128) Mkr for kvartalet, en 6kning med 35% jamfort med
foregaende ar. Resultatandelen for niomanadersperioden uppgick till 512 (398) Mkr, en
6kning med 28%.

CTC Media redovisade en forsaljning pa 173 (112) miljoner amerikanska dollar for det andra
kvartalet 2008, en forbattring med 54% jamfort med foregaende ar, och en 6kning pa 41% till
471 (334) miljoner amerikanska dollar for niomanadersperioden till och med den 30 juni
2008. Rorelseresultatet uppgick till 70 (45) miljoner amerikanska dollar for det andra
kvartalet 2008, en 6kning med 55% jamfort med foregaende ar, samt 6kade med 46% till 208
(142) miljoner amerikanska dollar for niomanadersperioden. CTC Medias rérelsemarginal
uppgick till 41% (40%) for det andra kvartalet samt 44% (43%) for niomanadersperioden.
CTC Medias resultat fore skatt uppgick till 71 (50) miljoner amerikanska dollar for det andra
kvartalet, en 6kning med 41% for jamfort med foregdende ar, och 6kade med 41% till 215
(152) for niomanadersperioden till och med den 30 juni 2008.

CTC Media har offentliggjort en prognos for helaret 2008 som férutspar en konsoliderad
forséljning pa mellan 650 och 700 miljoner amerikanska dollar, och en marginal for det
konsoliderade rorelseresultatet fore avskrivningar och amorteringar pa mellan 45% och 48%.
CTC Media offentliggor sitt resultat for det tredje kvartalet och de forsta nio manaderna 2008
med slut den 30 september 2008, den 30 oktober 2008.
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RADIO

Jul-Sep Jul-Sep Jan-Sep Jan-Sep Jan-Dec

(Mkr) 2008 2007 2008 2007 2007
Nettoomsattning 196 182 604 532 715
Rérelseresultat 45 38 127 86 124
Rorelsemarginal 23% 21% 21% 16% 17%
Resultatandel fran intressebolag 0 8 6 9 11
Totalt rorelseresultat 45 46 133 95 134

Koncernens radioverksamhet omfattar de ledande nationella kommersiella natverken i
Sverige och Norge samt lokala stationer i Sverige och Baltikum. MTG Radio redovisade en
forsaljningstillvaxt pa 8% for kvartalet jamfort med foregaende ar, samt 14% for
niomanadersperioden. Utvecklingen drevs primart av P4 Radio i Norge, som redovisar
fortsatt 6kande reklamforséljning och marknadsandelar.

Koncernens heldgda radioverksamhet redovisade ett rorelseresultat som Okade med 16%
under kvartalet jamfort med foregaende ar och med 48% under niomanadersperioden samt
rérelsemarginaler som uppgick till 23% (21%) och 21% (16%) for de tva respektive
perioderna. Rorelseresultatet inklusive resultatandelar fran intressebolag var stabilt for
kvartalet jamfort med foregaende ar och 6kade med 40% foér niomanadersperioden.

ONLINE
(Mkr) Jul-Sep Jul-Sep Jan-Sep Jan-Sep Jan-Dec
2008 2007 2008 2007 2007
Nettoomsattning 420 331 1.249 1.110 1.558
Rorelseresultat 15 21 59 62 99
Rorelsemarginal 3% 6% 5% 6% 6%
Nedskrivning av tillgangar - - -76 - -
Totalt rorelseresultat 15 21 -18 62 99

Affarsomradet Online omfattar MTG Internet Retailing, BET24, Playahead samt Viaplay,
som ska lanseras. MTG Internet Retailing omfattar verksamheterna CDON.COM,
Gymgrossisten.com, Nelly.com samt Linus-Lotta.com och Bookplus.fi.

Affarsomradet Onlines forsaljning okade med 27% till 420 (331) Mkr for kvartalet jamfort
med foregaende ar, samt med 13% till 1.249 (1.110) Mkr for niomanadersperioden. MTG
Internet Retailing redovisade en forséljningtillvaxt pad 38% for kvartalet jamfort med
foregaende ar och en tillvaxt om 41% for niomanadersperioden, tack vare fortsatt tillvéaxt for
CDON.COM, samt ¢kande bidrag fran verksamheterna Nelly.com och Gymgrossisten.com,
som forvéarvades i september 2007 respektive februari 2008. BET24 redovisade en
forsaljningsokning pa 16% for kvartalet jamfort med foregaende ar, och en tillvaxt pa 29%
for arets nio forsta manader. Bruttovinsten 6kade med 13% under kvartalet jamfort med
foregaende ar samt med 29% for niomanadersperioden.

Det tredje kvartalets resultat for affirsomradet Online omfattar investeringar pa 13 MKkr i
verksamheten Viaplay, som kommer att lanseras inom en snar framtid. Totalt sett gjordes
investeringar i Viaplay pa 19 Mkr under niomanadersperioden. Exlusive effekten av
investeringarna i Viaplay redovisade affarsomradet Online ett rérelseresultat pa 28 (21) Mkr
for det tredje kvartalet, en 6kning pa 33% jamfort med foregaende ar. Rorelseresultatet for
niomanadersperioden 6kade med 26% till 78 (62) Mkr, exklusive den icke kassapaverkande
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nedskrivningen av goodwill med 76 Mkr som gjordes for online-communityn Playahead i det
andra kvartalet 2008. Exklusive denna effekt okade affarsomradets rorelsemarginal till 7%
(6%) under kvartalet jamfort med foregdende ar samt var stabil pa 6% (6%) for
niomanadersperioden.

FINANSIELL STALLNING

Kassaflode

Koncernens kassafldde fore forandringar i rorelsekapital, minskade till 242 (297) Mkr for det
tredje kvartalet och okade till 1.247 (882) Mkr for arets forsta nio manader. Forandringen i
rorelsekapital uppgick till 33 (-112) Mkr for kvartalet och 57 (-240) Mkr for
niomanadersperioden, till foljd av reduceringar av kapital uppbundet i programlager.
Koncernen redovisade darfor en 6kning av nettokassaflodet fran rorelsen pa 49% till 275
(185) Mkr for kvartalet jamfort med foregaende ar samt en mer an foérdubbling av
nettokassaflode fran rorelsen till 1.304 (642) Mkr for niomanadersperioden.

Kontantintakterna fran forsaljningen av aktier i DTV-gruppen i april 2008 uppgick till 1.948
Mkr, varav de aterstaende 536 Mkr mottogs under kvartalet. Koncernen investerade 63 (8)
Mkr i aktier under kvartalet och 283 (187) Mkr under arets forsta nio manader. Koncernens
investeringar uppgick till 30 (184) Mkr under kvartalet och 88 (287) Mkr for
niomanadersperioden, medan kassaflodet fran finansiella aktiviteter inkluderade en
laneaterbetalning om 398 Mkr av DTV-gruppen under kvartalet.

Koncernens kreditfacilitet pa 3,5 miljarder kronor var outnyttjad den 30 september 2008.
Koncernen tecknade éven en ny kreditfacilitet om 3,0 miljarder kronor under det tredje
kvartalet i syfte att finansiera forvarvet av Nova Televizia i Bulgarien. Forvarvet slutfordes
den 16 oktober 2008.

Koncernen kopte tillbaka 798.000 B-aktier wunder det forsta kvartalet och
niomanadersperioden 2008 till ett genomsnittligt pris av 396 kr per aktie, totalt 316 Mkr.

Forandringen av kassa och bank uppgick totalt till 1.283 (-16) Mkr for kvartalet och 1.552
(-126) Mkr for niomanadersperioden.

Likvida medel

Koncernens tillgangliga likvida medel, inklusive outnyttjade kreditfaciliteter, uppgick den 30
september 2008 till 5.686 (3.677) Mkr, jamfort med 4.394 Mkr den 30 juni 2008, och
utgjordes i huvudsak av de 3.600 Mkr som var outnyttjade av koncernens totala
kreditfaciliteter. Kassa och bank uppgick till 2.086 (527) Mkr vid kvartalets utgang, jamfort
med 794 Mkr den 30 juni 2008, och inkluderade 934 Mkr i kontanter som erhallits efter det
andra kvartalets slut efter forséljningen av DTV.

Efter det tredje kvartalets slut forvarvade koncernen Nova Televizia i Bulgarien och
utnyttjade den nya kreditfaciliteten pa 3,0 miljarder kronor samt delar av den befintliga
kreditfaciliteten pa 3,5 miljarder kronor i syfte att finansiera forvarvet.

Nettokassa

Koncernens nettokassa, vilken defineras som kassa och bank samt rantebarande tillgangar
minus rantebarande skulder, uppgick till 2.087 (30) Mkr vid rapportperiodens utgang. Detta
kan jamforas med en nettokassa pa 1.675 Mkr per den 30 juni 2008.
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Innehav i noterade bolag

Det bokforda vardet pa koncernens aktieinnehav pa 39,4% i CTC Media uppgick till 1.515
Mkr vid periodens slut, medan marknadsvardet pa aktierna var 6.103 Mkr efter stangning den
sista handelsdagen i september 2008.

Soliditet

Koncernens soliditet uppgick till 60% (52%) per den 30 september 2008, jamfort med 59% i
slutet av juni 2008. Soliditeten definieras som koncernens eget kapital i forhallande till totala
tillgangar.

Minoritetsintresse

Avtal med tredje part resulterade i att ett begransat antal nya aktier emitterades i koncernens
dotterbolag MTG Russia AB under det tredje kvartalet. Avtalsvillkoren har omférhandlats
och reviderats efter den framgangsrika forsaljningen av DTV och ger koncernen réatt att
aterkopa aktierna till ett maximalt pris pa 35 miljoner amerikanska dollar samt ger motparten
ratt att begara ett sadant aterkdp under en tolvmanadersperiod.

MODERBOLAGET

Koncernens moderbolag, Modern Times Group MTG AB (publ), ansvarar for
koncerndvergripande ledning, administration och finansiering samt ager och forvaltar aktier i
moderbolagen for koncernens olika affarsomraden. MTGs finanspolicy inkluderar en central
cash pool som stoder koncernbolagen.

Nettofdrsaljningen for moderbolaget uppgick till 14 (18) Mkr i kvartalet och 50 (56) Mkr for
niomanadersperioden. Finansnettot uppgick till 34 (84) Mkr och 194 (249) Mkr for de tva
respektive perioderna. Moderbolagets resultat fore skatt uppgick till 5 (48) Mkr i kvartalet
samt 71 (144) Mkr for niomanadersperioden. Inga investeringar gjordes i
anlaggningstillgangar under arets forsta nio manader. Kassa och bank vid periodens slut
uppgick till 1.588 (2) Mkr, vilket kunde jamféras med 18 Mkr per den 30 juni 2008.
Kreditfaciliteten pa 3.500 Mkr var outnyttjad per den 30 september 2008.

RISKER OCH OSAKERHETER

Koncernens och moderbolagets vésentliga risk- och osékerhetsfaktorer inkluderar
affarsmassiga risker vid expansion in i nya marknader, legala risker i de lander dar koncernen
har sin verksamheter liksom risker i teknik. Turbulensen pa kreditmarknaden innebér en
generellt 6kad aterfinansieringsrisk. Emellertid ar existerande lanefaciliteter fullt tillrackliga
for koncernens nuvarande behov och beloppen som utnyttjats efter balansdagen forfaller inte
till betalning forran efter tidigast 18 manader efter utnyttjandedagen. En generell
lagkonjunktur skulle kunna paverka efterfragan pa koncernens produkter och tjanster under
en tid. | not 22 av arsredovisningen 2007 aterfinns en beskrivning av koncernens finansiella
riskhantering. Inga andra vasentliga risker utéver de risker som beskrivs i arsredovisningen
for 2007 beddms ha tillkommit sedan dess.

TRANSAKTIONER MED NARSTAENDE

Forsaljningen av 100% av den ryska DTV-gruppen till CTC Media slutférdes den 16 april
och konsolideringen av DTV-gruppens resultat upphorde darefter. Nettovinsten pa 1.150 Mkr
(efter eliminering av MTGs &garandel pd 39,4% i CTC Media) redovisas i MTGs
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rakenskaper for niomanadersperioden som slutade 30 september 2008 som en rorelsevinst av
engangskaraktar.

OVRIG INFORMATION

Denna rapport har upprattats genom tillampning av reglerna i IAS 34 Delarsrapportering och
Arsredovisningslagen. Koncernens finansiella rapporter har uppréttats enligt samma
redovisningsprinciper som for 2007 ars bokslut.

Modern Times Group MTG AB arsstamma 2009

Arsstamman 2009 kommer att héllas den 11 maj 2009 i Stockholm. Aktie4gare som dnskar
fa ett drende behandlat pa arsstimman skall inkomma med skriftligt forslag till agm@mtg.se,
eller till Company Secretary, Modern Times Group MTG AB, Box 2094, SE-103 13
Stockholm, Sverige, senast sju veckor fore arsstamman, for att arendet ska kunna inkluderas i
kallelsen till arsstamman. Ytterligare information om hur och nar registrering skall ske
kommer att offentliggoras fore arsstimman.

Valberedning infor arsstamman 2009

| enlighet med beslut vid arsstamman 2008 har en valberedning bestdende av stérre
aktiedgare i Modern Times Group MTG AB sammankallats. Valberedningen bestar av
Cristina Stenbeck som foretradare for Investment AB Kinnevik och Emesco AB; Kerstin
Stenberg som foretradare for Swedbank Robur Fonder; Peter Lindell som foretradare for
AMF Pension och Peter Rudman som foretradare for Nordea Fonder.

Information om valberedningens arbete finns pd Modern Times Group MTG ABs hemsida
Www.mtg.se.

Aktiedgare som onskar lamna forslag avseende representanter till Modern Times Group
MTG ABs styrelse kan inkomma med skriftligt forslag till agm@mtg.se eller till Company
Secretary, Modern Times Group MTG AB, Box 2094, SE-103 13 Stockholm, Sverige.

MTGs finansiella resultat for det fjarde kvartalet och helaret 2008 kommer att offentliggoras
i februari 2009.

Stockholm den 21 oktober 2008

Hans-Holger Albrecht, VD och koncernchef

Modern Times Group MTG AB
Skeppsbron 18

Box 2094

103 13 Stockholm
Organisationsnummer: 556309-9158
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Granskningsrapport
Inledning

Vi har utfort en odversiktlig granskning av delarsrapporten fér Modern Times Group MTG
AB per den 30 september 2008 och den niomanadersperiod som slutade detta datum. Det &r
styrelsen och verkstallande direktoren som har ansvaret for att upprétta och presentera denna
delarsrapport i enlighet med IAS 34 och arsredovisningslagen. Vart ansvar &r att uttala en
slutsats om denna deldrsrapport grundad pa var 6versiktlig granskning.

Den 6versiktliga granskningens inriktning och omfattning

Vi har utfort var éversiktliga granskning i enlighet med Standard for oversiktlig granskning
SOG 2410, Oversiktlig granskning av finansiell delarsinformation utford av foretags valda
revisor. En Gversiktlig granskning bestar av att gora forfragningar, i forsta hand till personer
som ar ansvariga for finansiella fragor och redovisningsfragor, att utféra analytisk granskning
och att vidta andra 6versiktliga granskningsatgarder. En 6versiktlig granskning har en annan
inriktning och en betydligt mindre omfattning jamfért med den inriktning och omfattning
som en revision enligt Revisionsstandard i Sverige RS och god revisionssed i 6vrigt har. De
granskningsatgéarder som vidtas vid en dversiktlig granskning gor det inte mojligt for oss att
skaffa oss en sadan sakerhet att vi blir medvetna om alla viktiga omstandigheter som skulle
kunna ha blivit identifierade om en revision utforts. Den uttalade slutsatsen grundad pa en
oversiktlig granskning har darfor inte den sékerhet som en uttalad slutsats grundad pa en
revision har.

Slutsats

Grundat pa var 6versiktliga granskning har det inte kommit fram nagra omstandigheter som
ger oss anledning att anse att delarsrapporten inte, i allt vasentligt, ar uppréattad for
koncernens del i enlighet med IAS 34 och arsredovisningslagen samt for moderbolagets del i
enlighet med arsredovisningslagen.

Stockholm den 21 oktober 2008

KPMG AB Ernst & Young AB
Carl Lindgren Erik Astrom
Auktoriserad revisor Auktoriserad revisor
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Foretaget inbjuder till en telefonkonferens idag klockan 15.00 CET.

Anvand foljande nummer for att delta i telefonkonferensen:
Internationellt: +44 (0) 20 7806 1966

Sverige: +46 (0) 8 5051 3643

USA: +1 718 354 1391

Kod for atkomst av telekonferensen: 5604659

For att lyssna pa telefonkonferensen, vanligen ga in pa www.mtg.se.

En ateruppspelningsfunktion finns tillganglig i sju dagar efter telefonkonferensen.
Anvand foljande nummer for att ta del av uppspelningsfunktionen:
Internationellt: +44 (0)20 7806 1970

Sverige: +46 (0)8 5876 9441

USA: +1718 354 1112

Uppspelningskoden ar: 5604659#

*k*
For ytterligare information, besok www.mtg.se eller kontakta:

Hans-Holger Albrecht, VD och koncernchef
Mathias Hermansson, finanschef

Tel: +46 (0) 8 562 000 50

Fragor fran investerare och analytiker — Matthew Hooper / Oscar Hyléen
Tel: +44 (0) 7768 440 414 | +46 (0) 707 620 024

E-post: investor.relations@mtg.se

Pressfragor — Bert Willborg
Tel: +44 (0) 791 2280 850
E-post: bert.willborg@mtg.se

Informationen i denna deldrsrapport & sadan som Modern Times Group MTG AB ska
offentliggéra enligt lagen om véardepappersmarknaden. Informationen lamnades for
offentligg6rande den 21 oktober 2008 klockan 13.00 (CET).

MTG AB éar ett ledande internationellt mediebolag med den nast stérsta geografiska spridningen av
radio- och TV-verksamhet i Europa. MTGs Viasat Broadcasting ar den storsta fri- och betal-TV-
operatdren i Skandinavien och Baltikum och driver &ven TV-kanaler i Tjeckien, Ungern, Slovenien
och Bulgarien. MTGs TV-tillgangar nar éver 100 miljoner ménniskor i 24 lander. MTG ar aven den
storsta agaren i Rysslands storsta oberoende TV-bolag (CTC Media — Nasdagq: CTCM), och den
storsta kommersiella radiooperatéren i Norden och Baltikum.

Modern Times Group MTG ABs A och B-aktier handlas pa OMX Nordiska Bors Large Cap-lista
under symbolerna MTGA och MTGB.

18



KONCERNENS RESULTATRAKNING 2008 2007 2008 2007 2007
| SAMMANDRAG (Mkr) Jul-sep Jul-sep Jan-sep Jan-sep Jan-dec
Nettoomséttning 2.960 2.612 9.320 8.083 11.351
Kostnad for sélda varor och tjénster -1.789 -1.615 -5.537 -4.958 -6.887
Bruttoresultat 1.171 997 3.784 3.125 4.464
Forsaljnings- och administrationskostnader =757 -714 -2.414 -2.121 -2.941
Ovriga rorelseintékter och -kostnader, netto -7 -4 -115 3 24
Resultat fran forsaljning av DTV-gruppen -9 0 1.150 - -
Resultat fran andelar i intresseforetag 174 137 520 410 480
Rorelseresultat 574 416 2.925 1.416 2.027
Finansnetto 21 -5 38 -8 -12
Resultat fore skatt 595 411 2.963 1.408 2.015
Skatt -190 -119 -563 -439 -588
Periodens resultat 405 292 2.400 970 1.428
Hanfoérligt till:

Moderbolagets aktiedgare 400 294 2.357 931 1.362
Minoritetsintresse 5 -2 43 39 65
Periodens resultat 405 292 2.400 970 1.428
Utestaende aktier vid periodens slut 65.890.375 66.971.540 65.890.375 66.971.540 66.352.540
Genomsnittligt antal aktier fore utspadning 65.881.486 67.059.318 65.699.356 67.056.988 66.945.776
Genomsnittligt antal aktier efter utspadning 65.895.378 67.068.508 65.741.295 67.197.208 67.157.781
Resultat per aktie fore utspadning (kr) 6,07 4,39 35,87 13,88 20,35
Resultat per aktie efter utspadning (kr) 5,99 4,33 35,60 13,69 20,11
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KONCERNENS BALANSRAKNING

| SAMMANDRAG (Mkr) 2008-09-30 2007-09-30 2007-12-31
Anlaggningstillgangar
Goodwill 2.617 2.486 2.491
Ovriga immateriella tillgéngar 829 1.107 1.109
Maskiner och inventarier 218 201 202
Aktier och andelar 1.570 1.784 1.877
Ovriga finansiella tillgéngar 82 95 78
5.316 5.673 5.756
Omsattningstillgangar
Varulager 1.700 1.595 1.559
Kortfristiga fordringar 3.143 2.997 3.124
Kassa, bank och kortfristiga placeringar 2.086 527 521
6.930 5.119 5.203
Summa tillgangar 12.245 10.791 10.958
Eget kapital
Eget kapital 7.050 5.430 5.678
Minoritetsintresse 270 165 197
7.320 5.595 5.875
Langfristiga skulder
Réntebarande skulder 6 24 37
Avséttningar 410 378 392
Ej rantebdrande skulder 2 1 2
418 403 430
Kortfristiga skulder
Réntebérande skulder 81 513 478
Ej rantebédrande skulder 4.426 4.279 4.176
4.507 4.793 4.654
Summa eget kapital och skulder 12.245 10.791 10.958
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KONCERNENS KASSAFLODESANALYS 2008 2007 2008 2007 2007
| SAMMANDRAG (Mkr) Jul-sep Jul-sep Jan-sep Jan-sep Jan-dec
Kassaflode fran den Iépande verksamheten 242 297 1.247 882 1.363
Foréndringar i rorelsekapitalet 33 -112 57 -240 -433
Kassaflode fran rorelsen 275 185 1.304 642 930
Erhallet vid forsaljning av aktier i dotterbolag och intressebolag 536 0 1.948 70 70
Investeringar i aktier i dotterbolag och intressebolag -63 -8 -283 -187 -219
Investeringar i andra anlaggningstillgangar -30 -184 -88 -287 -327
Ovrigt kassaflode frén investeringsaktiviteter - - 0 - -4
Kassaflode till/fran investeringsaktiviteter 444 -192 1.578 -404 -479
Nettoférandring 1an 19 49 -420 232 217
Utdelning till aktiedgare och aterkop aktier 0 -41 -1.300 -544 -810
Ovrigt kassaflode fran/till finansiella aktiviteter 546 -17 391 -52 3
Periodens féréndring av kassa och bank 1.283 -16 1.552 -126 -139
Kassa, bank och kortfristiga placeringar vid periodens bérjan 794 541 521 646 646
Omrakningsdifferens likvida medel 9 2 13 7 14
Kassa, bank och kortfristiga placeringar vid periodens slut 2.086 527 2.086 527 521
AVSTAMNING EGET KAPITAL

| SAMMANDRAG (Mkr) 2008-09-30 2007-09-30 2007-12-31

Ingdende eget kapital 5.875 5.105 5.105

Omrakningsdifferenser 233 49 73

Foréndring minoritetsintressen 30 -12 11

Omvérdering aktier till marknadsvérde -19 -15 22

Kassaflodessakringar 19 20 21

Summa formégenhetsforandringar redovisat direkt mot eget

kapital 263 43 127

Periodens resultat 2.400 970 1.428

Summa férmdgenhetsforandringar exkl transaktioner med

bolagets &gare 2.662 1.012 1.555

Effekter av personaloptionsprogram 3 7 17

Nyemission vid utnyttjande av personaloptioner 80 8 8

Utdelning till aktiedgare -983 -503 -503

Aterkdp aktier -316 - -307

Utgaende eget kapital 7.320 5.629 5.875

Hanforligt till:

Moderbolagets aktieagare 7.050 5.463 5.678

Minoritetsintresse 270 165 197

Totalt eget kapital 7.320 5.629 5.875
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MODERBOLAGETS RESULTATRAKNING 2008 2007 2008 2007 2007
| SAMMANDRAG (Mkr) Jul-sep Jul-sep Jan-sep Jan-sep Jan-dec
Nettoomsattning 14 18 50 56 81
Bruttoresultat 14 18 50 56 81
Forséljnings- och administrationskostnader -43 -55 -173 -161 -229
Rorelseresultat -29 -37 -123 -105 -148
Ovrigt finansnetto 34 84 194 249 6.418
Resultat fore skatt 5 48 71 144 6.270
Skatt -2 -25 -23 -56 -45
Periodens resultat 3 23 48 88 6.225

MODERBOLAGETS BALANSRAKNING
| SAMMANDRAG (MKkr)

Anlaggningstillgangar

2007-09-30 2007-09-30 2007-12-31

Immateriella tillgdngar 0 1 1

Aktier och andelar 3.739 449 436

Ovriga finansiella tillgingar 138 1.893 1.837
3.877 2.343 2.275

Omséttningstillgdngar

Kortfristiga fordringar 3.936 2.674 8.874

Kassa, bank och kortfristiga placeringar 1.588 2 3
5.524 2.676 8.876

Summa tillgangar 9.401 5.019 11.151

Eget kapital

Eget kapital 8.509 3.743 9.657

Langfristiga skulder

Avséttningar 22 11 22

Kortfristiga skulder

Andra réntebdrande skulder - 450 400

Ej réantebdrande skulder 870 815 1.071

870 1.265 1.471
Summa eget kapital och skulder 9.401 5.019 11.151
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Q1 Q2 Q3 Q4 Helar Q1 Q2 Q3 Ack
NETTOOMSATTNING (Mkr) 2007 2007 2007 2007 2007 2008 2008 2008 2008
Viasat Broadcasting
Fri-TV Skandinavien 713,4 818,8 671,8 968,6 3.172,7, 808,0 9474 783,3 2.538,6
Betal-TV Norden 877,2 882,1 908,6 945,6 3.613,5] 975,3 993,3 1.006,0 2.974,6
Fri-TV Tillvaxtmarknader 332,8 438,2 3213 546,8 1.639,2 4233 585,5 386,6 1.395,5
- Baltikum 110,6 1525 109,7 1912 564,1 131,0 176,2 1152 4224
- Tjeckien 184,0 2219 158,7 272,7 837,3 2234 2844 195,1 702,9
- Ungern 32,9 49,2 34,2 55,1 1714 419 61,0 50,5 1534
- Ovriga verksamheter 53 14,6 18,7 27,8 66,5 26,9 64,0 25,8 116,7
Betal-TV Tillvaxtmarknader 82,9 99,8 115,0 119,1 416,9 139,5 148,1 167,5 455,1
Avvecklad verksamhet DTV-gruppen 61,8 67,9 58,0 84,4 272,1 94,5 18,6 0,6 113,7
Ovrigt och elimineringar -64,8 -60,5 -52,6 -94,0 -271,9) -38.9 -29.3 -35,8 -104,0
Totalt .003,4 .246,3 .022,1 2.570,6 8.842,4 .401,7 2.663,6 2.308,1 7.373,4]
Radio 150,1 199,6 182,1 183,2 715,0 1875 221,0 195,9 604,3
Online 412,7 366,3 331,2 448,2 1.558,5| 417,5 411,5 420,2 1.249,2
Modern Studios 120,1 70,2 143,2 1448 478,3 81,4 70,1 96,2 2477
Moderbolag och 6vriga bolag 23,4 26,9 25,5 315 107,3 41,8 44,9 42,6 129,3
Elimineringar -81,1 -66,5 -92,6 -110,2 -350,4 -88,1 -92,7 -102,8 -283,6
KONCERNEN TOTALT .628,6 .842,8 .611,6 3.268,1 11.351,1] .041,8 3.318,4 2.960,1 9.320,2

Q1 Q2 Q3 Q4 Helar Q1 Q2 Q3 Ack
RORELSERESULTAT (Mkr) 2007 2007 2007 2007 2007 2008 2008 2008 2008
Viasat Broadcasting
Fri-TV Skandinavien 110,1 168,8 105,2 2428 626,9 151,4 2411 175,6 568,1
Betal-TV Norden 148,2 159,6 153,5 169,7 631,0 157,2 161,9 169,5 488,6
Fri-TV Tillvaxtmarknader 42,3 111,0 15,6 166,5 335,3 46,2 85,0 25,0 156,2
- Baltikum 17.8 53,7 133 78,4 163,2 23,4 55,6 12,1 91,1
- Tieckien 29,2 59,1 14,6 81,7 184,6 37,9 24,8 135 76,2
- Ungern 41 122 2,9 15,2 34,3 0,1 18,2 7,0 25,1
- Ovriga verksamheter -89 -14,0 -15,2 8.8 -46,8 -15,1 -136 75 -36,2
Betal-TV Tillvaxtmarknader 11,3 13,2 16,9 1,6 429 13,5 24,8 17,2 55,5
Avvecklad verksamhet DTV-gruppen 54 52 -0,6 79 17,9 16,8 5,6 0,1 225
Ovrigt 18 -30,6 -18,6 -40,7 -88,0 45 12,8 8,5 259
Resultatandel intressebolag (CTC Media) 162,1 108,0 128,2 62,9 461,2 206,9 131,6 173,3 511,8
Totalt 481,2 535,1 400,3 610,6 2.027,3 596,4 662,7 569,3 1.828,4
Radio 6,4 41,4 38,4 37,4 1235 30,5 52,0 44,5 127,0
Resultatandel intressebolag 0,0 1,1 8,0 15 10,6 -0,2 6,3 0,1 6,1
Totalt 6,4 42,5 46,4 38,9 134,1 30,3 58,3 44,6 133,2
Online 14,3 27,1 20,7 37,4 99,4 27,6 16,5 14,6 58,7
Nedskrivning immateriella tillgngar - - - - - - -76,4 - -76,4
Totalt 14,3 27,1 20,7 37,4 99,4 27,6 -60,0 14,6 -17,7
Modern Studios 1,7 -14,7 -3,2 -22,4 -38,6 54 -7.4 -58 -18,6
Moderbolag och 6vriga bolag -35,2 -57,5 -48,4 -54,1 -195,2 -53,0 -56,7 -40,2 -149,9
Vinst pd forsaljning av DTV-gruppen - - - - - - 1.158,7 -8,6 1.150,0
KONCERNEN TOTALT 468,4 532,3 415,7 610,5 2.027,0 595,8 1.755,6 573,9 2.925,3
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Nyckeltal

Q1 Q2 Q3 Q4 Helar Q1 Q2 Q3

2007 2007 2007 2007 2007 2008 2008 2008
KONCERNEN
Forsaljningstillvaxt % 11,3 10,3 14,5 12,0 12,0 15,7 16,7 13,3
Forandring i rorelsekostnader % 13,0 10,7 14,7 8,1 11,2 14,2 17,4 7,2
Rorelsemarginal % 17,8 18,7 15,9 18,7 17,9 19,6 19,9 19,4
Avkastning pé sysselsatt kapital % 30 32 32 34 35 35 36
Avkastning pa eget kapital % 28 29 25 26 27 28 28
Soliditet % 56 53 52 54 53 59 60
Likvida medel (inkl. outnyttjade kreditfaciliteter), Mkr 3.648 3.741 3.677 3.721 3.254 4.394 5.686
Nettokassa, Mkr 75 108 30 69 -435 1.675 2.087
Abonnentinformation
Totala digitala abonnenter (tusental) 943 957 977 1.012 1.010 999 1.009
Totala premiumabonnenter (tusental) 837 863 887 924 927 918 933
FRI-TV SKANDINAVIEN
Forsaljningstillvaxt % -1,3 1,1 2,9 13,7 4,4 13,3 15,7 16,6
Forandring i rorelsekostnader % 3,6 0,4 -0,4 71 2,8 8,8 8,7 7,2
Rérelsemarginal % 15,4 20,6 15,7 251 19,8 18,7 25,4 22,4
Kommersiell tittartidsandel (%)
TV3 & TV6 Sverige (15-49) 33,1 34,6 34,1 32,7 33,6 32,0 33,5 37,9
TV3 & Viasat4 Norge (15-49)* 16,2 16,9 16,8 17,2 16,8 20,4 23,0 25,6
TV3 & TV3+ Danmark (15-49) 21,6 23,8 23,4 22,9 22,9 21,3 22,7 21,4
* Innan september 2007 inkluderar siffrorna ZTV Norge
Penetration (%)
TV3 Sverige 79 79 79 79 83 85 85
TV6 Sverige 78 79 79 83 84 85 85
TV8 Sverige 46 48 48 58 57 57 57
TV3 Norge 63 63 63 63 66 79 82
Viasat4 Norge 46 49 49 50 44 57 59
TV3 Danmark 66 65 65 66 66 65 65
TV3+ Danmark 66 64 64 65 65 64 64
BETAL-TV NORDEN
Forsaljningstillvaxt % 17,1 12,8 13,1 11,4 13,5 11,2 12,6 10,7
Forandring i rorelsekostnader % 16,9 12,6 17,1 14,7 15,3 12,2 15,1 10,8
Rérelsemarginal % 16,9 18,1 16,9 17,9 17,5 16,1 16,3 16,9
Abonnentinformation
Premium abonnenter (tusental) 741 746 756 760 752 739 740
- av vika, DTH satellit 708 709 717 714 703 688 679
- av vilka, bredband 33 37 39 46 50 51 61
Bas DTH-abonnenter 106 95 90 88 83 82 76
Premium ARPU (kronor) 3.468 3.502 3.573 3.633 3.790 3.900 4.003
TILLVAXTMARKNADER
Forsaljningstillvaxt % 23,2 13,7 34,5 35,7 26,5 37,6 24,2 27,0
Forandring i rorelsekostnader % 24,3 15,1 34,4 29,9 25,7 38,8 33,6 26,7
Roérelsemarginal % 12,3 21,3 6,5 23,5 17,0 11,6 15,0 7,6
Kommersiell tittartidsandel (%)
Estland (15-49) 44,7 44,3 44,1 43,5 44,1 46,9 44,5 42,3
Lettland (15-49) 38,9 38,1 43,6 41,7 40,5 36,9 36,4 34,6
Litauen (15-49) 40,3 39,8 40,3 38,2 39,6 38,9 39,9 41,8
Ungern (18-49) 8,2 8,0 8,2 6,6 7,7 6,7 7,2 7,6
Tjeckien (15+) 21,8 21,9 21,9 21,0 21,6 20,5 20,8 22,6
Slovenien (15-49) 6,1 7.4 8,3 7.8 73 78 12,1 9,3
Bulgarien 5,2 51 7,2 8,6 6,5 10,2 9,7
Intressebolag CTC Media
- CTC Ryssland (2007: 4+, 2008: 6-54)* 9,3 8,9 8,7 8,9 9,0 11,4 11,6
- Domashny Ryssland (2007: 4+, 2008: kvinnor 25-60)* 1,9 2,0 1,9 2,0 2,0 29 2,7
- DTV Ryssland (2008: 18+)* 1,9 1,7
- Channel 31 Kazakstan (6-54)* 7,5 13,3
* Tittartidsandel
Abonnentinformation
DTH Premium Baltikum (tusental) 96 117 131 164 175 179 193
Betal-TV-abonnemang (tusental) 20.859 23.060 25.551 26.426 27.638 30.202 33.208
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BILAGA 1

Forvarv av Gymgrossisten

Koncernen tillkannagav den 23 januari 2008 ett ovillkorat bud pa aktierna i Gymgrossisten
Nordic AB. MTG kontrollerade 99,42% av aktierna den 8 februari 2008 och paborjade
tvangsinlosen for resterande utfardade och utestaende aktier. Som en del i detta forfarande
erholls forhandstilltrade i juni. Den totala kopeskillingen &r cirka 197 Mkr. Gymgrossisten
redovisas inom affarsomradet Online fran och med den 1 februari 2008.

Allokering av kdpeskillingen, vilket inkluderar identifiering och vérdering av immateriella
tillgangar, har medfort att verkliga varden har identifierats for tillgangar, skulder och
goodwill vid forvarvstidpunkten, enligt foljande:

(Mkr)

Bokfort Justering till Redovisade
Forvarvade nettotillgangar: varde verkligt varde varden
Materiella anlaggningstillgangar 5 5
Immateriella anlaggningstillgangar 52 55 107
Lager 26 26
Kund- och 6vriga fordringar 7 7
Likvida medel 7 7
Uppskjuten skattefordran 1 1
Uppskjuten skatteskuld - -15 -15
Leverantdrs- och dvriga skulder -29 -29
Netto identifierbara tillgangar och skulder 68 40 108
Koncerngoodwill 89
Erlagd kdpeskilling 197
Forvarvad kassa -4
Netto kassautflode 193

Forvarv av Nova Televizia Bulgarien

Koncernen tillkdnnagav den 16 oktober att den hade forvéarvat 100% av Nova Televizia i
Bulgarien for 620 miljoner euro kontant pa en kontant och skuldfri basis. Arbetet med
allokering av kopeskillingen, vilket inkluderar identifiering och vérdering av immateriella
tillgangar, pagar och aterstar att slutforas. Resulterande verkliga varden kommer att redovisas
i rapporten for det fjarde kvartalet och helaret 2008.
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