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Lagercrantz Group

\ar afférsidé ar att

Inom expansiva nischer erbjuda vardeskapande
tekniska produkter och I6sningar till foéretagskunder

Lagercrantz Group ar en teknikkoncern som erbjuder
vardeskapande teknik, med egna produkter och med
produkter fran ledande leverantérer. Inom koncernen
finns ett drygt 30-tal bolag, varje bolag ar orienterat mot
en specifik delmarknad, en nisch. Gemensamt fér bolagen
ar att vardeskapandet ar stort, med hog grad av kund-

anpassning, service, support och andra tjanster.

Verksamheten 4r decentraliserad, dir varje dotterbolag
foljs upp baserat pa tydliga mél. Decentraliseringen
mojliggdr en hég grad av sjilvstindighet, med frihet och
ansvar for varje dotterbolagsledning och affirsbeslut
nira kunder och marknad. Gemensamt f6r verksamhet-
erna ir bland annat en kvalificerad teknisk férsiljning
och att forsiljningen sker till andra féretag — “business-to-
business”.

Varje dotterbolag efterstrivar en ledande position pi en

begrinsad marknad, en produkt eller kundnisch.

VARDESKAPANDE SOM VISION

Lagercrantz vision ar att - vara en ledande leverantér av
vardeskapande teknik med marknadsledande positioner i

flera expansiva nischer.

Ledande innebir god tillvixt och lonsamhet samt att skapa
en gynnsam utveckling till gagn for kunder och affirs-

partners.

Viirdeskapande innebir att tillféra mervirde med de varor
och tjinster som erbjuds. Det sker genom att erbjuda egna
unika produkter och 18sningar, genom kundanpassning
och genom att tillféra kringtjinster som teknikkunnande,

service, support och andra tjinster.

En marknadsledande position innebir att vara nummer ett

eller tvd inom en definierad delmarknad — en nisch.
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Ledande leverantér av vardeskapande teknik med
marknadsledande positioner i flera expansiva nischer

...ar var vision

MAL

Lagercrantz finansiella mél dr:

B Resultattillvixt om 15 procent per 4r.

B Avkastning pa eget kapital om minst 25 procent.
Resultattillvixt mits éver en konjunkturcykel pa resultat

efter finansnetto. Avkastningsmalet pa eget kapital har

omsatts internt till att avkastningen pé rorelsekapitalet ska

uppga till minst 45 procent i varje affirsidé och resultatenhet.

Lagercrantz vill befésta sin position som ett 16nsamt och
vixande bolag genom att utveckla befintliga verksamheter
och forvirva fler bolag med starka marknadspositioner i

expansiva nischer.

For att na malen om resultattillvaxt och I6nsamhet
arbetar Lagercrantz med koncerngemensamma strategier

och att bygga en stark foretagskultur.

STRATEGIER

Starka marknadspositioner i nischer

Alla Lagercrantz dotterbolag strivar efter en stark
marknadsposition inom sin nisch. En nisch utgdrs av ett
vildefinierat teknikomrade, kundsegment eller geografiskt
omride med ett totalt marknadsvirde som normalt uppgar

till 200—-1000 MSEK.

Hoéga féradlingsvérden

Med god marknadskunskap och teknisk specialistkunskap
skapar Lagercrantz dotterbolag mervirden fér kunder och
leverantérer genom att anpassa, utveckla och kombinera
olika produkter i de 18sningar som erbjuds. Foridlings-
graden har kontinuerligt 6kats genom att egna produkter
erbjuds i allt stérre utstrickning och att produkter med ldga
marginaler fasas ut. Bruttomarginalen f6r koncernen har
under flera ar forbittrats frin drygt 20 procent till nirmare

32 procent. Se graf pa sidan 10.

Féretagsforvarv

Tillvixtmélen nas bide genom organisk tillvixt och forvirv.
Férvirvade bolag stirker marknadspositionen inom
befintliga omréden eller banar vig in pa nya omriden.

Vi efterstrivar att forvirva bolag med en beprévad
affirsmodell med stark marknadsposition i en nisch, god
intjiningsformdga, bra ledning, begrinsad risk och goda
tillvixtmajligheter. Mélet dr att genomf6ra 3—5 forviry

perar.

FORETAGSKULTUR

Gemensam vérdegrund

Den gemensamma virdegrunden ir en viktig del i
foretagskulturen och bestér av ansvar och frihet, enkelhet
och effektivitet samt forindringsvilja. Vid forvirv bygger
Lagercrantz vidare pd den goda foretagskultur som finns i de
forvirvade bolagen och stirker pa sd sitt bdde sin egen och

de forvirvade bolagens virdegrund.

Decentralisering och malstyrning

Varje dotterbolag driver sin verksamhet med stor frihet
under eget ansvar. De viktigaste affirsbesluten fattas
ddrmed dir kunskapen dr som storst — nira kunder och
marknad. Varje dotterbolag upprittar arligen en affirsplan
med mal for resultat och avkastning pa rorelsekapitalet.
Den f6ljs upp 16pande och atgirder vidtas efter behov.
Hirutover jimfors bolagen sinsemellan systematiskt varje

kvartal vilket sporrar till forbittringar.

Affdrsmanskap

Affirsmanskap ir att skapa mervirde for sina kunder

genom att forstd marknaden, teknik och sina kunders behov.
Det stiller krav pa ett affirsmissigt helhetsperspektiv och en

formaga att se mojligheter.



Nya framgangar fér Lagercrantz
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Verksamhetsaret 2013/14 innebar nya framgangar for

Lagercrantz Group. For fjirde aret i rad lyckades vi prestera
ett rekordresultat. Arets resultat uppgick till 230 MSEx efter
finansnetto, en 6kning med 15 procent gentemot forra dret.
Aven rérelsemarginalen om 9,5 procent var den hogsta
sedan noteringen 2001. Vinsten per aktie uppgick till

7,81 kronor (7,07).

Marknadsmissigt priglades aret av stabilitet och en
successiv, langsam forbitering. Till en bérjan stabiliserades
volymerna pd komponenter for att sedan sakta 6ka. Den
projektrelaterade forsiljningen tilltog forst under senare
delen av dret. Den underliggande organiska tillvixten for
de tva forsta kvartalen var svagt negativ medan den under
kvartal tre och fyra uppgick till 7 respektive 8 procent vilket
ir historiskt goda nivéer.

Aktiemarknaden har under dret uppmarksammat fram-
gangarna med nya hégstanivéer pa bérskursen. Bérsvirdet
pa Lagercrantz per den sista mars 2014 uppgick till ca 2 900
MSEK, motsvarande 127 kronor per aktie. B-aktien flyttades
ijanuari 2014 upp frin Stockholmsbérsens Small Cap-lista
till Mid Cap vilket ger ytterligare fokus pa Lagercrantz, inte

minst frin internationella investerare.

KONSEKVENT STRATEGI BAKOM FRAMGANGARNA
Bakom Lagercrantz framgéngar, och formédga att vixaien
turbulent omvirld, ligger den strategi som vi sedan flera
ar konsckvent genomfér. Organisationsmodellen med
decentralisering och malstyrning dr vil inarbetad. Varje
dotterbolag arbetar mot tydligt uppsatta tillvixt-, resultat
och rérelsekapitalmil i en arligt antagen affirsplan med

konkreta atgirder och satsningar. Milstyrningen utmanar

Koncernchefens
kommentar

till att hitta nya mojligheter ocksé nir marknaden uppvisar
begrinsad tillvixt.

Lyckosamma forvirv dr en annan viktig orsak till
framgangarna. Vi séker malmedvetet efter [6nsamma
B2B teknikbolag med starka marknadspositioner i nischer.
Under aret genomférde vi ytterligare tre férvirv som pa
arsbasis adderar cirka 150 MsEx till affirsvolymen. Av arets
resultattillvixt kom knappt hilften frin organiska 6kningar
medan resten kom frén férvirv.

Fokus pa att 6ka féridlingsvirdena dr ytterligare en
viktig orsak bakom koncernens framgangar. Med relativt
smd, flexibla resultatenheter tillmétesgdr vi kundernas
speciella krav och anpassar produkter och 13sningar vilket
skapar mervirde for kunder och leverantorer. I strivan
att hoja fradlingsvirdena har vi ocksd de senaste dren i
okad omfattning forvirvat produktbolag. Andelen egna
produkter har 6kat och utgdr idag mer @n 30 procent av
forsiljningen vilket bidragit till den positiva marginal-
utvecklingen. Sedan rikenskapséret 2004/05 har brutto-

marginalen stadigt stigit frin 21 till nirmare 32 procent.

FRAMTID

Utvecklingen de senaste dren ger mersmak. Vart affirs-
koncept ir starkt och en fortsatt positiv underliggande trend
i marknaden ger goda forutsittningar. Tillvixt i befintliga
enheter stir allt hdgre pd agendan och vira finanser méjlig-
gor fler intressanta forvirv. Genom att framforalle 5ka
andelen egna produkter genom forvirv av marknadsledande
nischade produktbolag finns goda chanser att fortsitta oka
marginaler och [énsamhet. Situationen ger mig samman-

taget en stark tro pa framtiden fér Lagercrantz.

TACK
Jag avslutar aret med att framféra ett stort och hjirtligt
tack till alla vira engagerade medarbetare for ett fantastiske

arbete och ménga goda insatser under aret.
Maj 2014

Jorgen Wigh
VD och koncernchef

www.lagercrantz.com



33 nischade fdretag
| fyra divisioner

LAGERCRANTZ GROUP

11 resultatenheter - 6 lander

ACTE A/S, Képenhamn (DK)

7 resultatenheter - 5 lander

Elpress,

9 resultatenheter - 4 lander

STV Video Data AB, Solna (SE)

6 resultatenheter - 2 lander

Asept International AB,

Kramfors (SE), Viersen (DE),
Silkeborg (DK) och Beijing (CN)

Elkapsling AB, Ange (SE)

ACTE AS, Oslo (NO)

ACTE Solutions AB,
Bromma (SE)

ACTE Sp. z 0.0., Warsawa (PL) Norwesc? AB,

Taby och Oregrund (SE)
Unitronic AG, Dusseldorf (DE)

Kablageproduktion AB,
Vanpee A/S, Képenhamn (DK) Visteras (SE)

Vanpee AB, Bromma (SE)
Vanpee AS, Oslo (NO)

El-produkter AS,
Ulsteinvik (NO)

EFC Finland Oy, Vasa (Fl)
Elfac A/S, Silkeborg (DK)
Enkom Oy, Helsingfors (FI)

Idesco Oy, Uledborg (Fl)
ISIC A/S, Brabrand (DK)

ELECTRONICS
Divisionen bestir av 11 resultatenheter, alla nischade inom
elektronik, elektromekanik eller ljusstyrning.

ACTE-bolagen i Norden och Polen samt Unitronic i
Tyskland, som star for cirka 55 procent av affirsvolymen,
arbetar som virdeadderande distributérer. Pa agenturbasis
siljer de virldsledande leverantorers produkter pa en
definierad marknad. De adderar virde genom att skapa
efterfrigan, utarbeta produkespecifikationer tillsammans
med kunden, silja, kundanpassa och lagerhalla produkter
for leverantdrens rikning. Bolagen adderar ockséd virde
genom service, support och tjdnster. P4 senare ar har
sortimentet allemer utvecklats mot specialprodukter,
moduler och anpassade industridatorer. Andelen elektro-
mekanik har ocksé 6kat. Kunderna ir frimst OEM-kunder
som dterfinns inom elektronik samt inom automation och
hilsomarknaden.

Vanpee-bolagen i Sverige, Norge och Danmark idr
virdeadderande distributorer inom el- och belysnings-
komponenter samt ir specialister inom belysningsstyrning.
I takt med krav pa 6kade energisparkrav ir detta ett tillvixe-
omride inom Electronics. Kunderna, som aterfinns inom
fraimst byggnad/konstruktion, erbjuds kompetens inom
planering av belysningsstyrningsprojekt samt komponenter
for belysning och elprodukter. Merparten av forsiljningen

gér via elgrossisterna. Totalt stdr den 4rliga forsiljningen

COBS AB, Géteborg (SE) Lund (SE)
Nordic Alarm AB, Bromma (SE) Plat & Spiralteknik AB,
Torsas (SE)

ISG Systems AB, Hoganas (SE)

Direktronik AB,
Nynashamn (SE)

Steelo AB, Bredaryd (SE)
SwedWire AB, Varberg (SE)

Thermod,
Klassbol (SE) och Poznan (PL)

Vendig AB, Skara (SE)

Leteng AS,
Oslo och Tynset (NO)

K&K Active Oy, Helsingfors (Fl)

Betech Data A/S,
Kopenhamn (DK)

CAD-Kompagniet A/S,
K&penhamn (DK)

inom detta omride fér 20 procent av divisionens férsilj-
ningsvolym.

Electronics har tre bolag som utvecklar och siljer egna
produkter. Idesco omsitter cirka 45 MSEK pé drsbasis
och erbjuder egenutvecklade RFID-ldsare och “tags” for
accessomridet samt unika l8sningar for andra applikationer
inom omradet. Kunderna ir frimst systemintegratorer for
passagekontrollsystem och larm. Idesco dr en ledande aktor
pa marknaden i Finland och har tydliga exportambitioner i
flera nirliggande linder.

ISIC omsitter cirka 80 MsEk och erbjuder egenutvecklade
industridatorer och monitorer f6r applikationer i riktigt
krivande miljéer. Kunderna stiller hdga krav, bland annat
da de dr underkastade certifiering och myndighetskontroll.
Exempel dr navigeringsutrustning i fartyg. ISIC har en
internationellt stark stillning i sin nisch.

El-produkter omsitter ca 50 MSEK (férvirvades i
december 2013). Bolaget designar, marknadsfér och siljer
belysning baserad p4 LED-teknologi. Produkterna siljs
under eget varumirke till den professionella installators-

marknaden i Norge.

Electronics 2013/14 2012/13  2011/12
Nettoomsattning, MSEK 691 675 606
Rorelseresultat, MSEK 56 48 42
Rorelsemarginal, % 8,1 71 6,9

Www.\agercrantz.(om



MECHATRONICS
Divisionens sju resultatenheter erbjuder elrelaterade
produkter och system. Tre av bolagen 4r produktbolag och
tre av bolagen tillverkar kundanpassade kablage. Slutligen
har divisionen en mindre virdeadderande distributér av
elrelaterade produkter pé den finska marknaden.

Produktbolaget Elpress ir koncernens stdrsta resultat-
enhet med distributdrsnitverk pi mdnga marknader och
med egna dotterbolag i Danmark, Tyskland och Kina.
Elpress erbjuder elekeriska forbindningssystem, med
kabelskor och tillhérande utrustning som uppfyller de flesta
internationella standarder och 4r ledande inom sin nisch.
Bolagets storsta marknad dr Norden men tillvixten sker
frimst pd exportmarknaden till internationella industri-
kunder inom segmenten vind, transformatorer och tag.

Produktbolaget Elkapsling tillverkar elskap av varierande
storlek, utformning, kapslingsklass och bestyckning.
Kinnetecknande ir en hog grad av kundanpassning, korta
leveranstider samt hog kvalitet som klarar olika typer av
krivande miljer. Stor del av forsiljningen sker idag pa den
svenska marknaden men ett 6kat fokus pa 6vriga Norden
ska ge framrida tillvixt.

Produktbolaget Norwesco utvecklar, marknadsfor
och tillverkar ett brett sortiment av sikerhetsrelaterade
produkter inom el, bl.a. sikerhetsbrytare, jordfelsbrytare
och spisvakter. Produkterna vinder sig fraimst till den
nordiska installationsmarknaden och forsiljningen

sker via elgrossister.

Produktbolagens slutkunder ir ofta elnitsigare, kraft,
tele- och datadistributdrer samt OEM och andra typer av
industrikunder. Genom etablering av nya distributérer pa
nya marknader ska en framtida 6kad volym uppnas.

Inom de tre kablageforetagen Kablageproduktion, Elfac
och EFC, som stér for cirka 35 procent av divisionens for-
siljning, tillverkas kundanpassade kablage. Produkterna
tillverkas i samradd med kunden utifran deras behov, ofta
fran prototypstadiet till lopande produktion samt i den
senare delen av produktlivscykeln for eftermarknad och
reservdelsmarknaden. Kablagebolagen har under manga
ar framgangsrike hittat sin nisch genom att vara det lokala,

flexibla alternativet till konkurrenter i lagkostnadslander.

Mechatronics 2013/14 2012/13  2011/12
Nettoomsattning, MSEK 750 651 770
Rorelseresultat, MSEK 108 83 97
Rorelsemarginal, % 14,4 12,7 12,6

® Beijing (CN)



COMMUNICATIONS

Divisionen bestir av 9 resultatenheter, alla med framskjutna

positioner i sina respektive nischer.

Bolagen STV, COBS, Nordic Alarm och ISG erbjuder
systemldsningar baserade helt eller delvis pa egenutvecklade
produkter. Tillimpningarna ir ofta verksamhetskritiska
och avgorande f6r kunderna. Exempel dr snabba diagnoser
inom sjukvérden, 6kad trygghet pa gator och torg och
sikerhetslésningar for foretag och institutioner.

Bolagen levererar ocksé losningar for 6kad trafiksikerhet
ivigtunnlar och skapar effektivare kommunikations-
16sningar inom aldringsvarden.

Divisionens mjukvarudistributor Betech Data erbjuder
genom dterforsiljare virldsledande CAD-produkter for
teknisk konstruktion, design och visualisering. Kunderna
erbjuds ocksa specialistkompetens i form av konstruktorer.

Direktronik, Leteng och K&K Active, dr aktiva inom
dataperiferi- och nitverksomradet och erbjuder I'T-,
telekommunikations- och AV-utrustning bide direkt
till slutkund och via terforsiljare. Kunderna anvinder
produkterna till act bygga ut IT-nitverk, 6ka kapaciteten for
datadverforing och effektivisera AV-system.

Communications kunder finns i ménga olika marknads-
segment, bade i privata niringslivet och i den offentliga
sektorn. Storre kundgrupper finns inom bygg- och tillverk-
ningsindustrin dir effektiv konstruktion, produktutveck-
ling och &vervakning av tillverkningsprocesser blir allt
viktigare. Hirutover arbetar flera bolag inom sjuk- och
aldringsvarden dir kravet pa sikrare och snabbare diagnoser

blir allt mer uttalat.

Communications 2013/14 2012/13  2011/12
Nettoomsattning, MSEK 802 785 739
Rorelseresultat, MSEK 51 64 43
Rorelsemarginal, % 6,4 8,2 5.8
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NICHE PRODUCTS

Division Niche Products etablerades 2012 och dr i ett
uppbyggnadsskede. Utdver att utveckla de nuvarande
resultatenheterna ir forviry av fler specialiserade produke-
bolag prioriterat.

I forvirvsarbetet soks frimst dokumenterat 16n-
samma rorelser med en omsittning i storleksordningen
50—200 MSEK, en stark stillning inom sin marknadsnisch
och ett stort inslag av egna specialiserade produkeer.

Divisionen har idag sex resultatenheter dir Steelo
(tidigare Svensk Stélinredning) ir storst och genom ett
tilliggsforvirv nu nirmar sig en 4rlig omsitening pa
100 MSEK. Steelo tillhandahaller forvarings- och
produktexponeringslésningar med jirn- och dagligvaru-
handeln som viktiga kunder.

Genom SwedWire tillhandahiller divisionen tillverkning
och férsiljning av varmférzinkad stallina och stalwire till
viigar och annan infrastrukeur.

Dotterbolagen Vendig och Plit & Spiralteknik verkar
inom omradet transportldsningar dir de siljer band-
avskrapare och andra komponenter fér transportband,
respektive axellosa spiraltransportérer. Typiska kunder
dterfinns inom bioenergi, sigverk, sophantering, stenbrott
och gruvor.

Thermod tillhandahaller kundanpassade dorrar i glas-
fiberarmerad plast med héga krav pa virmeisolering, hygien
och fuketdlighet. Produkterna aterfinns i Norden och Polen
inom dagligvaruhandeln, sjukhus, skolor och simhallar.

Under aret forvirvades Asept med hygieniska och sikra
forpacknings- och portioneringssystem for livsmedel som
t.ex. ketchup. Kunderna utgors av de stora globala livs-
medelstillverkarna och snabbmatsrestaurangerna.

Divisionens bolag ir redan starka pa sina hemmamark-
nader varfor satsningar pa 6kad exportférsiljning prioriteras

och forvintas bidra till framtida tillvixt.

Niche Products 2013/14 2012/13 2011/12
Nettoomsattning, MSEK 303 217 150
Rorelseresultat, MSEK 45 35 26

Rorelsemarginal, % 14,9 16,1 17,3



Lagercrantz Group

har vuxit fram under 100 ar

En stark féretagskultur med ett gemensamt synsétt pa affarer och samarbete har odlats under lang tid

1967
Lagercrantz képtes av
Bergman & Beving 1967
som successivt hade breddat

sortimentet och under 1960-talet
inlett satsningen pa elektronik.

Lagercrantz blev det
férsta dotterbolaget och
det férsta insteget i
teknikomradet elektronik.

1938
Namnet Lagercrantz
kommer fran firman
Johan Lagercrantz som
grundades 1938.

Fran bérjan var bolaget
inriktat pa komponenter
och utrustningar,
med agenturer som
General Radio och DuMont.

Lagercrantz arbetssétt har sitt ursprung i handelsféretaget
Bergman & Beving som grundades 1906 av ingenjérerna
Arvid Bergman och Fritz Beving. Afférsidén var att som
generalagent for utléndska tillverkare importera och sélja

Knut Stenberg

1976
1976 bérsnoterades Bergman & Beving.

Samma ar inleddes satsningar utomlands med etablering i
Danmark, Finland och Norge. 1979 bestod koncernen av tolv bolag.
Tillvéxten tog fart och 1989 bestod koncernen av 60 bolag.
Under 1990-talet samordnades de elektronikinriktade féretagen
inom Bergman & Beving i affarsomradena Electronics och Lagercrantz.

Par Stenberg
1980-1990

Anders Borjesson
1990-2001

Carl T Save
1964-1980

Jan Friis
2001-2004

Lagercrantz Group
sedan 1906

1947-1964

Arvid Bergman
Fritz Beving Jorgen Wigh
1906-1947 2006-

1906 2014

tekniskt avancerade produkter till svensk industri.

www.lagercrantz.com

Per lkov
2004-2006

2001
2001 delades Bergman
& Beving upp i tre separata
bérsnoterade bolag.
Affarsomradena
Electronics och Lagercrantz,
med inriktning mot i huvudsak
distribution av
elektronikkomponenter,
IT-produkter, kablage och
kommunikationslsningar,
blev dagens

Lagercrantz Group.

De andra bolagen ar
Addtech med tonvikt pa
elektromekanik, mekanik
samt medicinteknik samt

B&B Tools som séljer

férnédenheter och verktyg
till industrisektorn.

2005

Under 2005 férfinades strategin

med mer fokus pa decentralisering
och hégre féradlingsvérden samt breddning
av verksamheten in i nya tekniknischer och
féretagsforvarv. En rad nya bolag har tillkommit.
Andelen egna produkter har 6kat fran nastan
obefintlig till idag omkring 30% av afférsvolymen.
Nya teknikomraden som starkstrém,
teknisk sakerhet och nischade stalprodukter
har ocksa adderats.

Lagercrantz Group &r en stark koncern med vél
framskjutna positioner inom en rad nischer. Koncernen
har férvarvat en rad dotterbolag som utvecklats val som

fristaende enheter inom ramen fér Lagercrantz.
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Aret i ko rt het 1APRIL 2013 - 31 MARS 2014

B Nettoomsattningen for 2013/14 6kade med 9 procent till 2 546 MSEK (2 328),
vilket innebar 3 procent i organisk tillvaxt, exklusive valutaeffekter.

M Rorelseresultatet 6kade med 14 procent till 242 MSEK (213), motsvarande en
rérelsemarginal om 9,5 procent (9,1).

M Resultat efter finansiella poster 6kade med 15 procent till 230 MSEK (200).

B Resultat efter skatt uppgick till 177 MSEK (159). Resultat per aktie efter utspadning 6kade
med 10 procent och uppgick till 7,81 SEK (7,07).

B Kassaflédet fran den I6pande verksamheten uppagick till 231 MSEK (177) motsvarande
10,19 SEK (7,87) per aktie.

B Avkastning pa eget kapital uppgick till 24 procent (24). Soliditeten uppgick vid periodens
utgang till 43 procent jamfoért med 44 procent vid rakenskapsarets borjan.

B Under rakenskapsaret 2013/14 har tre férvarv genomférts, med en sammanlagd
arlig omsattning om ca 150 MSEK.

Bl Styrelsen foreslar en hoéjning av utdelningen till 4,00 SEK (3,25) per aktie.

B Lagercrantzkoncernens B-aktie ar uppflyttad till NASDAQ OMX Stockholmsbérsens
Mid Cap-lista, fran och med januari 2014.
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LAGERCRANTZ AKTIEN
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Stark kursutveckling

Over en femérsperiod mellan 1 april 2009 — 31 mars 2014 har kursutvecklingen fér Lagercrantz
aktie uppgatt till 440 procent. Det breda bérsindexet OMX Stockholm Price Index har under samma
period stigit med 113 procent, och jamférelseindexet Carnegie Small Cap Index, som visar den
sammantagna utvecklingen for mindre bolag, har stigit med 172 procent. Lagercrantzkoncernens
B-aktie flyttades per den 2 januari 2014 fran NASDAQ OMX Stockholmsboérsens Small Cap-lista

till borsens Mid Cap-lista.
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Lagercrantz Group

ar en koncern som erbjuder varde-
skapande teknik. Inom koncernen finns
ett 30-tal foéretag, vart och ett nischat
mot en specifik delmarknad.

Gemensamt for koncernens bolag ar att
de alla levererar till andra féretag (B2B),
att de arbetar med hoga féradlingsvarden
med hog grad av kundanpassning,
service, support och tjdnster och att de
alla férsoker skapa och vidmakthalla

en ledande position i sin nisch.
Lagercrantz Group ar verksamt i sju
lander i Europa och i Kina. Koncernen

har omkring 1000 anstallda och omsatter
ca 2,5 miljarder kronor. Bolagets aktie

ar noterad pa Nasdagq OMX Stockholm
sedan 2001 och bolaget har omkring
3500 aktieagare.

Lagercrantz Lagercrantz Group AB (publ)

Group Torsgatan 2
P.O. Box 3508

SE-103 69 Stockholm
Tel: +46 8 700 66 70
info@lagercrantz.com

www.lagercrantz.com
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