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VD och koncernchef Bengt Barons kommentarer till
resultatet for det forsta kvartalet 2015

Fortsatt forsaljningstillvaxt, forbattrat rorelseresultat (EBIT) och starkt
kassaflode.

Jag ar mycket n6jd med att Cloetta under det forsta kvartalet fortsatter att 6ka saval forsaljningen som
att forbattra rorelseresultatet. Det visar att vart fokus pa lonsam tillvaxt ger resultat. Rorelseresultatet
(EBIT) forbattrades markant till 90 Mkr (52). Det underliggande rorelseresultatet forbattrades till 107
Mkr (81), vilket ger en forbattring av den underliggande rérelsemarginalen med 1,7 procentenheter.
Som tidigare kommunicerats hade vi engangskostnader for omstrukturering i Italien och for inférandet
av det nya losviktskonceptet i Sverige, om sammanlagt 19 Mkr.

Bade rorelsemarginalen och den underliggande rorelsemarginalen forbattrades rejalt till 6,9 procent
(4,4) respektive 8,3 procent (6,6). Resultatet efter skatt forbattrades ocksa och uppgick till 33 Mkr
(-12).

Konfektyrmarknaden
Konfektyrmarknaden utvecklades positivt pa alla marknader utom i Nederlanderna.

Tillvéxten fortsatter att 6ka

Cloettas forsaljning 6kade sammantaget med 10,1 procent under kvartalet, varav organisk tillvaxt var
4,0 procent, forvarv 2,7 procent och valuta 3,4 procent. Forsaljningen ckade pa samtliga marknader
utom i Italien, Norge och Nederlanderna. Kontraktstillverkningen minskade. Forsaljningen tkade
markant i Sverige beroende pa utrullningen av det nya I6sviktskonceptet. Aven i Danmark och
Finland var forsaljningsutvecklingen mycket stark. Tillvaxten i Danmark berodde pa ¢kad forsaljning
av pastiller och choklad och i Finland berodde tillvaxten pa produktlanseringar samt 6kad forsaljning
av pastiller.

Kassaflodet fortsatter att vara starkt

Utvecklingen med ett mycket starkt kassaflode under forra aret fortsatte under det forsta kvartalet. Det
visar, precis som i det fjarde kvartalet, pa Cloettas starka kassagenererande formaga nar
fabriksomstruktureringsprogrammet nu sedan ett halvar tillbaka ar avslutat.

Skuldsattningsgraden fortsétter att minska

Den fortsatta forbattringen av EBITDA samt starka kassafléden under kvartalet ledde till att
nettoskulden/EBITDA uppgar till 3,60 ganger (4,47). Forbéattringen visar att Cloetta fortsatter mot det
langsiktiga malet om en nettoskuld/EBITDA om cirka 2,5 ganger. Ambitionen att framtida
kassafloden ska anvandas till amortering av lan, men ocksa ge finansiell flexibilitet for kompletterande
forvarv och aktieutdelningar kvarstar.
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Losviktskoncept hos Coop implementerat

Vart nya l6sviktskoncept med godis och natursnacks till Coop Sverige implementerades under det
forsta kvartalet. Utrullningen har gatt mycket bra och de ca 700 Coop-butikerna ar nu ombyggda.
Losgodiskonceptet ”Godisfavoriter” var implementerat i alla butiker i slutet av februari och
natursnackskonceptet "Natursnacks” var implementerat i de 300 relevanta butikerna under mars
manad. Forsaljningen infér och under pask, som &r av stor betydelse for l6sviktskonceptet, gick i
enlighet med vara planer. Mot bakgrund av detta kanner jag mig trygg i att vi har ett koncept som &r
mycket uppskattat av konsumenterna.

Vi tar ytterligare steg mot de langsiktiga malsattningarna

Cloettas langsiktiga malsattning ar att na en underliggande EBIT-marginal pa 14 procent, vaxa minst i
linje med marknaden och samtidigt minska skuldsattningsgraden. Under det forsta kvartalet
forbattrades var underliggande EBIT-marginal med 1,7 procentenheter. Den forbattrade Ionsamheten i
kombination med fortsatta amorteringar gor att var skuldsattningsgrad minskar. Dessutom har

vi, framforallt tack vare det nya l6sviktskonceptet, under kvartalet visat att det &r mojligt att vaxa
snabbare an marknaden. Kvartalet innebar darmed ytterligare ett steg mot forverkligandet av vara
malsattningar.

Informationen i detta pressmeddelande &r sadan som Cloetta AB (publ) ska offentliggora enligt lagen
om handel med finansiella instrument och/eller lagen om vardepappersmarknaden. Informationen
lamnades for offentliggérande den 23 april 2015 klockan 08.00.

Mediakontakt
Jacob Broberg, SVP Corporate Communications & Investor Relations, 070-190 00 33.

Om Cloetta

Cloetta grundades 1862 och é&r ett ledande konfektyrforetag i Norden, Holland och ltalien.
Sammantaget séljs Cloettas produkter i fler an 50 lander. Cloetta har nagra av de starkaste
varumarkena pa marknaden, till exempel Lékerol, Cloetta, Jenkki, Kexchoklad, Malaco, Sportlife,
Saila, Red Band och Sperlari. Cloetta har 11 fabriker i sex lander. Cloettas B-aktie handlas pa Nasdaq
Stockholm. Mer information finns tillganglig pa www.cloetta.com
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