
 
 Alm. Brand A/S CVR-nr. 7 7  3 3  3 5  1 7  •  H o v e dk o nt o r:  M i dt e rmo le n 7  •  2 1 0 0  K ø b e nh av n Ø  •  T e le f o n 3 5  4 7  4 7  4 7   
 Alm. Brand Forsikring A/S CVR-nr. 1 0  5 2  6 9  4 9  •  Alm. Brand Bank A/S CVR-nr. 8 1  7 5  3 5  1 2  •  Forsikringsse lskab e t  Alm. Brand L iv  og P e nsion A/S CVR-nr. 6 4  1 4  5 7  1 1  
 Alm. Brand P ant e b re v e  A/S CVR-nr. 1 6  2 6  6 0  1 9  •  Alm. Brand Formu e  A/S CVR-nr. 2 7  2 3  7 5  2 5  •  Alm. Brand Finans A/S CVR-nr. 1 7  7 0  2 5  7 2   

   A L M .  B R A N D  F O R M U E  
 

Direktionen 
Midtermolen 7 
2 1 0 0  K ø b enh a v n Ø  
 

T elef on 3 5  4 7 4 8  4 9  
T elef a x   
w w w . a lmb ra nd. dk  

O M X  N ord i c  E x c h a ng e C op enh a g en A / S  
N i k ol a j  P l a d s  6 
10 0 7  K ø b enh a v n K  
 
 

 
R e f  
 

 
H N M / np u  

F o n d s b ø r s m e d d e l e l s e  n r .  1 2 /2 0 0 7 
A l m .  B r a n d  F o r m u e  A /S  
 

D a t o 
S i d e  

2 1.  d ec em b er 2 0 0 7  
1 a f  1 

Alm. Brand F o rmu e  – Æ ndre t  ande l af  ak t i e r 

U nd er h env i s ni ng  t i l  A k t i es el s k a b s l ov ens  §  2 8a  og  V æ rd i p a p i rh a nd el s l ov ens  §  2 9  op l y s es  d et  
h erm ed , a t  A l m .  B ra nd  B a nk  A / S ’  b eh ol d ni ng  a f  a k t i er i  A l m .  B ra nd  F orm u e A / S  p r.  2 0 .  
d ec em b er 2 0 0 7  s v a rer t i l  en ej era nd el  p å  37 ,6%  og  en s t em m ea nd el  p å  66,3% .  A l m .  B ra nd  
B a nk  b es i d d er h eref t er 2 9 4. 5 0 0  s t k .  A -a k t i er à  10 0  k r.  og  87 0 . 2 7 7  s t k .  B -a k t i er à  10 0  k r.  
 
V ed  s i d s t e i nd b eret ni ng  d en 6.  nov em b er 2 0 0 7  v a r b a nk ens  ej era nd el  p å  38,4%  og  
s t em m ea nd el  66,8% .  
 
E v ent u el l e s p ø rg s m å l  v ed rø rend e d enne f ond s b ø rs m ed d el el s e b ed es  ret t et  t i l  
b es t y rel s es f orm a nd  H enri k  N ord a m  p å  t el ef on 35  47  48 49  el l er p å  t el ef a x  35  2 6 62  38.  

M e d  v e n l i g  h i l s e n  

A l m .  B ra nd  F orm u e A / S  

Henrik Nordam  
B es t y rel s es f orm a nd   
 


