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JANUARI — JUNI 2015

e Nettoomsattningen for andra kvartalet 6kade med 9 procent till 3 644 MSEK (3 339).
| lokala valutor var nettoomsattningen nagot hégre an féregaende ar.

o Rorelseresultatet fran produktomraden® for andra kvartalet 6kade med 9 procent
till 937 MSEK (862). | lokala valutor minskade rorelseresultatet fran produkt-
omréden® med 1 procent.

o Rorelseresultatet? for andra kvartalet uppgick till 1 021 MSEK (941). Exkluderat en
omstruktureringskostnad om 42 MSEK, som relaterar till flytten av
distributionsanlaggningar i Sverige och som redovisats som en storre
engangspost, uppgick rorelseresultatet till 1 063 MSEK (941).

e Resultat per aktie (fore utspadning) uppgick till 3:62 SEK (3:27) for andra kvartalet.
Resultat per aktie, justerat,® uppgick till 3:79 SEK (3:27).

1) Rorelseresultatet fran Swedish Match produktomréden, vilket exkluderar stérre engangsposter och resultatandel i STG.
2) Rorelseresultatet for koncernen inkluderar stérre engangsposter och resultatandel i STG.
3) Justerat for storre engangspost.
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VD Lars Dahlgren kommenterar:

Viktiga grundpelare i var strategi ar att forsvara och utveckla var marknadsposition samt att leda
utvecklingen av snus som kategori i Skandinavien. En stor utmaning fér Swedish Match har under de
senaste aren varit att stoppa de marknadsandelstapp som vi erfarit pa den svenska snusmarknaden.
Under det andra kvartalet har vi i detta avseende gjort tydliga framsteg och var marknadsandel for
snus i Sverige har 6kat jamfort med det forsta kvartalet. Att vanda var negativa marknadsandelstrend
har kravt hart arbete och malinriktade satsningar inom alla prissegment. Samtidigt som vi arbetat
med att forsvara var position pa den svenska marknaden har var amerikanska verksamhet levererat
imponerande vinsttillvaxt som forstarkts av en stark dollar.

Var svenska snusverksamhet utgor den storsta verksamheten inom Swedish Match. Att erbjuda vara
konsumenter snus av hogsta kvalitet har lange varit grunden till var strategi och sedan borjan av 2014 har vi
varit fast beslutade att vidta atgarder som kravs for att forsvara var ledande position pa den svenska
snusmarknaden. Atgarderna har inkluderat utdkade resurser for forskning och utveckling, avsaknad av
prisdkningar, prisompositionering av varumarket Kronan, introduktion av nya varianter och férpackningar for
vart lagprisvarumarke Kaliber och nu senast var lansering av den innovativa snusserien XRANGE pa den
svenska marknaden. Efter endast ndgra manader pa marknaden har XRANGE tagit en marknadsandel pa
val éver 3 procent. Inom lagprissegmentet har vara varumarken Kronan och Kaliber 6kat 3 procentenheter
jamfort med samma period foregadende ar. Medan var totalandel i Sverige minskade med en procentandel i
andra kvartalet jamfort med samma period foregadende ar, 6kade var andel jamfért med det forsta kvartalet.
Kategoritillvaxten pa den svenska marknaden accelererade jamfort med det forsta kvartalet. Till foljd av den
tidiga pasken minskade dock, trots den starka kategoritillvéxten, vara leveranser av snus under det andra
kvartalet jamfort med samma period foregaende ar.

I Norge fortsatte snuskategorin att vaxa starkt under kvartalet. Var innovativa snusserie General G.3 har
fortsatt att ta marknadsandelar och produktfamiljen har nyligen utokats med flera varianter. Swedish Match
totala marknadsandel i Norge fortsatte dock att minska da& marknadsandelsékningen for G.3 inte
kompenserade for nagra av vara andra produkters negativa trend. Leveranserna i Norge paverkades ocksa
negativt av den tidiga pasken.

Under det andra kvartalet levererade var verksamhet i USA aterigen ett utomordentligt starkt resultat i lokal
valuta och resultatet forstarktes ytterligare till foljd av en betydligt starkare amerikansk dollar. Var
amerikanska cigarrverksamhet fortsatte att uppvisa stark utveckling med bade volymtillvaxt och en férbattrad
portféljmix. Volymerna for tuggtobak minskade men i langsammare takt &n under det forsta kvartalet. Detta
sammantaget innebar att rorelseresultatet for produktomrédet Ovriga tobaksprodukter noterade en ny
rekordnivd, aven delvis positivt paverkat av avsaknaden av avgifterna for "the tobacco quota buy-out
program” fran och med det fjarde kvartalet 2014. Var verksamhet for moist snuff i USA uppvisade fortsatt
tillvaxt for portionsprodukter och stérre "tubs”-forpackningar vilket ar i linje med var strategi att starka var
position inom segment med béttre tillvaxt. Vi gjorde aven goda framsteg med svenskt snus i USA med hogre
volymer och forbattrad Ionsamhet. Betraffande vara Modified Risk Tobacco Product-ansokningar for vart
snusvarumarke General forvantar vi oss ett beslut frdn FDA under det tredje kvartalet.

Produktomradet Tandprodukter uppvisade ett ovanligt svagt kvartal. Medan tandstickor levererade ett gott
resultat paverkades tandarna negativt av laga volymer, sarskilt till Ryssland i bérjan av kvartalet.

Igar tillkannagav vi beslutet att avsluta vart joint venture-samarbete, SMPM International, och att vi framgent
kommer att utveckla egna strategier for kommersialisering av snus utanfér Skandinavien och USA.

Sammanfattningsvis ar det mycket uppmuntrande att se att vara satsningar pd den skandinaviska
marknaden som inbegriper att erbjuda ett komplett utbud av konkurrenskraftiga produkter ger resultat. Jag
ar ocksa nojd med var fortsatt starka verksamhet i USA och de framsteg vi gor i USA med snusvarumarket
General.
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Sammandrag av koncernens resultatrakning

for- for-

MSEK april-juni  andr januari-juni  andr helar
2015 2014 % 2015 2014 % 2014
Nettoomsattning 3644 3339 9 7011 6 353 10 13305
Rorelseresultat fran produktomraden® 937 862 9 1803 1672 8 3446
Rorelseresultat” 1021 941 9 2035 1798 13 3780
Resultat fore skatt 906 816 11 1805 1547 17 3270
Periodens resultat 705 651 8 1426 1231 16 2626
Rérelsemarginal frdn produktomréden”, % 25,7 25,8 25,7 26,3 25,9
Rorelsemarginal®, % 28,0 28,2 29,0 28,3 28,4
Resultat per aktie, fore utspadning, SEK 3:62 3:27 11 7:31 6:18 18 13:23
Resultat per aktie, justerat, fore
utspadning, SEK® 3:79 3:.27 16 7:19 6:18 16 13:23

1) Exklusive stérre engangsposter och resultatandel i STG.

2) Inklusive storre engangsposter och resultatandel i STG. Swedish Match resultatandel i STG for de forsta sex manaderna 2015
inkluderar en justering om 56 MSEK relaterad till 2014 till f6ljd av en omvéardering av nyttjandeperioder for vissa immateriella och
materiella tillgangar. Se Not 3.

3) Justerat for en storre engangspost under det andra kvartalet 2015 (-42 MSEK fore skatt) och aven fér den ovan namnda STG-
justeringen for de forsta sex manaderna 2015.

Det andra kvartalet
(Obs: Kommentarer nedan avser jamférelsen mellan andra kvartalet 2015 och andra kvartalet 2014).

Nettoomséattning

Nettoomsattningen dkade med 9 procent till 3 644 MSEK (3 339). Valutaomrakning paverkade jamférelsen
av nettoomséttningen positivt med 290 MSEK. | lokala valutor 6kade nettoomséattningen med mindre an 1
procent och paverkades negativt av den tidiga pasken.

Resultat

Rorelseresultatet fran produktomraden 6kade med 9 procent till 937 MSEK (862). | lokala valutor minskade
rorelseresultatet frn produktomrdden med 1 procent. | lokala valutor tkade rorelseresultatet for Ovriga
tobaksprodukter men minskade fér Snus och moist snuff samt for Tandprodukter. Resultatandelen i STG,
efter finansnetto och skatt, uppgick till 126 MSEK (78). Rorelseresultatet under det andra kvartalet inkluderar
en storre negativ engangspost om 42 MSEK relaterad till flytten av distributionsanlaggningar i Sverige.
Rorelseresultatet, inklusive den storre engangsposten och resultatandelen i STG, ékade med 9 procent till
1021 MSEK (941). Exklusive den storre engangsposten okade rorelseresultatet med 13 procent.
Valutaomrakning har paverkat jamforelsen av rorelseresultatet, inklusive resultatandelen i STG, positivt med
89 MSEK.

Koncernens finansnetto uppgick till -115 MSEK (-125) och skattekostnaden uppgick till 200 MSEK (165),
vilket motsvarar en redovisad skattesats pa 22,1 procent (20,2).

Periodens resultat 6kade med 8 procent till 705 MSEK (651).

Resultatet per aktie, fére och efter utspadning, 6kade till 3:62 SEK (3:27) for det andra kvartalet medan
resultatet per aktie, justerat for storre engangspost, fore och efter utspadning, okade till 3:79 SEK (3:27).

De forsta sex manaderna
(Obs: Kommentarer nedan avser jamférelsen mellan de forsta sex manaderna 2015 och de forsta sex manaderna 2014).

Nettoomséttning

Nettoomsattningen okade med 10 procent till 7 011 MSEK (6 353). Valutaomrakning paverkade jamforelsen
av nettoomsattningen positivt med 604 MSEK. | lokala valutor 6kade nettoomsattningen med 1 procent.
Handelns minskning av lagernivaer i Skandinavien som féljde efter tobaksskattehojningarna den 1 januari
bedoms ha paverkat nettoomsattningen negativt med nagot mindre &n 2 procent.
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Resultat

Rorelseresultatet fran produktomraden uppgick till 1803 MSEK (1672). | lokala valutor minskade
rorelseresultatet frdn produktomrdden med 2 procent, negativt paverkat av handelns minskning av
lagernivaer i Skandinavien.

Resultatandelen i STG, efter finansnetto och skatt, uppgick till 274 MSEK (127) och paverkades positivt av
en justering relaterad till en omvérdering av nyttjandeperioder framst for varumarken. Justerat for denna
omvardering uppgick resultatandelen i STG till 217 MSEK (127). Rorelseresultatet, inklusive resultatandelen
i STG och storre engangsposter, uppgick till 2 035 MSEK (1 798). Valutaomrakning paverkade jamforelsen
av rorelseresultatet positivt med 184 MSEK.

Koncernens finansnetto uppgick till -230 MSEK (-251) och skattekostnaden uppgick till 379 MSEK (316),
vilket motsvarar en redovisad skattesats pa 21,0 procent (20,4).

Periodens resultat 6kade med 16 procent till 1 426 MSEK (1 231).

Resultatet per aktie, fore utspadning, 6kade till 7:31 SEK (6:18) och resultatet per aktie, efter utspadning,
okade till 7:30 SEK (6.18) for de forsta sex manaderna. Resultatet per aktie, justerat for stérre engangspost
och effekten fran omvardering av nyttjandeperioder for STG, fore utspadning, ckade till 7:19 SEK (6:18) och
efter utspédning, till 7:18 SEK (6:18).

G.3 star for Generation 3 by General. Namnet syftar till den tredje generationens snus fran General. Forsta generationen
ar léssnuset som lanserades redan 1866 av Johan A. Boman och den andra generationen ar portionssnuset som
lanserandes pa sjuttiotalet.

Varumarket G.3 lanserades 2014 och ar specifikt utvecklat
fér den norska marknaden. Sedan lanseringen av de
forsta tva Extra Strong-varianterna har produkt-

familjen nyligen utdkats med fyra nya varianter.
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LEASREIN MOIST SNUFF

Snus och moist snuff

Highlights andra kvartalet:
¢ Swedish Match marknadsandel i Sverige okade sekventiellt fran forsta kvartalet
o Lagprissegmentets andel av den svenska marknaden var stabil under det andra kvartalet

» Nettoomsattningen och rorelseresultatet 6kade i USA for bade moist snuff och svenskt snus

Nyckeltal
for- for-

MSEK april-juni  andr januari-juni  andr helar

2015 2014 % 2015 2014 % 2014
Nettoomsattning 1271 1267 0 2461 2421 2 5001
Rorelseresultat 514 562 -9 970 1067 -9 2207
Rérelsemarginal, % 40,5 44,4 39,4 44,1 44,1
EBITDA 559 604 -7 1059 1150 -8 2 380
EBITDA marginal, % 44,0 47,6 43,0 47,5 47,6

Det andra kvartalet
(Obs: Kommentarer nedan avser jamférelsen mellan andra kvartalet 2015 och andra kvartalet 2014).

Nettoomsattningen for Snus och moist snuff var oférandrad och péverkades positivt av en starkare
amerikansk dollar jamfort med den svenska kronan. Forséljningen i Skandinavien paverkades negativt till
foljd av den tidiga pasken som under det forsta kvartalet paverkade forséljningen positivt. Rorelseresultatet
minskade med 9 procent till 514 MSEK (562). Den starkare amerikanska dollarn jamfért med den svenska
kronan hade en begransad positiv paverkan pa rorelseresultatet i och med att Swedish Match fortsatt hade
kostnader for expansionen av svenskt snus i USA. Den hogre forsaljningsandelen fran den amerikanska
verksamheten tillsammans med lagre rérelsemarginal i Skandinavien paverkade rorelsemarginalen for
produktomradet negativt. Den totala nettokostnaden for snussatsningen utanfor Skandinavien uppgick till 76
MSEK (72), negativt paverkat av en starkare amerikansk dollar.

| Skandinavien minskade leveransvolymerna matt i antal dosor med nara 3 procent. Swedish Match
underliggande volymer i konsumentledet, justerat fér kalendereffekter, beraknas ha 6kat med 1 procent. Den
svenska marknaden, matt i antal dosor, fortsatte att vdxa och Swedish Match beddmer att den
underliggande totala marknaden i Skandinavien matt i antal dosor 6kade med nagot mer an 3 procent. Den
norska marknaden fortsatte att vaxa i en snabbare takt &n den svenska marknaden.

| jamforelse med foregdende ar har lagprissegmentets andel av totalmarknaden okat i Sverige. Under det
andra kvartalet har dock lagprissegmentets andel av totalmarknaden varit stabil och utgjorde cirka 46
procent av den svenska marknaden sett till volym, vilket var detsamma som vid utgangen av det forsta
kvartalet. Swedish Match marknadsandel inom detta segment fortsatte att véaxa och var nara 41 procent i
slutet av det andra kvartalet. Under det andra kvartalet lanserade Swedish Match framgangsrikt snusserien
XRANGE — ett nytt innovativt produktsortiment med premiumprodukter till ett konkurrenskraftigt pris — pa den
svenska marknaden. XRANGE har mottagits mycket val av konsumenterna och den nya lanseringen var en
viktig bidragande orsak till Swedish Match marknadsutveckling under kvartalet. Swedish Match
marknadsandel tkade sekventiellt fran 68,8 procent under det forsta kvartalet till 69,1 procent under det
andra kvartalet.
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| Norge fortsatte den innovativa snusserien General G.3 att ta marknadsandelar under kvartalet, men
Swedish Match totala marknadsandel minskade bade jamfort med det forsta kvartalet och med féregaende
ar.

Swedish Match nettoomsattning i Skandinavien minskade, framst till foljd av kalendereffekter pa grund av
den tidiga pasken samt pris/mixeffekter inom produktportfolien. Under de senaste tolv manaderna har
Swedish Match tagit viktiga steg mot att starka sin langsiktiga position pa den svenska marknaden. Den
okade marknadsandelen inom det vaxande lagprissegmentet, prisompositioneringen av varumarket Kronan i
Sverige under 2014 och den senaste lanseringen av snusserien XRANGE i Sverige har medfort ett lagre
genomsnittligt forséljningspris per dosa. Redovisat rorelseresultat och rorelsemarginal for snus i
Skandinavien minskade till féljd av ett lagre genomsnittligt forsaljningspris per dosa samt lagre volymer och
negativa skaleffekter till fljd av den tidiga pasken.

| USA var nettoomsattningen fér snusvarumarket General betydligt hogre, drivet av 6kade volymer och hégre
pris. Rorelsefdrlusten i lokal valuta var lagre i och med det forbattrade bruttoresultatet i kombination med
nagot lagre marknadsforingskostnader. Swedish Match beddmer att tillvaxen for snuskategorin i USA
accelererade under kvartalet och att Swedish Match fortsatte att 6ka sin marknadsandel.

| verksamheten for moist snuff i USA fortsatte volymerna, métt i antal dosor, att 6ka for portionsprodukter och
de stérre "tubs’-férpackningarna medan volymerna for l6ssnusprodukter minskade. De totala
leveransvolymerna minskade med mindre &n 1 procent. Nettoomsattningen och rérelseresultatet okade i
amerikanska dollar i och med ett hogre genomsnittligt férsaljningspris. Marknaden fér moist snuff i USA
fortsatte att vaxa i volym.

De forsta sex manaderna
(Obs: Kommentarer nedan avser jamférelsen mellan de forsta sex manaderna 2015 och de forsta sex manaderna 2014).

Nettoomsattningen for produktomradet minskade med 4 procent i lokala valutor och paverkades negativt av
handelns minskning av lagernivaer infér en markant skattehojning pa snus fran den 1 januari 2015 i Sverige
samt pris/mix-férandringar inom produktportfoljen. Rorelseresultatet uppgick till 970 MSEK (1 067) och
inkluderade nettokostnader for satsningen pa svenskt snus utanfér Skandinavien om 162 MSEK (150).

| Skandinavien minskade leveransvolymerna med 3 procent, med en storre andel lagprisprodukter i
produktportféljen. Swedish Match bedomer att bolagets underliggande volymer pa den skandinaviska
marknaden (exklusive handelns lagerminskning och kalendereffekter) 6kade med nagot mindre &n 1 procent
i konsumentledet. Procentuellt sett minskade nettoomséttningen i Skandinavien mer an leveransvolymerna.
Rorelseresultatet for snus i Skandinavien minskade till foljd av handelns lagerminskningar samt pris/mix-
effekter inom produktportfoljen. | USA dkade nettoomsattningen for moist snuff i lokal valuta med 2 procent
hogre volymer och ett ndgot hogre genomsnittligt pris per dosa. | lokal valuta 6kade rorelseresultatet for
moist snuff.

Swedish Match leveransvolymer

for- for-

april-juni  andr januari-juni  andr helar

2015 2014 % 2015 2014 % 2014

Snus, miljoner dosor, Skandinavien 58,4 60,0 -3 110,7 113,8 -3 238,1
Moist snuff, miljoner dosor, USA 33,2 33,5 -1 68,7 67,4 2 132,6

Swedish Match marknadsandelar for snus i Skandinavien®?
for- for-

Procent april-juni  andr januari-juni  andr helar
%- %-

2015 2014 andel 2015 2014 andel 2014

Snus, Sverige, totalt 69,1 70,1 -1,0 68,9 70,1 -1.2 69,9

Snus, Sverige, premium 93,5 94,1 -0,6 93,5 94,2 -0,7 94,0

Snus, Sverige, lagpris 40,7 37,5 3,2 40,3 37,4 2,9 38,1

Snus, Norge, totalt 56,8 60,5 3,7 57,6 61,1 -3,5 60,1

1) Swedish Match estimat baserade p& Nielsen data (exklusive tobakister): 13-veckor och 1 januari till 28 juni 2015.
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A ERICA'S BEST CHEW
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Ovriga tobaksprodukter (cigarrer och tuggtobak)

Highlights andra kvartalet:
e Hdgre nettoomsattning och rérelseresultat i lokal valuta till foljd av en stark utveckling for cigarrer
» Cigarrvolymerna p& samma hoga niva som under det forsta kvartalet

e Den starka amerikanska dollarn resulterade fortsatt i att nettoomsattning och rérelseresultat 6kade
ytterligare omréknat till svenska kronor

Nyckeltal
for- for-

MSEK april-juni  andr januari-juni  andr helar

2015 2014 % 2015 2014 % 2014
Nettoomsattning 982 699 41 1915 1385 38 2832
Rorelseresultat 414 279 49 798 546 46 1109
Rérelsemarginal, % 42,2 39,9 41,7 39,4 39,2
EBITDA 429 291 47 828 570 45 1161
EBITDA marginal, % 43,7 41,6 43,2 41,1 41,0

Det andra kvartalet
(Obs: Kommentarer nedan avser jamférelsen mellan andra kvartalet 2015 och andra kvartalet 2014).

Nettoomsattningen och rérelseresultatet for Ovriga tobaksprodukter kade bade i svenska kronor och i lokal
valuta. | lokal valuta 6kade nettoomsattningen med 10 procent medan rorelseresultatet 6kade med 20
procent. Rorelseresultatet paverkades positivt av att avgifter (cirka 2 MUSD per kvartal) inte langre betalas
for "the tobacco buy-out program”, ett program som upphdrde att gélla den 1 oktober 2014.

Cigarrvolymerna 6kade med 9 procent och leveransvolymerna 6versteg 300 miljoner cigarrer. Konkurrensen
pa marknaden for cigarrer i USA var fortsatt hdrd men Swedish Match har starkt sin narvaro inom segmentet
for “natural leaf” cigarrer och inom lagprissegmentet. Swedish Match varumarken Game och Jackpot
fortsatte bada att uppvisa en stark tillvaxt. Hogre volymer och en forbattrad mix bidrog till att bade
nettoomsattningen och rorelseresultatet 6kade i lokal valuta. Jamforelsen av rorelseresultatet och
rorelsemarginalen paverkades dessutom positivt av att avgifter for "the tobacco quota buy-out program”
upphort.

Leveranserna for tuggtobak (exklusive volymer fér kontraktstillverkning) var starka under kvartalet och
minskade endast 3 procent, efter ett svagare forsta kvartal. Trots volymminskningen ¢kade
nettoomsattningen nagot i amerikanska dollar till folid av battre priser medan rérelseresultatet minskade pa
grund av nagot tkade omkostnader.
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De forsta sex manaderna
(Obs: Kommentarer nedan avser jamforelsen mellan de forsta sex manaderna 2015 och de forsta sex manaderna 2014).
| lokal valuta 6kade nettoomsattningen med 8 procent, medan rérelseresultatet 6kade med 17 procent,

hanforligt till ett starkt resultat for cigarrer. Rorelsemarginalen om 41,7 procent paverkades positivt av att
avgifter om cirka 4 MUSD for "the tobacco quota buy-out program” upphort.

Cigarrvolymerna okade med 7 procent medan nettoomséttningen okade i snabbare takt till folid av nagot
hogre genomsnittspris per cigarr hanforlig till mixférandringar inom produktportfélien. Aven rérelseresultatet
Okade i lokal valuta.

For tuggtobak var nettoomsattningen oférandrad i lokal valuta i och med att hdgre priser kompenserade for
lagre volymer. Rorelseresultatet for tuggtobak minskade i lokal valuta.

Swedish Match leveransvolymer i USA

for- for-

april-juni  andr januari-juni  andr helar
2015 2014 % 2015 2014 % 2014
Cigarrer, miljoner 314 289 9 626 588 7 1125
Tuggtobak, tusen pounds
(exklusive volymer for kontraktstillverkning) 2028 2099 -3 3 863 4091 -6 7 856
Tandprodukter

(tandstickor, tdndare och kompletterande produkter)

Highlights andra kvartalet:

o Yiterligare ett kvartal med hdgre nettoomséttning och rorelseresultat for tandstickor framst till féljd av
positiva pris- och valutaeffekter

o Laga leveransvolymer for tindare under kvartalet

Nyckeltal
for- for-

MSEK april-juni  andr januari-juni  andr helar

2015 2014 % 2015 2014 % 2014
Nettoomséttning 318 299 6 649 614 6 1295
Rorelseresultat 36 49  -26 93 104 -11 218
Rérelsemarginal, % 11,4 16,4 14,3 17,0 16,8
EBITDA 46 57 -20 112 121 -7 252
EBITDA marginal, % 14,5 19,2 17,3 19,7 19,5
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Det andra kvartalet
(Obs: Kommentarer nedan avser jamférelsen mellan andra kvartalet 2015 och andra kvartalet 2014).

Nettoomséattningen for Tandprodukter dkade till 318 MSEK (299) medan rorelseresultatet minskade till 36
MSEK (49). Rorelseresultatet minskade framst pa grund av den svaga utvecklingen for tandare i Ryssland
som paverkade bade volymerna och lonsamheten negativt. Justerat for valutaomrakningseffekter okade
nettoomsattningen med 3 procent medan rorelseresultatet minskade med 29 procent.

Nettoomsattningen och rorelseresultatet for tandare paverkades negativt av laga leveranser, framst till
Ryssland i borjan av kvartalet, samt av nagot lagre priser i fakturerad valuta. De laga leveranserna
paverkade bruttovinstmarginalen negativt vilket dven hade en negativ effekt pa rorelsemarginalen for
produktomradet Tandprodukter.

Nettoomséttningen och rorelseresultatet for tédndstickor 6kade i och med att prishéjningar och positiva
valutaeffekter kompenserade for en nagot lagre volym.

Nettoomsattningen for kompletterande produkter (framst rakhyvlar, batterier, lagenergilampor och tandpetare
under Swedish Match varumarken for den brasilianska marknaden) dkade.

De forsta sex manaderna
(Obs: Kommentarer nedan avser jamférelsen mellan de forsta sex manaderna 2015 och de forsta sex manaderna 2014).

Nettoomséattningen for Tandprodukter uppgick till 649 MSEK (614) och rérelseresultatet uppgick till 93 MSEK
(104). Rorelseresultatet oOkade for tandstickor men minskade for téandare. Justerat for
valutaomrakningseffekter var nettoomsattningen oférandrad medan rorelseresultatet for produktomradet
minskade med 18 procent. Farre leveranser av tandare till Osteuropa var den huvudsakliga orsaken till bade
lagre rorelseresultat och rérelsemarginal for produktomradet.

Swedish Match leveransvolymer globalt

for- for-

april-juni  andr januari-juni  andr helar

2015 2014 % 2015 2014 % 2014

Tandstickor, miljarder 19,0 19,7 -4 39,3 40,5 -3 81,5
Tandare, miljoner 88,1 1015 -13 188,7 220,1  -14 422,5
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Ovrig verksamhet
Ovrig verksamhet omfattar distribution av tobaksprodukter p& den svenska marknaden samt
koncerngemensamma omkostnader.

Det andra kvartalet
Nettoomsattningen for Ovrig verksamhet for det andra kvartalet uppgick till 1 073 MSEK (1 074).
Rorelseresultatet for Ovrig verksamhet uppgick till -28 MSEK (-28).

De forsta sex manaderna
Nettoomsattningen for de forsta sex manaderna uppgick till 1 986 MSEK (1 932). Rorelseresultatet for de
forsta sex manaderna var -58 MSEK (-46).

Scandinavian Tobacco Group
Swedish Match ager 49 procent av Scandinavian Tobacco Group (STG), varldens storsta tillverkare av
cigarrer och piptobak. For STG:s resultatrakning i sammandrag, se Not 3.

Det andra kvartalet

(Obs: Kommentarer nedan avser jamforelsen mellan andra kvartalet 2015 och andra kvartalet 2014. Nyttjandeperioder
for vissa immateriella och materiella tillgangar omvéarderades av STG:s ledning i 2014 ars finansiella redovisning.
Kommentarerna pa STG:s utveckling nedan avser STG:s resultat inklusive den positiva effekten av den ovan namnda
omvarderingen i jamforelsesiffrorna for 2014. Se Not 3 for mer information).

STG:s utveckling

Nettoomséttningen for STG okade med 14 procent till 1748 MDKK (1535). Aven justerat for
valutaomrakningseffekter och forvarvet av Verellen, en belgisk cigarrtillverkare som ingar sedan den 1
september 2014, var nettoomsattningen hogre. Nettoomsattningen paverkades av en positiv utveckling for
premiumcigarrer och piptobak. Redovisad EBITDA fér perioden dkade till 376 MDKK (286). EBITDA-
okningen ar driven av den underliggande forsaljningsokningen, en positiv paverkan fran forvarvet av
Verellen, effektivitet inom produktionen samt positiva valutaeffekter.

For maskintillverkade cigarrer 6kade nettoomsattningen i lokala valutor till f6ljd av hégre volymer med bidrag
frAn Verellen. Bruttoresultatet frdn maskintillverkade cigarrer o©kade ocksa till folid av lagre
produktionskostnader.

For premiumcigarrer 6kade bade nettoomsattningen och bruttoresultatet i lokala valutor, vilket speglar en
stark volymutveckling i kombination med positiva mixeffekter.

| verksamheten for finskuren tobak och piptobak bidrog en positiv landsmix till 6kad forséljning och 6kat
bruttoresultat.

Rorelsekostnaderna ¢kade under kvartalet framst till foljd av valutaomréakningseffekter och forvarvet av
Verellen.

Finansnettot for kvartalet uppgick till -32 MDKK (-11) till foljd av valutaférluster som uppstatt pa grund av
valutafluktuationer mellan kvartalen.

Nettoresultatet for kvartalet uppgick till 206 MDKK (163).

Swedish Match resultatandel i STG

Swedish Match resultatandel i STG uppgick till 126 MSEK (78). Om 2014 ars jamforelsesiffor justeras sa att
den positiva effekten fran omvarderingen av nyttjandeperioder for vissa immateriella och materiella tillgangar
inkluderas s& skulle Swedish Match resultatandel i STG ha 6kat fran 92 MSEK 2014 till 126 MSEK 2015.

De forsta sex manaderna

(Obs: Kommentarer nedan avser de forsta sex manaderna 2015 och de forsta sex manaderna 2014. Nyttjandeperioder
for vissa immateriella och materiella tillgingar omvéarderades av STG:s ledning i 2014 ars finansiella redovisning.
Kommentarerna pa STG:s utveckling nedan avser STG:s resultat inklusive den positiva effekten av den ovan namnda
omvarderingen i jamforelsesiffrorna for 2014. Se Not 3 for mer information).
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STG:s utveckling

Nettoomsattningen for STG ¢kade med 13 procent till 3225 MDKK (2847). Aven justerat for
valutaomrékningseffekter och forvarvet av Verellen 6kade nettoomséattningen till fljd av en stark utveckling
for premiumcigarrer. Bade redovisad och underliggande EBITDA okade framst p& grund av hogre
nettoomsattning, effektivitet inom produktionen samt bidraget fran Verellen med realiserade synergier enligt
plan och positiva valutaeffekter.

Bade nettoomsattning och bruttoresultat for maskintillverkade cigarrer okade i lokala valutor med bidrag fran
forvarvet av Verellen samt lagre produktionskostnader.

For premiumcigarrer 6kade bade nettoomsattningen och bruttoresultatet i lokala valutor framst pa grund av
stark volymutveckling.

| verksamheten for finskuren tobak var nettoomséattningen oférandrad medan bruttoresultatet 6kade till f6ljd
av lagre produktionskostnader.

Nettoomséttningen for piptobak dkade i lokala valutor i och med att en positiv landsmix kompenserade for
lagre volymer. Aven bruttoresultatet okade.

Rorelsekostnaderna okade framst pa grund av valutaomrakningseffekter samt forvarvet av Verellen.

Finansnettot for de forsta sex manaderna uppgick till -28 MDKK (-36), positivt paverkat av valutavinster till
foljd av en starkare amerikansk dollar.

Nettoresultatet for perioden uppgick till 354 MDKK (262).

Swedish Match resultatandel i STG

Swedish Match resultatandel i STG uppgick till 274 MSEK (127), vilken inkluderade en positiv justering om
56 MSEK, relaterad till en omvardering av nyttjandeperioder for framst varumarken. Om 2014 ars
jamforelsesiffor justeras sa att de inkluderar den positiva effekten fran omvarderingen av nyttjandeperioder
for vissa immateriella och materiella tillgangar sa skulle Swedish Match resultatandel i STG ha okat fran 154
MSEK 2014 till 217 MSEK 2015.

Den 25 mars 2015 erholl Swedish Match en utdelning fran STG om 261 MSEK (223).

Skatter

For de forsta sex manaderna uppgick koncernens skattekostnad till 379 MSEK (316), vilket motsvarar en
redovisad skattesats pd 21,0 procent (20,4). Den redovisade skattesatsen exklusive resultatandel i
intresseforetag och joint ventures uppgick till 24,5 procent (22,0). Skattesatsen under 2015 har paverkats av
en starkare amerikansk dollar och vinstokning i USA som har resulterat i att en stérre andel av inkomsterna
beskattats i USA som har en relativt sett hogre bolagsskatt. Resultatandel i intresseféretag och joint ventures
redovisas netto efter skatt och ar framst hanforlig till resultatandelen i STG.

Resultat per aktie
Resultatet per aktie, fore och efter utspadning, dkade till 3:62 SEK (3:27) for det andra kvartalet medan
resultatet per aktie, justerat for storre engangspost, fore och efter utspadning, okade till 3:79 SEK (3:27).

Resultatet per aktie, fore utspadning, ékade till 7:31 SEK (6:18) och resultatet per aktie, efter utspadning,
okade till 7:30 SEK (6.18) for de forsta sex manaderna. Resultatet per aktie, justerat for stérre engangspost
och effekten fran omvardering av nyttjandeperioder for STG, fore utspadning, ckade till 7:19 SEK (6:18) och
efter utspadning, till 7:18 SEK (6:18).

Finansiering och kassaflode

Kassaflodet frAn den I6pande verksamheten uppgick till 1 741 MSEK (1 921) for de forsta sex ménaderna.
Kassaflodet fran den I6pande verksamheten minskade jamfort med foregaende ar framst till folid av ett lagre
kassaflode fran forandringar av rorelsekapital framst hanforliga till timingeffekter.

Investeringar i materiella anlaggningstillgangar under de forsta sex manaderna uppgick till 139 MSEK (134).
Kassaflodet fran investeringsverksamheten uppgick till -155 MSEK (-158).
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Finansnettot for de forsta sex manaderna uppgick till -230 MSEK (-251). Det forbattrade finansnettot beror
framst pa att laneskulden i genomsnitt minskade jamfort med samma period foregaende ar.

Per den 30 juni 2015 uppgick nettoldneskulden till 8 412 MSEK jamfort med 8 126 MSEK per den 31
december 2014.

Under de forsta sex manaderna upptogs nya obligationslan om 498 MSEK. Amortering av obligationslan
under samma period uppgick till 139 MSEK. Per den 30 juni 2015 hade Swedish Match 9 063 MSEK i
rantebarande lan exklusive formansbestamda pensionsforpliktelser jamfort med 8 703 MSEK per den 31
december 2014. Under aterstoden av 2015 forfaller 1 000 MSEK av de rantebarande lanen till betalning.

Outnyttjade garanterade kreditléften uppgick per den 30 juni 2015 till 1 500 MSEK. Likvida medel uppgick till
2 343 MSEK vid periodens slut jamfért med 2 312 MSEK per den 31 december 2014.

Under de forsta sex manaderna betalade Swedish Match 1 464 MSEK i kontant utdelning och aterkopte
aktier om 659 MSEK. Under samma period salde Swedish Match aterkopta egna aktier for 141 MSEK till
foljd av optionsinlésen.

Antal aktier

Under de forsta sex manaderna aterkoptes 2,6 miljoner egna aktier for 659 MSEK till ett genomsnittspris av
253:26 SEK, i enlighet med bemyndigande fran arsstammorna 2014 och 2015. Sedan aterkdpen startade
har aterkopta aktier forvarvats till ett genomsnittspris om 110:11 SEK.

Under det forsta kvartalet salde Swedish Match 0,7 miljoner aterkopta egna aktier for totalt 141 MSEK till ett
genomsnittspris om 197:45 SEK, till féljd av optionsinlésen. Under det forsta kvartalet inlostes samtliga
kvarvarande optioner utstéllda av Swedish Match som en del i bolagets tidigare optionsprogram. Inga
ytterligare optioner ar utestaende.

| enlighet med arsstammans beslut den 23 april 2015 har Swedish Match dragit in 4 miljoner aterkopta aktier
som innehades av bolaget. Det totala antalet registrerade aktier i bolaget, inklusive bolagets innehav av
egna aktier, uppgar efter indragningen till 196,5 miljoner.

Per den 30 juni 2015 var bolagets innehav 2,7 miljoner aktier, motsvarande 1,38 procent av det totala antalet
registrerade aktier. Antalet utestdende aktier, netto, uppgick per den 30 juni 2015 till 193,8 miljoner.

Ovriga handelser och handelser efter rapporteringsperioden

SMD Logistics AB, ett dotterbolag till Swedish Match AB, traffade den 27 april 2015 ett avtal om forsaljning
av sin distributionsanlaggning i Solna och traffade samtidigt ett avtal om att kdpa en ny
distributionsanlaggning i Upplands-Bro. Avtalen utgér en del av det strategiska beslutet att modernisera och
anpassa distributionsverksamheten fér att méta nuvarande och framtida behov hos kunder och leverantérer.
Den nya anlaggningen kommer att medféra flera forbattringar sdsom en strategisk geografisk placering och
en utdkad kapacitet for kylférvaring.

Den nya distributionsanlaggningen, som ar under uppférande, ar planerad att tas i bruk under det forsta
kvartalet 2016. Vid samma tidpunkt kommer SMD Logistics AB:s nuvarande distributionscentral i Hisings
Backa att slds samman och 6verforas till den nya distributionsanlaggningen. Forsaljningen av anlaggningen i
Solna, for en kopeskiling om cirka 150 MSEK, ar planerad att slutféras i slutet av det férsta kvartalet 2016
och i samband med att agandet dverfors till kbparen kommer en realisationsvinst dverstigande 140 MSEK att
redovisas. Planen ar aven att i framtiden salja fastigheten i Hisings Backa. Investeringen i den nya
distributionsanlaggningen beraknas uppga till cirka 150 MSEK och betalning forvantas ske under det fjarde
kvartalet 2015. Omstruktureringskostnader om 42 MSEK relaterade till flyttprojektet har upptagits som en
stdrre engangspost under det andra kvartalet.

Den 16 juli tillkdnnagavs att Swedish Match och Philip Morris International (PMI) traffat en dverenskommelse
om att avsluta joint venture-samarbetet, SMPM International. Swedish Match och PMI kommer nu att
fokusera pa egna strategier for att kommersialisera snus i de geografier som hittills omfattats av joint
venture-avtalet. Licensierade varumarken kommer att aterga till den ursprungliga dgaren och separata
overgangsavtal har undertecknats varigenom Swedish Match kommer att leverera snusprodukter till PMI for
vissa marknader och PMI kommer att hantera distributionen for Swedish Match snusprodukter i Kanada och
Ryssland.
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Framtidsutsikt

En betydande del av Swedish Match nettoomsattning och rérelseresultat genereras i USA. Baserat pa
nuvarande valutakurser och speciellt en starkare amerikansk dollar forvantas valutaomrékningar ha en
positiv effekt pa 2015 ars nettoomséttning och rérelseresultat.

Under den andra halvan av 2014 kunde vi notera en minskning av marknadstillvéxten for snus i
Skandinavien. For 2015 forvantar vi oss att snuskonsumtionen i Skandinavien okar, méatt i antalet dosor,
men i nagot lagre takt an under 2014. Som en konsekvens av handelns hamstring i slutet av 2014 har
leverensvolymerna i Skandinavien fér 2015 paverkats negativt. | Sverige och dven pa marknaden fér moist
snuff i USA forvantar vi oss att lagprisprodukter kommer att vdxa snabbare an totalmarknaden. Pa
marknaden for moist snuff bestar Swedish Match produktportfolj enbart av produkter inom lagprissegmentet.
| Sverige konkurrerar Swedish Match inom marknadens samtliga prissegment med en sarskilt stark position
inom premiumsegmentet. Den forvantade snabbare tillvaxten inom lagprissegmentet i Sverige,
prisompositioneringen av snusvarumdrket Kronan samt franvaron av prisokningar under 2014 kommer
sannolikt att resultera i negativa mixeffekter.

Under aret kommer vi att fortséatta investera for tillvaxt for svenskt snus internationellt, framférallt i USA. |
bade Sverige och i Norge kommer vi att arbeta hart for att forsvara var marknadsandel.

For cigarrer i USA forvantar sig Swedish Match att konkurrensen pa marknaden kommer att fortsatta att vara
intensiv under 2015. Den amerikanska federala tillsynsmyndigheten Food and Drug Administration (FDA)
forvantas borja reglera cigarrer och i samband med detta kommer Swedish Match, liksom den 6vriga
cigarrindustrin, att bli foremal for avgifter till FDA.

Till foljd av den relativt hdga bolagsskatten i USA kommer en starkare amerikansk dollar sannolikt att
paverka den effektiva skattesatsen for koncernen negativt under 2015 jamfort med 2014.

Swedish Match langsiktiga finansiella strategi och utdelningspolicy ar oféréandrad och vi avser att fortsatta
aterféra medel som inte behovs inom verksamheten till aktieagarna.

Riskfaktorer

Pa samtliga marknader dar Swedish Match finns representerat méter bolaget kraftig konkurrens och denna
kan komma att 6ka i framtiden. For att na framgdng méaste Swedish Match utveckla produkter och
varumarken som svarar pa konsumenttrender samt prissatta och marknadsféra sina varumarken
konkurrenskraftigt. Restriktioner for reklam och marknadsforing kan dock forsvara mojligheten att motverka
forlusten av konsumenters varumarkeslojalitet. Konkurrenter kan komma att utveckla och marknadsféra nya
produkter som blir framgangsrika vilket kan fa en negativ effekt pa Swedish Match verksamhet och resultat.

Swedish Match har en betydande del av sin produktion och férsaljning i USA och har aven verksamhet i
Brasilien, Dominikanska republiken, Norge och medlemsléander inom EMU. Darmed kan kursférandringar i
euro, norska kronor, brasilianska real, dominikanska pesos och framfér allt i amerikanska dollar komma att
ha en ogynnsam paverkan pa koncernens framtida resultat, kassafléde, finansiella stallining eller relativa
konkurrensformaga. Sadan paverkan kan forekomma béde i lokala valutor eller nar valutorna omraknas till
svenska kronor fér den finansiella rapporteringen.

Férandringar i lander dar koncernen har verksamhet géllande regleringar som relaterar till tobaksskatt och
andra skatter samt marknadsféring, férsaljning och konsumtion av tobaksprodukter kan komma att ha en
ogynnsam effekt p& Swedish Match resultat.

For en utforligare beskrivning av riskfaktorer som paverkar Swedish Match, se Forvaltningsberattelsen i
Swedish Match publicerade arsredovisning for 2014.

Swedish Match AB (publ)
Swedish Match AB (publ) ar moderbolag i Swedish Match-koncernen. Moderbolagets intékter harror framst
fran utdelningar och erhallna koncernbidrag.

Moderbolagets nettoomséttning for de forsta sex manaderna uppgick till 18 MSEK (22). Resultat fore skatt
uppgick till 184 MSEK (-86) och nettoresultatet for de forsta sex manaderna uppgick till 292 MSEK (41). Det
hogre nettoresultatet for de forsta sex manaderna 2015 ar framst hanforligt till 1agre rantekostnader till foljd
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av minskade genomsnittliga rantebarande skulder och skillnader i tidpunkt for utbetalning av utdelningar fran
dotterbolag i jamforelse med féregdende ar.

Utdelningar om 687 MSEK (498) har erhallits under perioden.

En del av koncernens treasury-aktiviteter ingar i moderbolagets verksamhet och inkluderar en vasentlig del
av koncernens externa lan. Majoriteten av dessa lan har fasta rantesatser.

Under de forsta sex manaderna uppgick amorteringar av obligationslan till 139 MSEK och nya obligationslan
om 498 MSEK har upptagits. Under perioden har moderbolaget aterkopt 2,6 miljoner (0,3) egna aktier for
659 MSEK (68) och sélt 0,7 miljoner (0,4) aterkopta egna aktier for 141 MSEK (53).

Investeringar i materiella anlaggningstillgdngar under perioden uppgick till 2 MSEK (0). Inga investeringar i
immateriella anlaggningstillgangar har gjorts under de forsta sex manaderna 2015 och inte heller under de
forsta sex manaderna 2014.

Utdelning om 1,464 MSEK (1,453) har utbetalats under perioden.

Framtidsinriktad information

Denna rapport innehdller framtidsinriktad information som baseras p& Swedish Match koncernlednings
nuvarande forvantningar. Aven om ledningen bedémer att férvantningarna som framgar av sadan
framtidsinriktad information &r rimliga, kan ingen garanti lamnas pa att dessa férvantningar kommer att visa
sig vara korrekta. Foljaktligen kan framtida utfall variera vasentligt jamfort med vad som framgar i den
framtidsinriktade informationen beroende pa bland annat dndrade marknadsforutsattningar for Swedish
Match produkter och mer generella andrade forutsattningar sdsom ekonomi, marknader och konkurrens,
forandringar i lagkrav eller andra politiska atgarder och variationer i valutakurser.

Ytterligare information
Denna rapport har inte varit foremal for éversiktlig granskning av bolagets revisorer. Rapporten for januari-
september 2015 kommer att publiceras den 4 november 2015.

Styrelsen och verkstallande direktoren forsakrar att halvarsrapporten ger en rattvisande oversikt av
koncernens och moderbolagets verksamhet, stallning och resultat samt beskriver vasentliga risker och
osakerhetsfaktorer som moderbolaget och de féretag som ingér i koncernen star infor.

Stockholm den 17 juli 2015

Conny Karlsson Andrew Cripps Charles A. Blixt Kenneth Ek
Styrelseordférande Vice styrelseordférande Styrelsemedlem Styrelsemedlem
Patrik Engelbrektsson Jacqueline Hoogerbrugge Eva Larsson Wenche Rolfsen
Styrelsemedlem Styrelsemedlem Styrelsemedlem Styrelsemedlem
Meg Tivéus Joakim Westh Lars Dahigren

Styrelsemedlem Styrelsemedlem Verkstallande direktdr och koncernchef
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Finansiella rapporter

Nettoomsattning per produktomrade

for- for-

MSEK april-juni  andr januari-juni  andr helar

2015 2014 % 2015 2014 % 2014
Snus och moist snuff 1271 1267 0 2461 2421 2 5001
Ovriga tobaksprodukter 982 699 41 1915 1385 38 2832
Tandprodukter 318 299 6 649 614 6 1295
Ovrig verksamhet 1073 1074 0 1986 1932 3 4178
Nettoomsattning 3644 3339 9 7011 6 353 10 13 305

Rorelseresultat per produktomrade

for- for-

MSEK april-juni  andr januari-juni  andr helar

2015 2014 % 2015 2014 % 2014
Snus och moist snuff 514 562 -9 970 1067 -9 2207
Ovriga tobaksprodukter 414 279 49 798 546 46 1109
Tandprodukter 36 49  -26 93 104 -11 218
Ovrig verksamhet -28 -28 -58 -46 -88
Rorelseresultat fran produktomraden 937 862 9 1803 1672 8 3446
Resultatandel i STGY 126 78 61 274 127 116 334
Delsumma 1063 941 13 2077 1798 15 3780
Flytt av distributionsanléggningar -42 - -42 - -
Summa storre engangsposter -42 - -42 - -
Rorelseresultat 1021 941 9 2035 1798 13 3780
Finansnetto -115 -125 -230 -251 -510
Resultat fore skatt 906 816 11 1 805 1547 17 3270

1) Swedish Match resultatandel i STG for de forsta sex manaderna 2015 inkluderar en justering om 56 MSEK relaterad till 2014 till
féljd av en omvardering av nyttjandeperioder for vissa immateriella och materiella tillgéngar. Se Not 3.

Rorelsemarginal per produktomrade®

Procent april-juni januari-juni helar

2015 2014 2015 2014 2014
Snus och moist snuff 40,5 44,4 39,4 44,1 44,1
Ovriga tobaksprodukter 42,2 39,9 41,7 39,4 39,2
Tandprodukter ) 11,4 16,4 14,3 17,0 16,8
Rorelsemarginal frdn produktomraden® 25,7 25,8 25,7 26,3 25,9
Rérelsemarginal” 29,2 28,2 29,6 28,3 28,4

1) Exklusive storre engangsposter.
2) Exklusive resultatandel i STG.
3) Inklusive resultatandel i STG.

EBITDA per produktomrade®

for- for-

MSEK april-juni  andr januari-juni  andr helar

2015 2014 % 2015 2014 % 2014
Snus och moist snuff 559 604 -7 1059 1150 -8 2380
Ovriga tobaksprodukter 429 201 47 828 570 45 1161
Tandprodukter 46 57 -20 112 121 -7 252
Ovrig verksamhet -17 -17 -36 -25 -45
EBITDA fran produktomraden 1017 935 9 1963 1816 8 3749
Resultatandel i STG? 126 78 61 274 127 116 334
EBITDA 1143 1013 13 2 236 1942 15 4 083

1) Exklusive storre engangsposter.
2) Swedish Match resultatandel i STG for de forsta sex manaderna 2015 inkluderar en justering om 56 MSEK relaterad till 2014 till
foljd av en omvardering av nyttjandeperioder for vissa immateriella och materiella tillgangar. Se Not 3.
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EBITDA marginal per produktomrade®

Procent april-juni januari-juni helar

2015 2014 2015 2014 2015
Snus och moist snuff 44,0 47,6 43,0 47,5 47,6
Ovriga tobaksprodukter 43,7 41,6 43,2 41,1 41,0
Tandprodukter ] 14,5 19,2 17,3 19,7 19,5
EBITDA marginal frn produktomraden® 27,9 28,0 28,0 28,6 28,2
EBITDA marginal® 31,4 30,3 31,9 30,6 30,7

1) Exklusive storre engangsposter.
2) Exklusive resultatandel i STG.
3) Inklusive resultatandel i STG.

Nyckeltal

Alla nyckeltal har beréknats exklusive stérre engangsposter

om inget annat anges. januari-juni juli 2014- helar
2015 2014 juni 2015 2014

Rorelsemarginal, % 29,6 28,3 29.1 28,4

Operativt kapital, MSEK 8519 7 596 8519 8 314

Avkastning pa OPerativt kapital, % 50,4 47,1

EBITDA, MSEK ) 2 236 1942 4 376 4 083

EBITA, MSEK? 2099 1819 4100 3821

Nettol&neskuld, MSEK 8412 8214 8412 8126

Investeringar i materiella anlaggningstillgangar, MSEK® 139 134 229 223

EBITA réntetackningsgrad 9,2 7,3 8,5 7,6

Exklusive resultatandel i STG

EBITA, MSEK? 1825 1692 3620 3487

Nettol&neskuld/EBITA? 2.3 2.3

Aktiedata

Antal utestdende aktier vid periodens slut 193788416 199088729 193788416 195677 067

Genomsnittligt antal utestaende aktier, fore utspadning 195224 450 199105020 196535539 198 475 824
Genomsnittligt antal utestaende aktier, efter utspadning 195269242 199194773 196626 013 198 583 328

1) Rorelseresultat justerat fér av- och nedskrivningar p& materiella och immateriella tillgangar.
2) Rorelseresultat justerat for av- och nedskrivningar pa immateriella tillgangar.
3) Inklusive investeringar i tillgangar i skogsplantering om 9 MSEK (9).
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Koncernens resultatrdkning i sammandrag

MSEK

for-

for-

for-

april-juni  andr januari-juni  andr juli 2014- heladr andr

2015 2014 % 2015 2014 % juni 2015 2014 %
Nettoomséttning inkl. tobaksskatt 6 907 6 603 13097 12300 26 705 25908
Avgar, tobaksskatt -3 263 -3 264 -6 086 -5 947 -12741  -12 603
Nettoomsattning 3644 3339 9 7011 6 353 10 13964 13305 5
Kostnad for salda varor -1 929 -1784 -3 681 -3 345 -7 444 -7 109
Bruttoresultat 1715 1555 10 3330 3007 11 6 520 6 197 5
Forsaljnings- och administrativa
kostnader =771 -681 -1512 -1 318 -2 897 -2 703
Resultatandel i intresseforetag
och joint ventures” 119 67 259 109 435 285
Flytt av distributionsanléggningar -42 - -42 - -42 -
Rorelseresultat” 1021 941 9 2035 1798 13 4016 3780 6
Finansiella intakter 4 8 8 16 20 27
Finansiella kostnader -119 -133 -238 -267 -508 -537
Finansnetto -115 -125 -230 -251 -488 -510
Resultat fére skatt 906 816 11 1805 1547 17 3528 3270 8
Skatter -200 -165 -379 -316 -707 -644
Periodens resultat” 705 651 8 1426 1231 16 2821 2626 7
Hanforligt till:
Moderbolagets aktiedgare 705 651 1426 1231 2821 2625
Innehav utan bestammande
inflytande 0 0 0 0 0 0
Periodens resultat” 705 651 8 1426 1231 16 2821 2626 7
Resultat per aktie, fore
utspadning, SEK 3:62 3:27 7:31 6:18 14:35 13:23
Resultat per aktie, justerat, fére
utspadning, SEK? 3:79 3:27 7:19 6:18 14:23  13:23
Resultat per aktie, efter
utspadning, SEK 3:62 3:27 7:30 6:18 14:35 13:22
Resultat per aktie, justerat, efter
utspadning, SEK? 3:79 3:27 7:18 6:18 14:23 13:22

1) Swedish Match resultatandel i STG for de forsta sex manaderna 2015 inkluderar en justering om 56 MSEK relaterad till 2014 till f6ljd
av en omvardering av nyttjandeperioder for vissa immateriella och materiella tillgdngar. Se Not 3.

2) Justerat for en stérre engangspost under det andra kvartalet 2015 (-42 MSEK fore skatt) och &ven for den ovan namnda STG-

justeringen for de forsta sex manaderna 2015.
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Koncernens rapport dver totalresultat

MSEK april-juni januari-juni juli 2014- helér
2015 2014 2015 2014 juni 2015 2014

Periodens resultat 705 651 1426 1231 2821 2626

Ovrigt totalresultat som kan omforas till

resultatrakningen

Omrékningsdifferenser vid omrékning av utlandska

verksamheter -185 234 -107 256 369 732

Omréakningsdifferenser som éverforts till periodens

resultat 44 - 44 - 44 -

Effektiv andel av férandringar i verkligt varde pa

kassaflodessakringar 41 18 41 -15 -2 -57

Andelar i intresseféretags och joint ventures ovrigt

totalresultat -136 8 293 19 596 322

Skatt hanforlig till poster i dvrigt totalresultat -9 -4 -9 3 0 13

Delsumma, netto efter skatt -246 256 263 264 1 008 1 009

Ovrigt totalresultat som inte kommer att omféras till

resultatrakningen

Aktuariella vinster/forluster avseende pensioner,

inklusive sarskild I6neskatt 316 -7 220 -87 -102 -410

Andelar i intresseféretags och joint ventures 6vrigt

totalresultat - - - 0 -25 -25

Skatt hanforlig till poster i dvrigt totalresultat -112 3 -87 35 32 154

Delsumma, netto efter skatt 204 -4 133 -52 -96 -281

Periodens totalresultat 664 903 1822 1442 3733 3353

Hanforligt till:

Moderbolagets aktiedgare 664 903 1823 1442 3733 3353

Innehav utan bestdmmande inflytande 0 0 0 0 0 0

Periodens totalresultat 664 903 1822 1442 3733 3353

Koncernens balansrékning i sammandrag

MSEK 30 juni, 2015 31 december, 2014
Immateriella tillgangar 1050 1030
Materiella anlaggningstillgangar 2073 2074
Andelar i intresseféretag och joint ventures 5 350 5233
Ovriga langfristiga finansiella fordringar” 1685 1669
Kortfristiga operativa tillgangar 3 257 4 255
Likvida medel 2343 2312
Summa tillgangar 15 759 16 573
Moderbolagets aktiedgare 118 277
Innehav utan bestdmmande inflytande 1 1
Summa eget kapital 119 279
Langfristiga avsattningar 1129 1081
Langfristiga rantebarande skulder 8 042 7 803
Ovriga langfristiga finansiella skulder” 2 036 2063
Kortfristiga avséttningar 145 98
Kortfristiga rantebéarande skulder 1256 1141
Ovriga kortfristiga skulder 3032 4109
Summa eget kapital och skulder 15 759 16 573
1) Inkluderar pensionstillgangar om 100 MSEK (81) och valutakomponent av derivatinstrument om 327 MSEK (305) av
moderbolagets obligationslan upptagna i valutor andra &n svenska kronor.
2) Inkluderar pensionsskulder om 1 792 MSEK (1 815) och valutakomponent av derivatinstrument om 92 MSEK (65) av
moderbolagets obligationslan upptagna i valutor andra &n svenska kronor.
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Koncernens kassafléde i sammandrag

MSEK januari-juni
2015 2014
Den I6pande verksamheten
Resultat fore skatt 1 805 1547
Resultatandelar i intresseforetag och joint ventures -259 -109
Utdelningar erhallna fran intresseforetag 264 228
Poster som inte ingar i kassaflode m.m. 333 242
Betald inkomstskatt -299 -252
Kassafloéde fran den I6pande verksamheten fore forandringar av rorelsekapital 1844 1655
Kassaflode fran forandringar av rérelsekapital -103 266
Kassflode fran den |I6pande verksamheten 1741 1921
Investeringsverksamheten
Forvarv av materiella anlaggningstillgangar -139 -134
Avyttring av materiella anlaggningstillgangar 1 0
Forvarv av immateriella tillgangar -7 0
Investeringar i intresseforetag och joint ventures®” -10 -25
Forandring i finansiella fordringar m.m. 0 0
Kassaflode fran investeringsverksamheten -155 -158
Finansieringsverksamheten
Forandring av 1an 360 -484
Utbetald utdelning till moderbolagets aktiedgare -1464 -1 453
Aterkép av egna aktier -659 -68
Av personal inlésta aktieoptioner 141 53
Ovrigt -21 -1
Kassaflode fran finansieringsverksamheten -1 644 -1 953
Okning likvida medel -57 -190
Likvida medel vid periodens bérjan 2312 3164
Valutakursdifferens i likvida medel 89 48
Likvida medel vid periodens slut 2 343 3022

1) Investeringar i intressefdretag och joint ventures avser ytterligare investeringar i SMPM International om 10 MSEK under 2015 och

20 MSEK under 2014. Ytterligare investeringar i Road Cargo om 5 MSEK gjordes under 2014.

Rapport 6ver férandringar i koncernens eget kapital i sammandrag

MSEK Eget kapital
hanforligt till Innehav utan
moderbolagets bestammande Totalt eget
aktieadgare inflytande kapital
Ingdende eget kapital per 1 januari 2014 -786 1 -785
Periodens resultat 1231 0 1231
Periodens 6vrigt totalresultat, netto efter skatt 211 0 211
Periodens totalresultat 1442 0 1442
Utdelning -1 453 - -1 453
Aterkép av egna aktier -68 - -68
Av personal inlésta aktieoptioner 53 - 53
Avsattning till fri reserv genom indragning av egna aktier -3 - -3
Fondemission 3 - 3
Utgaende kapital per 30 juni 2014 -812 1 -811
Ingdende eget kapital per 1 januari 2015 277 1 279
Periodens resultat 1426 0 1426
Periodens dvrigt totalresultat, netto efter skatt 396 0 396
Periodens totalresultat 1823 0 1822
Utdelning -1464 - -1464
Aterkép av egna aktier -659 - -659
Av personal inlésta aktieoptioner 141 - 141
Avséttning till fri reserv genom indragning av egna aktier -8 - -8
Fondemission 8 - 8
Utgdende kapital per 30 juni 2015 118 1 119
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Moderbolagets resultatrakning i sammandrag

MSEK januari-juni

2015 2014
Nettoomséttning 18 22
Administrationskostnader -104 -95
Rorelseresultat -86 -73
Resultat fran andelar i koncernbolag 687 498
Finansnetto -416 -511
Resultat fore skatt 184 -86
Skatter 108 127
Periodens resultat 292 41

Moderbolagets rapport dver totalresultat

MSEK januari-juni
2015 2014
Periodens resultat 292 41
Ovrigt totalresultat som kan omféras till resultatrakningen
Effektiv andel av férandringar i verkligt varde pa kassaflodesséakringar 41 -15
Skatt hanforlig till poster i dvrigt totalresultat -9 3
Delsumma, netto efter skatt 32 -11
Periodens totalresultat 324 30

Moderbolagets balansrakning i sammandrag

MSEK 30 juni 2015 30juni 2014 31 december 2014
Immateriella och materiella anlaggningstillgangar 3 1 2
Finansiella anlaggningstillgangar” 51 347 51113 51 311
Omséttningstillgdngar” 230 222 1977
Summa tillgangar 51 580 51335 53 290
Eget kapital 19 188 20 753 20 846
Obeskattade reserver 415 290 415
Avsattningar® 53 19 35
Langfristiga skulder 26 386 26 902 26 137
Kortfristiga skulder 5537 3371 5855
Summa skulder 31 976 30 292 32 027
Summa eget kapital och skulder 51 580 51 335 53 290

1) Balanser per mars 2014 relaterade till kapitalférsakringar som sékerhet for pensionsforpliktelser om 45 MSEK har omklassificerats
och nettats mot avsattningar for pensionsforpliktelser i enlighet med IAS 19.

Not 1 — Redovisningsprinciper

Denna rapport for koncernen har upprattats i enlighet med IAS 34 Delarsrapportering samt tillampliga
bestammelser i Arsredovisningslagen. Deldrsrapporten for moderbolaget har uppréttats i enlighet med
Arsredovisningslagens 9 kapitel och RFR 2.

Nya andringar och tolkningsuttalanden fér redan gallande standarder som tradde i kraft den 1 januari 2015;
IFRIC 21 Avgifter och arliga forbattringar i IFRS 3, IFRS 13, och IAS 40, har inte féranlett nagra vasentliga
andringar i redovisningen av koncernens finansiella resultat eller stallning.

| denna rapport har samma redovisningsprinciper och berakningsgrunder som anvandes i arsredovisningen
for 2014 tillampats utbver de som omnamnts ovan.

Not 2 — Transaktioner med narstaende

Foretagets narstdende parter ar intresseforetag, joint ventures och ledande befattningshavare med
betydande inflytande i féretaget. Ledande befattningshavare med betydande inflytande omfattar styrelsen
och koncernledningen.
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Inom ramen foér den normala verksamheten genomfér Swedish Match transaktioner med intresseféretag och
joint ventures. Dessa transaktioner ar prissatta enligt marknadsmassiga villkor. P& balansdagen per den 30
juni 2015 uppgick fordringar p& dessa bolag till 39 MSEK (24) och skulder till dessa bolag uppgick till 11
MSEK (9). Den totala forsaljningen till intresseforetag och joint ventures under de forsta sex manaderna
2015 uppgick till 100 MSEK (65) och totala inkop fran intresseféretag och joint ventures uppgick till 48 MSEK
(56).

Inga transaktioner med ledande befattningshavare utdver vanliga lénerelaterade eller arvodesrelaterade
transaktioner har gjorts under perioden.

Not 3 — Scandinavian Tobacco Group

STG:s resultat i sammandrag

for-

januari-juni  andr helér
MDKK 2015 2014 % 2014
Periodens nettoresultat 354 207 71 550
MSEK
Swedish Match resultatandel i STG 217 122 78 329
Forandring av uppskattad nyttjandeperiod 56 - -
Justering estimat jamfort med faktiskt utfall - 5 5
Swedish Match redovisade resultatandel i STG 274 127 116 334

Resultatet fér STG, och darmed Swedish Match rapporterade resultatandel i STG, kan for vissa
rapporteringsperioder vara delvis baserat pd estimat till folid av olika tidsplaner for rapporteringen.
Eventuella skillnader mellan sddana estimat och det faktiska utfallet for STG for perioden justeras i den
efterféljande rapportperioden.

Nyttjandeperioder for vissa immateriella och materiella tillgdngar omvarderades av STG:s ledning i 2014 ars
finansiella redovisning. Resultatandelen i STG som redovisades i Swedish Match kvartalsrapporter for 2014
samt i &rsredovisningen for 2014 var baserade p& 2013 ars vardering av nyttjandeperioder. Omvarderingen
ledde till langre nyttjandeperioder, framst hanférliga till varumarken. Till foljd av detta redovisade STG en
lagre kostnad for avskrivningar om cirka 127 MDKK och en ékning av nettoresultatet om cirka 94 MDKK for
helaret 2014. Effekten pa Swedish Match resultatandel i STG, avseende 2014, uppgick till 56 MSEK och var
inkluderad i Swedish Match finansiella rapportering for det forsta kvartalet 2015. Se den justerade finansiella
rapporteringen for 2014 i nedanstaende tabell.

STG:s justerade resultatrakning i sammandrag”

for-

januari-juni  andr helar
MDKK 2015 2014 % 2014
Nettoomséttning 3225 2847 13 6 126
Bruttoresultat 1587 1353 17 2947
Rérelsekostnad” -1 089 -974 2033
Rorelseresultat” 497 379 31 914
Finansnetto -28 -36 -68
Skatter” -115 -90 -206
Periodens nettoresultat? 354 253 40 640
EBITDA 638 507 26 1183
MSEK
Swedish Match resultatandel i STG, justerad 217 149 46 383
Justering estimat jaAmfoért med faktiskt utfall - 5 5
Swedish Match redovisade resultatandel i STG, justerad 217 154 41 388

1) STG:s resultatrakning i sammandrag med effekten av omvardering av nyttjandeperioder inkluderad pa jamférande basis fér bade
2014 och 2015. Notera att 2014 &rs sammanfattning av STG:s resultatrakning i sammandrag, som presenterades i Swedish Match
kvartalsrapporter och heldrsrapport 2014, inte inkluderade omvardering av nyttjandeperioder.

2) Rorelsekostnaderna under 2014 (januari-juni) ar justerade med 64 MDKK och skattekostnaderna med 17 MDKK till féljd av de
lagre avskrivningarna.
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Not 4 — Bokfort varde och verkligt varde
Nedanstaende tabell visar bokfort varde och verkligt varde for finansiella instrument per den 30 juni 2015.

Bokfort varde och verkligt varde

MSEK Poster redovisade Ovriga Kassa- Summa Beraknat
till verkligt varde i Lan och finansiella flodes- bokfort verkligt
resultatrdkningen fordringar skulder sakringar varde varde

Kundfordringar - 1383 - - 1383 1383

Langfristiga fordringar - - - 351 351 351

Ovriga fordringar 5 - - - 5 5

Likvida medel - 2343 - - 2343 2343

Summa tillgangar 5 3726 - 351 4082 4082

Réantebarande skulder - - 9298 - 9298 9 887

Ovriga skulder - - - 245 245 245

Leverantorsskulder - - 604 - 604 604

Summa skulder - - 9902 245 10 147 10736

Alla poster som ar varderade till verkligt varde i balansrakningen anses ingd i niva 2 i hierarkin for verkligt
varde. Inga 6verforingar, in eller ut, fran niva 2 har gjorts under det andra kvartalet 2015.

Berdknat verkligt varde anses vara réttvisa uppskattningar for alla poster upptagna till bokfért varde i
balansrakningen da dessa poster har kort l6ptid, forutom rantebarande skulder som har lang l6ptid till forfall.
Verkliga vardet av rantebarande skulder har beraknats genom diskontering av framtida kassafléden. Totalt
nominellt belopp av utestdende derivat (valuta- och ranteswappar) ar 5472 MSEK av vilka samtliga &r i
kassaflodessakringar.

Kvartalsdata

Koncernens resultatrdkning i sammandrag

MSEK Q2/15 Q1/15 Q4/14 Q3/14 Q2/14 Q1/14 Q4/13 Q3I/13 Q2/13
Nettoomsattning inklusive tobaksskatt 6907 6190 6840 6768 6603 5697 6284 6518 6430
Avgar, tobaksskatt -3263 -2822 -3304 -3351 -3264 -2683 -3106 -3288 -3210
Nettoomsattning 3644 3368 3536 3416 3339 3014 3178 3230 3220
Kostnad for sélda varor -1929 -1752 -1910 -1853 -1784 -1561 -1698 -1749 -1673
Bruttoresultat 1715 1615 1627 1563 1555 1452 1481 1481 1546
Forsaljnings- och admin. kostnader =771 -741 -710 -675 -681 -637 -633 -638 -668
Resultatandelar i intresseforetag och

joint ventures 119 140 75 101 67 43 84 81 87

1063 1014 992 989 941 858 932 924 966
Stérre engangsposter

Realisationsvinst fran forsaljning av tomt - - - - - - - - 2
Flytt av distributionsanléggningar -42 - - - - - - - -
Rorelseresultat 1021 1014 992 989 941 858 932 924 968
Finansiella intakter 4 4 5 7 8 8 9 9 8
Finansiella kostnader -119 -118 -137 -134 -133 -134 -137 -151 -146
Finansnetto -115 -114 -132 -127 -125 -126 -128 -142 -138
Resultat fore skatt 906 900 861 862 816 732 804 782 830
Skatter -200 -179 -161 -167 -165 -152 -128 -154 -163
Periodens resultat 705 721 700 695 651 580 675 628 667
Hanforligt till:

Moderbolagets aktiedgare 705 721 700 695 651 580 675 629 667
Innehav utan bestdmmande inflytande 0 0 0 0 0 0 0 -1 0
Periodens resultat 705 721 700 695 651 580 675 628 667
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Nettoomsattning per produktomrade

MSEK Q2/15 Q1/15 Q4/14 Q3/14 Q2/14 Q1/14 Q4/13 Q3/13 Q2/13
Snus och moist snuff 1271 1191 1323 1257 1267 1154 1247 1217 1230
Ovriga tobaksprodukter 982 933 723 724 699 687 590 622 687
Téandprodukter 318 331 362 319 299 315 345 332 326
Ovrig verksamhet 1073 912 1129 1117 1074 858 996 1058 976
Nettoomséttning 3644 3368 3536 3416 3339 3014 3178 3230 3220

Rorelseresultat per produktomrade

MSEK Q2/15 Q1/15 Q4/14 Q3/14 Q2/14 Q1/14 Q4/13 Q3/13 Q2/13
Snus och moist snuff 514 455 577 562 562 505 562 553 546
Ovriga tobaksprodukter 414 384 288 276 279 267 228 246 295
Tandprodukter 36 57 63 51 49 55 63 56 53
Ovrig verksamhet -28 -29 -27 -15 -28 -18 -18 -19 -22
Rorelseresultat fran produktomraden 937 866 900 874 862 809 835 836 871
Resultatandel i STGY 126 148 92 115 78 49 97 88 95
Delsumma 1063 1014 992 989 941 858 932 924 966
Realisationsvinst fran forsaljning av tomt - - - - - - - - 2
Flytt av distributionsanléggningar -42 - - - - - - - -
Summa storre engangsposter -42 - - - - - - - 2
Rorelseresultat 1021 1014 992 989 941 858 932 924 968

1) Swedish Match resultatandel i STG for det forsta kvartalet 2015 inkluderar en justering om 56 MSEK relaterad till 2014 till foljd av
en omvardering av nyttjandeperioder for vissa immateriella och materiella tillgangar. Se Not 3.

Rorelsemarginal per produktomrade®

Procent Q2/15 Q1/15 Q4/14 Q3/14 Q2/14 Q1/14 Q4/13 Q3/13 Q2/13
Snus och moist snuff 40,5 38,2 43,6 44.8 44,4 43,8 45,1 45,4 444
Ovriga tobaksprodukter 42,2 41,1 39,8 38,1 39,9 38,8 38,6 39,6 429
Tandprodukter 11,4 17,1 17,3 16,0 16,4 17,6 18,1 16,8 16,2
Rorelsemarginal fran

produktomréden'z) 25,7 25,7 25,5 25,6 25,8 26,9 26,3 25,9 27,1
R('jrelsemarginald’ 29,2 30,1 28,1 29,0 28,2 28,5 29,3 28,6 30,0

1) Exklusive stérre engangsposter.
2) Exklusive resultatandel i STG.
3) Inklusive resultatandel i STG.

EBITDA per produktomrade®

MSEK Q2/15 Q1/15 Q4/14 Q3/14 Q2/14 Ql/14 Q4/13 Q3/13 Q2/13
Snus och moist snuff 559 500 623 608 604 546 607 592 584
Ovriga tobaksprodukter 429 399 302 289 201 279 242 259 307
Tandprodukter 46 66 72 59 57 64 71 64 61
Ovrig verksamhet -17 -19 -16 -5 -17 -7 -7 -13 -16
EBITDA fran produktomraden 1017 946 982 952 935 881 913 902 937
Resultatandel i STG? 126 148 92 115 78 49 97 88 95
EBITDA 1143 1093 1074 1067 1013 930 1009 990 1031

1) Exklusive storre engangsposter.
2) Swedish Match resultatandel i STG for det forsta kvartalet 2015 inkluderar en justering om 56 MSEK relaterad till 2014 till féljd av
en omvardering av nyttjandeperioder for vissa immateriella och materiella tillgangar. Se Not 3.

EBITDA marginal per produktomrade®

Procent Q2/15 Q1/15 Q4/14 Q3/14 Q2/14 Q1/14 Q4/13 Q3/13 Q2/13
Snus och moist snuff 44,0 42,0 47,1 48,3 47,6 47,3 48,7 48,6 47,5
Ovriga tobaksprodukter 43,7 42,7 41,8 40,0 41,6 40,6 41,0 41,6 44,7
Tandprodukter 14,5 20,0 19,8 18,6 19,2 20,2 20,5 19,3 18,8
EBITDA marginal fran

produktomrédenz') 27,9 28,1 27,8 27,9 28,0 29,2 28,7 27,9 29,1
EBITDA marginald) 31,4 32,5 30,4 31,2 30,3 30,8 31,8 30,6 32,0

1) Exklusive storre engangsposter.
2) Exklusive resultatandel i STG.
3) Inklusive resultatandel i STG.
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Avskrivningar och nedskrivningar

MSEK Q2/15 Q1/15 Q4/14 Q3/14 Q2/14 Q1/14 Q4/13 Q3/13 Q2/13
Materiella anlaggningstillgangar 69 68 71 67 62 61 66 59 59
Immateriella tillgdngar 11 11 10 10 10 10 12 7 7
Summa 80 79 81 78 72 72 78 66 66
Kontakter:

Lars Dahlgren, President och Chief Executive Officer
Kontor 08 658 0441

Marlene Forsell, Senior Vice President och Chief Financial Officer
Kontor 08 658 0489

Emmett Harrison, Senior Vice President Investor Relations and Corporate Sustainability
Kontor 08 658 0173

Richard Flaherty, President US Division, US Investor Relations-kontakt
Kontor +1 804 787 5130

Informationen i denna rapport ar sddan som Swedish Match AB (publ) ska offentliggéra enligt lagen om
vardepappersmarknaden. Informationen lamnades for offentliggérande den 17 juli 2015 kl. 08.15 (CET).

Swedish Match utvecklar, tillverkar och séljer kvalitetsprodukter under marknadsledande varuméarken inom
produktomradena Snus och moist snuff, Ovriga tobaksprodukter (cigarrer och tuggtobak) samt Tandprodukter
(téndstickor, tdndare och kompletterande produkter). Tillverkning sker i sex lander och férsaljningen ar storst i
Skandinavien och i USA. Swedish Match aktie &r noterad pa Nasdag Stockholm (SWMA).

Swedish Match vision &r en varld utan cigaretter. Nagra vélkanda varumarken: General, Longhorn, White Owl, Red Man,
Fiat Lux och Cricket.

Swedish Match AB (publ), 118 85 Stockholm
Besoksadress: Sveavagen 44, 8 tr. Telefon: 08 658 0200
Organisationsnummer: 556015-0756
www.swedishmatch.com
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