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BUNNPRIS valjer Pricers teknik for sina butiker

Pricers norska partner StrongPoint AS (f.d. PSI Systems AS) och BUNNPRIS har
ingatt ett ramavtal fér leveranser, installation och service av Pricers elektroniska
hyllkantslésningar i BUNNPRIS butiker i Norge. Avsikten med ramavtalet ar att
samtliga BUNNPRIS-butiker i Norge ska utrustas med elektronisk hyllkantsmarkning.
Det samlade uppskattade avtalsvardet uppgar till motsvarande cirka 100 miljoner
svenska kronor.

Pricers tradldsa plattform baserad pa infrardod teknik mojliggor for butiken att byta ut alla
pappersetiketter pa hyllkanterna mot digitala etiketter. Dessa sma elektroniska displayer, i olika
storlek beroende pa informationsbehovet, tar automatiskt emot bade prisuppdateringar och viktig
produktinformation fran samma datakalla som anvéands nar produkterna scannas i kassan.

- Vi har tillsammans med var partner Strongpoint en mycket stark stéllning pa den norska
marknaden. Ordern frdn BUNNPRIS understryker att var 16sning &r marknadsledande i
Norge, sager Jonas Vestin, VD fér Pricer AB.

F&r mer information, vanligen kontakta:
Jonas Vestin, VD, Pricer AB, +46 8 505 582 00

| egenskap av utgivare offentliggdr Pricer AB enligt lagen (2007:528) om vardepappersmarknaden informationen i
denna pressrelease. Informationen ld@mnades till medierna for offentliggérande tisdag 17 november 2015 kl. 15:00.

Pricer &r vdrldsledande pa digitala I6sningar pa hyllkanten som bade Skar butikers produktivitet och
forhdjer képupplevelsen. Pricers ESL-plattform baserad pa infrardd teknik dr snabb, robust, skalbar
och gar att koppla till digitala applikationer. Pricers olika helhetslésningar &r alla baserade pa denna
intelligenta och flexibla plattform och bygger pa dessa fem grundpelare inom detaljhandeln:

* Price (pris) - att garantera prisintegritet for att maximera férsdljining och marginaler

« Performance (resultat) - att effektivisera och optimera verksamheten: hastighet, flexibilitet,
spetskompetens, etc.

e Promotion - att skrdddarsy och férstdrka marknadsréring bade digitalt och vid hyllkanten

e Personalisation (kundanpassning) - att hantera och forbéttra kundens képupplevelse

* Prediction (prognos) - att anvdnda stora datamdngder (Big Data) for att hjdlpa kunderna och
for att forbadttra butiksresultatet.

Pricer, grundat i Uppsala 1991, erbjuder den sdkraste och snabbaste [6sningen fér digital
kommunikation vid hyllkanten. Pa kundlistan aterfinns manga av vérldens framsta butikskedjor,
stora savél som sma, byggvaruhandlar, elektronikkedjor och specialbutiker. Pricers plattform har
redan installerats i mer dn 13 500 butiker hos ledande handlare dver hela véarlden.

Pricer AB (publ) &r noterat pa Nordic Small Cap, OMX. For ytterligare information, besék gdrna
WWww.pricer.com.
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