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VD och koncernchef Jonas Samuelson kommenterar resultatet
for andra kvartalet 2016

Stark forbattring av Electrolux resultat

Electrolux rorelseresultat for andra kvartalet 2016 forbattrades vasentligt jamfort
med motsvarande kvartal foregdende ar och uppgick till 1 564 Mkr. Fyra av
koncernens sex affarsomraden uppvisade en rérelsemarginal pa éver 6 procent.
Resultatforbattringen var sarskilt stark for Vitvaror EMEA och Vitvaror
Nordamerika. Resultatutvecklingen for Asien/ Stillahavsomradet och
Professionella Produkter var stabil. Programmet for att forbattra Ionsamheten
inom Dammsugare och smaapparater fortsatte under kvartalet. Verksamheten i
Latinamerika paverkades fortsatt av svaga marknadsforhallanden. Kassaflodet for
andra kvartalet uppgick till 4,1 Mdr kronor vilket &r en historiskt hog niva.

Rorelseresultatet for Vitvaror EMEA fortsatte att forbattras som ett resultat av hogre
forsaljningsvolymer, fortsatt fokus p& att optimera produktportfoljen, samt
kostnadseffektiviseringar. Electrolux starkte marknadsandelarna inom prioriterade
produktkategorier och varumérken i premiumsegmentet. Rérelsemarginalen for kvartalet
uppgick till 6,4 procent. Efterfrdgan pa vitvaror i Europa fortsatte att forbattras och 6kade
med 4 procent. Var bedémning ar nu att marknadsefterfragan pa vitvaror i Europa for
helaret 2016 kommer att 6ka med 2-4 procent. Utsikterna for efterfrageutvecklingen i
Storbritannien och for utvecklingen av det brittiska pundet &r dock mer osékra till foljd av
Brexitomréstningen.

Forbattrad produktmix och okad kostnadseffektivitet bidrog till en stark aterhamtning av
resultatet for var verksamhet i Nordamerika. Arbetet med att tka effektiviteten inom
tillverkningen i spisfabriken i Memphis fortgar. Rorelsemarginalen uppgick till 6,5 procent
i kvartalet. Den amerikanska marknaden for vitvaror 6kade med 3 procent under andra
kvartalet och 5 procent under det forsta halvaret. Forsaljningen av vitvaror minskade
nagot som en effekt av lagre forsaljning av produkter under aterforsaljares egna
varumarken. Forsaljningen under egna varumarken okade. Vi bedomer att efterfragan
pa vitvaror for helaret 2016 okar med 4-5 procent.

Marknadsefterfragan pa vitvaror i Latinamerika var fortsatt svag. Efterfragan fortsatte att
minska i Brasilien och férsvagades under kvartalet &ven i Chile och Argentina. Lagre
forsaljningsvolymer och en férsamrad mix paverkade resultatet negativt samtidigt som
prishdjningar och kostnadsbesparingar till viss del motverkade fortsatt negativa
valutakurseffekter. Vid nuvarande valutakurser forvantas de negativa
valutakurseffekterna under andra halvaret bli ndgot lagre i jamforelse med det forsta
halvaret. Vi bedomer att marknadsefterfragan i Latinamerika fortsatter att vara svag
ocksa under andra halvaret 2016.

Rorelseresultatet i Asien/Stillahavsomradet forbattrades med 11 procent jamfort med
foregdende ar. Stark forsaljningstillvéxt i Sydostasien motverkade till viss del en lagre
planerad forséljning i Kina. Denna utveckling bidrog positivt till rérelsemarginalen. Under
kvartalet tecknade vi avtal om att forvarva Vintec, ett féretag som med bas i Australien
och Singapore séljer ett brett utbud av vinkylar i Asien och Stillahavsomradet. Vintec
passar strategiskt val ihop med var vitvaruverksamhet och kompletterar vart
produktutbud.
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Atgarder for att férbattra ISnsamheten inom Dammsugare och smaapparater pagar.
Programmet for att ompositionera verksamheten och lamna oldnsamma
produktkategorier och marknader genomférs i snabb takt. Atgardsprogrammet kommer
att fortsatta aven under det andra halvaret. Var verksamhet inom Professionella
Produkter fortsatte att generera ett stabilt rérelseresultat med god marginal.

Arbetet med att uppna stabilitet inom alla verksamheter globalt och med att forbattra
rorelsemarginalen fortsétter, samtidigt som vi fortsatter att utveckla innovativa produkter
for forstklassiga kundupplevelser. Sammantaget kommer detta arbete att bidra till
kassaflode och aktiedgarvarde.

Stockholm 20 juli 2016
Jonas Samuelson
VD och koncernchef

Denna information &r sadan information som AB Electrolux &r skyldigt att offentliggéra enligt EU:s
marknadsmissbruksforordning och lagen om véardepappersmarknaden. Informationen lamnades, genom
ovanstaende kontaktpersons forsorg, for offentliggérande den 20 juli 2016 kl. 0800 CET.

Electrolux &r en av varldens ledande tillverkare av hushdéllsmaskiner och professionell koks-
och tvattutrustning. Med konsumentinsikt som utgé&ngspunkt skapar vi, i néra samarbete med
professionella anvéndare, omsorgsfullt designade, innovativa och héllbara produkter.
Utbudet inkluderar kylskép, ugnar, spisar, hallar, diskmaskiner, tvattmaskiner, dammsugare,
luftkonditioneringar och smé&apparater. Under valkdnda varumarken som Electrolux, AEG,
Zanussi, Frigidaire och Electrolux Grand Cuisine sdljs fler @n 60 miljoner produkter érligen till
kunder i 6ver 150 lander. Under 2015 hade Electrolux en omsattning pé& 124 miljarder kronor
och cirka 58 000 anstallda. For mer information besdk www.electroluxgroup.com.
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