MTG

MODERN TIMES GROUP

MODERN TIMES GROUP MTG AB
FINANSIELLT RESULTAT FOR DET FORSTA KVARTALET 2007
Stockholm den 24 april 2007 — Modern Times Group MTG AB (publ.) (“MTG” eller
”koncernen”) (Nordiska Borsen: MTGA, MTGB) avger idag sitt resultat for det forsta

kvartalet 2007. Koncernen har upprattat kvartalsrapporten i enlighet med International
Financial Reporting Standards (IFRS) sasom de antagits av EU.

HOJDPUNKTER FORSTA KVARTALET

e Forsaljningen 6kade med 11% till 2.629 (2.362) Mkr

o Rorelseresultatet 6kade med 4% till 468 (453) Mkr

e Viasat Broadcastings forsaljning 6kade med 11% till 2.003 (1.804) Mkr och
rorelseresultatet 6kade med 5% till 481 (457) Mkr

¢ Resultatet efter skatt 6kade med 4% till 316 (305) Mkr

e Resultatet per aktie fore utspadning uppgick till 4,55 (4,38) kronor

e Forvarv av 50% av Balkan Media Group Limited for 11,6 miljoner euro

Hans-Holger Albrecht, VD och koncernchef kommenterade: “Annu ett kvartal med tvasiffrig
tillvaxt, okade investeringar och en rorelsemarginal pa 18% demonstrerar koncernens
formaga att balansera god tillvaxt med bibehdllen lonsamhet. Detta var det basta forsta
kvartalet nagonsin i koncernens historia. 2007 &r ett ar av investeringar som gors for att
mojliggora fortsatt tillvaxt 6ver hela verksamheten pa medellang och lang sikt.”

"I linje med var strategi har vi fortsatt att bygga vidare pa var position som Skandinaviens
ledande mediehus, genom att 6ka den kommersiella tittartidsandelen for vara kanaler. Vi har
dock paverkats negativt av svagare reklammarknader éver hela regionen under ett av arets
svagaste kvartal, samt av negativa valutakurseffekter. Det finns dock positiva tecken pa att de
atgarder vi genomfor pa TV3 Sverige gradvis haller pa att fa onskat genomslag.”

“Effekten av den nu nastan genomférda nedslackningen av det analoga marknatet i Sverige
minskar. Detta resulterar i att vi, samtidigt som vi fortfarande ser 6kade penetrationsnivaer
for vara fri-TV-kanaler, ser en vasentlig minskning i abonnentintag. Vi héller dock pa att
investera i framtida tillvdxt genom att utnyttja nya teknologier, anamma nya
distributionsplattformer och addera nya kanaler for att driva intdkten per abonnent och
fortsatta starka vara marknadsledande erbjudanden av premiumpaket. Samtidigt bibehaller vi
goda marginaler och volymeffekten pa forsaljning fran digitaliseringen av marknaten i Norge
och Danmark kommer i framtiden.”



"Verksamheterna i Osteuropa med Ryssland i ledningen redovisade annu ett kvartal av stark
tillvaxt. Den exponentiella tillvéxt vi har sett i Tjeckien i 2006 har som férvéantat minskat och
vi fokuserar nu pa att leverera 6kade tittarsiffror for att ytterligare forbattra marknadsandelen.
En avkastning pa sysselsatt kapital pa 30% demonstrerar framgangen hos vara investeringar
och vi bibehaller en flexibel balansrakning for att fortsatta kunna investera i koncernens
expansion framover.”

FINANSIELLT SAMMANDRAG

(Mkr) Jan-Mar Jan-Mar Jan-Dec

2007 2006 2006
Nettoomséttning 2.629 2.362 10.136
Rorelseresultat 468 453 1.777
Resultat fran véardepapper - 2 244
Ovrigt finansnetto -2 -15 -5
Resultat fore skatt 467 440 2.016
Periodens resultat 316 305 1.499
Resultat per aktie fore utspadning (kr) 4,55 4,38 21,57
Resultat per aktie efter utspadning (kr) 4,47 4,36 20,55
Balansomslutning 9.799 10.223 9.205

SAMMANFATTNING AV AFFARSOMRADEN

Fran och med det forsta kvartalet 2007 har strukturen for koncernens redovisning justerats for
att kunna redovisa MTGs huvudsakliga affarsverksamheter Over internet under ett samlat
”Online”-segment. Segmentet omfattar de foretag som tidigare ingick i Home Shopping,
spelforetaget BET24, MTG New Media och internetcommunityn Playahead, forvarvad i
januari 2007. BET24 och MTG New Media har tidigare redovisats inom Viasat Broadcasting.
Tidigare rapporteringsperioder har raknats om for att aterspegla denna férandring och for att
mojliggora jamforelse mellan kvartalen.

Vidare kommer den andel pa 50% av Balkan Media Group Limited som forvarvades i mars
2007 att konsolideras fran 1 april och redovisas under rubriken *Central- och dsteuropeisk
betal-TV, DTH plattform och kanaler’ i den matris som aterfinns i slutet av denna rapport.



Tvasiffrig forsaljningstillvaxt

NETTOOMSATTNING PER SEGMENT Jan-Mar Jan-Mar Forandring Jan-Dec
(Mkr) 2007 2006 (%) 2006
Fri-TV Skandinavien 713 722 -1 3.038
Betal-TV Norden 877 749 17 3.183
Central- & Osteuropa 478 388 23 1.841
Ovrigt och elimineringar -65 -55 -18 -257
Viasat Broadcasting 2.003 1.804 11 7.805
Radio 150 81 86 433
Ovriga affarsomraden 533 564 -5 2.192
Moderbolag och 6vriga bolag 23 28 -17 111
Elimineringar -81 -115 29 -406
TOTALT 2.629 2.362 11 10.136

Koncernens forsaljning 6kade med 11% for det forsta kvartalet tack vare fortsatt god tillvaxt
inom betal-TV Norden och i de central- och Osteuropeiska verksamheterna, samtidigt som
den redovisade forséljningen i den skandinaviska fri-TV-verksamheten minskade. Resultatet
inkluderade for forsta gangen ett forsta kvartals forsaljning for P4 Radio och TV3 Slovenien.

18% rorelsemarginal

RORELSERESULTAT PER SEGMENT Jan-Mar Jan-Mar Forandring Jan-Dec
(Mkr) 2007 2006 (%) 2006
Fri-TV Skandinavien 110 140 -21 562
Betal-TV Norden 148 125 18 597
Central- & Osteuropa 59 51 16 304
Ovrigt och elimineringar 2 3 -36 19
Intressebolag (CTC Media, Inc.) 162 138 17 432
Viasat Broadcasting 481 457 5 1.913
Radio 6 8 -18 78
Ovriga affarsomraden 16 23 -30 -59
Moderbolag och 6évriga bolag -35 -35 -1 -155
TOTALT 468 453 4 1.777

Koncernens rorelsekostnader 6kade med 13% for kvartalet till 2.324 (2.056) Mkr. De 6kade
rérelsekostnaderna aterspeglade konsolideringen av de ovan namnda férvérven, lanseringen
av fyra nya Viasat-kanaler fran och med starten av 2006, okade programkostnader inom fri-
TV Skandinaviens affarsverksamhet och de tidigare offentliggjorda utokade investeringarna i
nya kanaler och teknologi inom den nordiska betal-TV-verksamheten.
avskrivningar uppgick till 32 (27) Mkr for det forsta kvartalet.

Koncernens

Koncernen redovisade darfor en 6kning pa 4% av rorelseresultat for det forsta kvartalet och
en nagot minskad rorelsemarginal pa 18% (19%). Koncernen redovisade 163 (147) MKr i



resultatandelar fran intressebolag for det forsta kvartalet. Rérelsemarginalen uppgick till 12%
(13%) for kvartalet, exklusive koncernens resultatandelar i intressebolag.

Finansnettot uppgick till -2 (-13) Mkr for kvartalet, inklusive 1 (12) Mkr i rantekostnader.
Resultatet for det forsta kvartalet 2006 innefattade 15 Mkr i rdntekostnader for de nu
aterbetalade  konvertibla skuldebreven pa 120 miljoner euro, samt orealiserade
valutakurseffekter pa 4 Mkr.

Koncernens resultat fore skatt 6kade med 6% till 467 (440) Mkr for kvartalet. Koncernens
skattekostnad uppgick till 151 (135) Mkr for perioden. Koncernens resultat efter skatt 6kade
med 4% till 316 (305) Mkr for kvartalet

Antalet utestaende aktier ckade under perioden fran 67.042.524 vid arets slut 2006 till
67.053.405 vid slutet av forsta kvartalet, da 10.881 optioner fran 2001 ars optionsprogram
utnyttjats. Koncernens resultat per aktie fore utspadning Okade till 4,55 (4,38) kronor for
kvartalet.

VIASAT BROADCASTING

Investeringar i tillvaxt

Jan-Mar Jan-Mar Jan-Dec
(Mkr) 2007 2006 2006
Nettoomsattning 2.003 1.804 7.805
Rérelseresultat 319 319 1.481
Rérelsemarginal (%) 16 18 19
Resultat fran intressebolag 162 138 432
Totalt rorelseresultat 481 457 1.913

Viasat Broadcasting, som bestar av MTGs TV-verksamheter, 6kade sin forséljning med 11%
under kvartalet. Tillvaxten inom affarsomradena Betal-TV Norden och Central- och
Osteuropa motverkades delvis av en minskning i de redovisade resultaten for
affarsverksamheten inom fri-TV Skandinavien. Periodens resultat innefattade dven for forsta
gangen ett forsta kvartalsresultat fran TV3 Slovenien.

Viasat kunde vid kvartalets slut redovisa en okning i premiumabonnenter pa 13% for
kvartalet, till totalt 943.000 (837.000) digitala abonnenter i Norden och Baltikum, vilket ar en
Okning jamfort med 929.000 abonnenter vid slutet av 2006. Antalet premiumabonnenter i
regionen okade med 21% till 837.000 (690.000), och fran 817.000 abonnenter vid slutet av
2006.

Rorelseresultatet for Viasat Broadcasting Okade med 5% for det forsta kvartalet och
innefattade en 17% 6kning av koncernens vinstandel fran CTC Media, Inc. Den kombinerade
rorelsemarginalen for Viasats TV-verksamhet, exklusive koncernens vinstandel i
intressebolag var 16% (18%).



Fri-TV Skandinavien

Fokus pa tittarandelar och integrerat angreppssétt pa svaga reklammarknader

(Mkr) Jan-Mar Jan-Mar Jan-Dec

2007 2006 2006
Nettoomséttning 713 723 3.038
Rorelseresultat 110 140 562
Rorelsemarginal (%) 15 19 18

Viasats fri-TV-verksamhet i Skandinavien redovisade minskad forséaljning och l6nsamhet for
kvartalet, till foljd av svagare reklammarknader i regionen, svaga tittarsiffror for TV3 och att
den svenska kronan fortsatte att forstarkas mot den danska och norska kronan jamfért med
forsta kvartalet 2006. Forséljningen okade nagot jamfort med det forsta kvartalet 2006 om
valutakurseffekter exkluderas. Den minskade forsaljningen aterspeglade &ven att
forséljningsokningen for det forsta kvartalet 2006 (+10%) var den hogsta av samtliga kvartal
under aret.

Rorelsekostnaderna for fri-TV-verksamheten 6kade med 4% for kvartalet till 603 (582) MKkr.
Programkostnaderna 6kade med 6%, vilket lag i linje med tidigare prognostiserade 6kningar i
programkostnaderna for helaret 2007. Kostnadsokningarna aterspeglade aven de Okade
distributionskostnader som uppkom i samband med att TV6 bérjade séandas i Sverige fran maj
2006, samt introduktionen av regionala TV-sandningar for TV3 fran juli 2006.

Kommersiella tittartidsandelar (%) Jan-Mar Jan-Mar Jan-Dec

2007 2006 2006
TV3 och TV6 i Sverige (15-49)* 33,1 30,4 31,4
TV3och ZTV i Norge (15-49) 16,2 17,1 17,0
TV3 och TV3+ i Danmark (15-49) 21,6 20,9 21,8

* inklusive ZTV fére maj 2006

Viasat fortsatte att starka sin position som Skandinaviens ledande mediehus och har nu
slutfort forhandlingarna med reklamkopare om sina arsavtal. Resultatet av forhandlingarna
genererade ensiffriga 6kningar i reklampriser under 2007. Avtalen i frdga undertecknades i
slutet av kvartalet och hade darfor liten paverkan pa det forsta kvartalets resultat. Da Viasat
saljer sina kanaler tillsammans till annonsorerna har framgangen fortsatt for den lagre
prissatta kanalen TV6 i Sverige, jamfort med den storre systerkanalen TV3, vilket paverkat
annonsintékterna negativt under kvartalet.

Den totala tittartidsandelen for de svenska kanalerna (TV3, TV6 och TV8) fortsatte att 6ka
till 34,4% (30,6%) under kvartalet. Resultatet fran TV3 och TV6 Sverige aterspeglade den
hoga tillvéxten av tittartiden hos TV6 och kanalen hade som hdgst en tittartidsandel pa 17,2%
under kvartalet. Tittarsiffrorna fér TV3 minskade jamfort med det forsta kvartalet 2006, men
lag i linje med nivaerna for det fjarde kvartalet 2006, da ledningen fokuserade pa att forbattra
verksamheten och processerna for programinkop, tablalaggning, marknadsforing och
forséljning. 1 samband med att Sverige kom in i slutfasen av den analoga nedslackningen
fortsatte penetrationen for TV3, TV6 och TV8 att oka till 79%, 78%, respektive 46%. En
fjarde kanal - ZTV - nylanserades efter kvartalets slut med ett integrerat utbud av
underhallning via TV och online, med malgruppen 15-24 ar.



TV3 och ZTV Norges kombinerade tittartidsandel minskade bade jamfort med det forsta och
det fjarde kvartalet 2006, och aterspeglade att varens programtabla lanserades senare under
2007 men tittarsiffrorna forbattrades mot kvartalets slut. Tittartidsandelen for TV3 och TV3+
Danmark 6kade jamfort med det forsta kvartalet 2006, men minskade jamfort med det fjarde
kvartalet 2006.

Betal-TV Norden

Stabila marginaler trots 6kade investeringar

(Mkr) Jan-Mar Jan-Mar Jan-Dec

2007 2006 2006
Nettoomsattning 877 749 3.183
Rorelseresultat 148 125 597
Rorelsemarginal (%) 17 17 19

Viasats betal-TV-verksamhet i Norden uppvisade en sammanlagd forséljningsokning pa 17%
for kvartalet och aterspeglade att antalet premiumabonnenter hade 6kat med 15% jamfort
med forsta kvartalet 2006, samt att de genomsnittliga intakterna per abonnent Okade.
Forséljningen 6kade med 3% jamfort med det fjarde kvartalet 2006. Verksamheten bestar av
Viasats satellit-TV-plattform samt Viasats 18 betal-TV-kanaler.

(tusental) Mars Mars December

2007 2006 2006
Premiumabonnenter 741 646 737
- av vilka DTH-abonnenter 708 632 708
- av vilka IPTV-abonnenter 33 14 29
DTH Basabonnenter 106 147 112

95.000 nya premiumabonnenter har adderats netto i Norden fran och med slutet av det forsta
kvartalet 2006. Det laga intaget av abonnenter fran slutet av 2006 aterspeglade det faktum att
den analoga nedslackningen i Sverige nu &r i sin slutfas, vilket innebar att majoriteten av
abonnenterna i marknétet nu har valt leverantér av betal-TV-paket med flera kanaler.
Digitaliseringen av marknatet i Norge ar planerad att paborjas under hosten 2007. Antalet
premiumabonnenter som har valt att abonnera pa "hela-huset”- och Viasat+ abonnemang mer
an fordubblades jamfort med det forsta kvartalet 2006 och 6kade fran 126.000 vid slutet av
2006 till 155.000 vid slutet av forsta kvartalet. Denna grupp med lagre omsattning av
abonnenter och hogre ARPU (genomsnittlig intdkt per abonnent) utgjorde 21% (7%) av
Viasats premiumabonnenter vid periodens slut, vilket kunde jamféras med 17% vid slutet av
2006. Antalet hushall som abonnerar pa Viasats premiumerbjudande via bredband mer &n
fordubblades jamfort med det forsta kvartalet 2006.

Intakten per satellit-TV-abonnent med premiumutbud omréaknad till arsbasis (ARPU) 6kade
med 4% till 3.468 (3.341) kronor for kvartalet, jamfort med 3.470 kronor i det fjarde kvartalet
2006. Okningen aterspeglade att antalet Viasat+ och “hela-huset” abonnemang okar, samt
prisékningar for premiumpaketet under de senaste 12 manaderna.

Rorelsekostnaderna fér den nordiska betal-TV-verksamheten dkade med 17% under kvartalet
och med 8% jamfort med det sista kvartalet 2006. Okningen aterspeglade de investeringar pa



160 Mkr i nya kanaler och teknologi som, enligt tidigare tillkdnnagivande, kommer att
genomforas under 2007. Tva nya Viasat-kanaler och ytterligare tolv tredjepartskanaler har
lagts till Viasats betal-TV-plattform sedan borjan av 2006. Den pan-nordiska kanalen Viasat
Golf lanserades pa Viasats betal-TV-plattform och i tredjeparts natverk under det forsta
kvartalet och den nya joint venture TV2 Sport-kanalen bdrjade sandas efter kvartalets slut. De
totala kostnaderna for abonnentintag uppgick till 139 (125) Mkr for kvartalet och lag darmed
pa en jamn niva for det fjarde kvartalet i rad.

Viasats nordiska betal-TV-verksamhet genererade en 18% okning i rorelsevinst och en stabil
rérelsemarginal pa 17% (17%) for kvartalet.
Central- & Osteuropa

Forsaljningstillvaxt och vidare expansion

Jan-Mar Jan-Mar Jan-Dec
(Mkr) 2007 2006 2006
Nettoomsattning 478 388 1.841
Rorelseresultat 59 51 304
Rérelsemarginal (%) 12 13 17
Resultatandel fran intressebolag
(CTC Media, Inc.) 162 138 432
Totalt rorelseresultat 221 190 736

Forsaljningen for koncernens fri- och betal-TV-verksamheter i Central- och Osteuropa ¢kade
med 23% for kvartalet. Affarsomradets resultat inkluderade for forsta gangen ett forsta
kvartalsresultat fran TV3 Slovenien.

Rorelseresultatet 6kade med 16% for kvartalet och inkluderade en Okning pa 17% av
resultatandelen fran intressebolaget CTC Media Inc.. Rorelsemarginalen for affarsomradet,
exklusive resultatandel fran intressebolag minskade nagot till 12% jamfort med det forsta
kvartalet 2006.

Baltikum
Koncernens fri-TV-verksamheter i Estland, Lettland och Litauen redovisade en sammanlagd
forsaljningsokning pa 8% till 111 (102) Mkr for det forsta kvartalet.

Kommersiella tittartidsandelar (%) Jan-Mar Jan-Mar Jan-Dec

2007 2006 2006
TV3 och 3+ i Estland (15-49) 447 47,9 45,1
TV3 och 3+ i Lettland (15-49) 38,9 354 36,9
TV3 och Tango TV i Litauen (15-49) 40,3 334 34,2

Viasats kommersiella tittartidsandel for Baltikum (i malgruppen 15-49 ar) okade starkt pa
kvartalsbasis till 40,6% (36,2%). En minskning i tittartidsandelen i Estland motverkades av
substantiella forbattringar i tittarsiffrorna i Lettland och Litauen.

Rorelseresultatet okade nagot till 18 (17) Mkr, samtidigt som rorelsemarginalen minskade
nagot till 16% (17%).



Tjeckien

TV Prima redovisade en forsaljningstillvaxt pa 2% till 184 (180) Mkr for det forsta kvartalet
2007. Den lagre tillvaxttakten var delvis ett resultat av den mycket starka forsaljningen under
forra arets tva forsta kvartal. Effekten av de starka jamférelsetalen forra aret blir aven hogre
under drets andra kvartal, men Prima forvantar mer stabila tillvaxttal i linje med marknaden
under andra halvaret. Prima haller dven pa att 16sa en tvist med en samarbetspartner, som
innehar regionala TV-licenser, géllande s&ndningar under tidig morgon och tidig kvéll i fem
av tolv regioner, vilket har paverkat tittarutvecklingen.

Kommersiell tittartidsandel (%6) Jan-Mar Jan-Mar Jan-Dec
2007 2006 2006
TV Prima (15+) 21,8 20,7 21,8

TV Primas kommersiella tittartidsandel jamfort med motsvarande kvartil fjol okade da de
atgarder som genomfordes under 2006 for att Oka produktionskvaliteten och
marknadsfoéringen av de viktiga egenproduktionerna som ligger i prime-time bdrjade ge
resultat. Detta gor det mojligt for kanalen att borja kapitalisera pa de programavtal som
tecknades med fyra Hollywood-studios under 2006 och att dra nytta av de nya breda
underhallningstablaerna.

TV Prima redovisade ett rorelseresultat pa 29 (34) Mkr for kvartalet och en rérelsemarginal
pa 16% (19%).

Ryssland
Kommersiella tittartidsandelar (%6) Jan-Mar Jan-Mar Jan-Dec
2007 2006 2006
DTV (6-54) 2,6 2,1 2,1

Efter vasentligt forbattrade tittartidsandelar, en 6kad nationell réckvidd till 57% (51%) och
den positiva effekten fran forséljningsavtalet med mediebyran Video International, kunde
DTV redovisa en forsaljningstillvaxt pa 61% for kvartalet till 61 (38) Mkr.

Som planerat haller DTVs penetration gradvis pa att oka i den viktiga Moskvaregionen, tack
vare det avtal som tecknades i det andra kvartalet 2006 med Mostelecom. Cirka en miljon
hushall har nu kopplats upp enligt avtalet. Under det forsta kvartalet investerades 45 Mkr for
att mojliggora uppkopplingen av ytterligare 500.000 hushall.

DTV fortsatter att investera i programinnehall, men kunde trots detta redovisa ett Okat
rérelseresultat for kvartalet pa 6 (2) Mkr.

Pa grund av att CTC Medias konsoliderade finansiella resultat inte finns tillgangligt fore
publiceringen av MTGs eget resultat, rapporterar MTG sin vinstandel i CTC Media, Inc. med
ett kvartals fordrojning. MTG raknar om sin intresseandel i CTC fran amerikanska dollar till
svenska kronor enligt den genomsnittliga vaxelkursen for MTGs aktuella
rapporteringsperiod. MTGs agarandel i CTC Media pa 43,1% minskade i juni 2006 till 39,6%
efter en nyemission i samband med foretagets borsintroduktion. MTG har darfor redovisat en
okning pa 17% av resultatandelen fran CTC Media pa 162 (138) Mkr.

CTC Media 6kade sin nettoforséljning med 31% till 118 (90) miljoner amerikanska dollar for
det fjarde kvartalet. CTC Media redovisade en okning pa 22% i rorelsevinst till 58 (48)



miljoner amerikanska dollar for 2006 ars fjarde kvartal. Rorelsemarginalen pa 49% var nagot
lagre jamfort med 53% under det fjarde kvartalet 2005. Resultatet fore skatt 6kade med 32%
till 61 (46) miljoner amerikanska dollar for det fjarde kvartalet 2006. CTC Media har angivit
en prognos for helaret 2007. Forsaljningen forvantas uppga till 460-500 miljoner amerikanska
dollar, och foretaget vantar sig en konsoliderad OIBDA-marginal (resultat fore avskrivningar)
om 45-48%. CTC Media kommer att offentliggtra sina resultat for det forsta kvartalet 2007
den 27 april 2007.

ungern
Efter accelererande Okningar av tittarsiffror och marknadsdelar redovisade Viasat3 en
forsaljningsokning pa 37% till 33 (24) Mkr for det forsta kvartalet 2007.

Kommersiell tittartidsandel (%6) Jan-Mar Jan-Mar Jan-Dec
2007 2006 2006
Viasat3 (18-49) 8,2 48 5,9

Under det forsta kvartalet hade Viasat3 fler kunder bland de 100 storsta reklamkoparna &n
nagon annan kanal och Viasat3 kunde under kvartalet redovisa sina basta tittarsiffror
nagonsin. Verksamheten redovisade en forbattring av rorelseresultatet till 4 (-3) Mkr for
kvartalet.

Slovenien
Forsaljningen for TV3 Slovenien Okade till 5 Mkr for det forsta kvartalet, vilket kunde
jamféras med 4 Mkr under det fjarde kvartalet 2006.

Kommersiell tittartidsandel (%0) Jan-Mar Jan-Mar Jan-Dec
2007 2006 2006
TV3 Slovenien (15-49) 6,1 2,7 4,1

Den nya och forbattrade programtablan fortsatte att generera rekordhdga tittarsiffror och TV3
fortsatter att investera 1 en blandning av internationellt beprévade format for
egenproduktioner, filmer och sport for att bygga vidare pa framgangen.

Kanalen redovisade en rorelseforlust pa 9 Mkr for det forsta kvartalet, vilket kunde jamforas
med en forlust pa 12 Mkr under det fjarde kvartalet 2006.

Betal-TV

Viasats betal-TV-verksamhet i Central- och Osteuropa bestar av satellit-TV-plattformen i
Baltikum och de atta Viasat-kanaler som saljs via tredje parts kabel- och satellitnatverk till
tjugo lander runt om i regionen.

Forsaljningen for de kombinerade affarsverksamheterna fordubblades néstan pa kvartalsbasis
till 83 (43) Mkr. Verksamheterna redovisade tillsammans en mer &n tiofaldig okning i
rérelseresultat till 11 (1) Mkr och en rérelsemarginal pa 13% (1%).



Mars Mars December

(tusental) 2007 2006 2006
DTH Premiumabonnenter Baltikum 96 44 80
Central- & Osteuropa kabel-TV-abonnemang 20.859 14.194 18.619
Viasats betal-TV-plattform i Baltikum redovisade en nettookning pa 16.000

premiumabonnenter under kvartalet och mer an férdubblade abonnentbasen jamfort med det
forsta kvartalet 2006.

Forsaljningen av betal-TV-kanaler adderade ytterligare 2,2 miljoner abonnemang under
kvartalet. Det totala antalet abonnemang O6kade med 47% jamfort med det forsta kvartalet
2006 och passerade for forsta gangen 20 miljoner. Under mars 2007 adderades en attonde
kanal — TV1000 Polen - till plattformen.

RADIO

Jan-Mar Jan-Mar Jan-Dec
(Mkr) 2007 2006 2006
Nettoomsattning 150 81 433
Rorelseresultat 6 0 61
Rorelsemarginal (%) 4 0 14
Resultatandel fran intressebolag 0 8 17
Totalt rorelseresultat 6 8 78

Den totala forsaljningen for koncernens radioverksamhet fordubblades néstan for det forsta
kvartalet. MTG konsolidarade for forsta gangen ett forsta kvartalsresultat for P4 Radio. MTG
redovisade resultaten for P4 Radio som resultatandel fran intressebolag fram till och med den
30 september 2006. MTG fortsatte att 6ka sina andelar pa vaxande marknader och arets forsta
oberoende lyssnarundersokning indikerade att de svenska radiostationerna hade uppnatt en
rekordrackvidd pa 1,9 miljoner lyssnare per dag. Resultaten for MTG Radio i Sverige drevs
av ytterligare prisékningar som genomfordes under kvartalet. Efter introduktionen av en ny
GRP-baserad prismodell under det forsta kvartalet 2006 kunde P4 Radio redovisa en
rekordhog reklamforséljning.

Ovriga affarsverksamheter

. Jan-Mar Jan-Mar Jan-Dec
Online (Mkr) 2007 2006 2006
Nettoomsattning 413 413 1.611
Rorelseresultat 14 19 12

Det nya affarssegmentet ”Online” omfattar CDON.COM, TV-Shop, BET24, Playahead och
MTG New Media. Detta segments fokus ligger pa att utnyttja koncernens portfolj av online-
tillgangar samt pa att optimera de synergier som finns mellan MTGs TV- och
internetverksamheter. De kombinerade online-affarsverksamheterna redovisade en jamn
forsaljning pa 413 (413) Mkr for kvartalet, men rorelseresultatet minskade till 14 (19) Mkr
eftersom ett antal av dessa verksamheter fortfarande befinner sig i sin investeringsfas.
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Den ledande nordiska detaljhandeln for underhallningsprodukter pa internet CDON.COM
redovisade en forséljningsokning pa 28% for kvartalet till 214 (167) Mkr och fortsatte
aterigen att 6ka sina marknadsandelar inom alla produktkategorier och lander. Den tidigare
dominansen av forsaljning av DVD- och CD-skivor minskade da andra produktlinjer som
pay-per-view-streaming av film och nedladdning av musik ©6kade starkt. CDON.COM
redovisade ett okat rorelseresultat pa 17 (14) Mkr for kvartalet. TV-Shops internetforsaljning
Okade med 23% i kvartalet och utgjorde 48% av TV-Shops totala forsaljning for perioden.

BET24 redovisade minskad forsaljning for det forsta kvartalet pa 85 (109) Mkr. Minskningen
aterspeglade att foretaget har lamnat ett antal lander for att fokusera pa de marknader dar
MTG har méjlighet att dra skalfordelar av sina TV-tillgangar och kan anvanda sin position
for att erbjuda BET24 en god tillgang till marknaden. Denna dndring i fokus gjorde det
mojligt for foretaget att uppna ett nollresultat, vilket kunde jamforas med en forlust pa 13
Mkr for det forsta kvartalet 2006.

Modern Studios (Mkr) Jan-;\gg; Jan%lgg Jan;())gg
Nettoomsattning 120 151 581
Rorelseresultat 2 3 -71

Affarsomradet Modern Studios, vilket huvudsakligen omfattar produktionsholaget Strix
Television och filmproduktions- och filmdistributionsbolaget Sonet, redovisade minskade
intakter for kvartalet pa 120 (151) Mkr, med ett rorelseresultat pa 2 (3) Mkr. Orsaken till
detta var i huvudsak lagre forsaljning av TV-produktioner och licenser till format for Strix
liksom att affarsverksamheterna inom Brombergs och Engine upphérde.

STRUKTURELLA FORANDRINGAR

Den 20 mars 2007 tillkdnnagav koncernen att den hade slutfort forvarvet av 50% och
Overtagit ledningen av Balkan Media Group Limited ("BMGL”). Kdpeskillingen uppgick till
11,6 miljoner euro kontant. BMGL d&ger sex TV-kanaler i Bulgarien, vilka genererar
huvuddelen av sina intakter fran forsdljning av abonnemang, samt en TV-operator i
Makedonien. MTG kommer att konsolidera BMGL fran och med 1 april 2007 och redovisa
verksamhetens resultat inom affarsomradet Viasat. Arbetet med allokering av kopeskillingen,
vilket innefattar identifiering och vérdering av tillgangar och skulder, pagar och kommer att
redovisas i nasta kvartalsrapport.

Den 9 januari 2007 tecknade koncernen ett avtal om att forvarva 90% av det utfardade
aktiekapitalet av internetcommunityn Playahead (www.playahead.com) for 102 Mkr kontant.
Playahead &r Sveriges andra storsta internetcommunity med 6ver 560.000 medlemmar. For
information om den prelimindra allokeringen av kdpeskillingen hanvisas till koncernens
delarsrapport for fjarde kvartalet 2006 och arsredovisningen 2006.

| slutet av 2006 tillkdnnagav koncernen att den planerade att lansera tva nya sportkanaler i
Danmark — TV2 Sport och TV2 Sport Extra. De danska konkurrensmyndigheterna godkénde
foretaget efter det forsta kvartalets slut och Viasat har darfor ingatt ett joint venture med det
statligt 4gda TV2 i Danmark. Foretaget kommer att konsolideras proportionellt fran och med
11 april 2007 och 50% av forsaljningen och kostnaderna kommer att redovisas i koncernens
rakenskaper samt att inkluderas i redovisningsmatrisen pa raden ”Joint Venture & Ovrigt”
inom affarsomradet Viasat Broadcasting. TV2 Sport-kanalerna vantas uppna Iénsamhet inom
tvd ar och den kombinerade finansiella effekten forvantas bli marginellt negativ for
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koncernen under denna period. Orsaken till detta &r att det nya joint venture-foretaget
kommer att dela pa nagra av TV3 och TV3+s nuvarande programkostnader, samt att resultera
I att Viasat Sport Danmark slécks ned. Viasat Danmark kommer dock att betala relativt sett
hogre avgifter for att inkludera de nya kanalerna i sin plattform. Utvecklingen kommer
darmed att minska kostnadsbasen for fri-TV Skandinavien, men ¢ka kostnadsbasen for betal-
TV Norden.

FINANSIELL STALLNING

Kassaflode

Koncernens kassaflode fran den lopande verksamheten okade starkt, innan forandringar i
rorelsekapitalet, till 279 (238) Mkr for kvartalet. Forandringar i rorelsekapitalet uppgick till
-339 (-94) Mkr for kvartalet. Detta aterspeglade Okade investeringar i kopta och
egenproducerade program i Skandinavien och Osteuropa, samt forskottsbetalningar for
nyligen inforskaffade sportrattigheter. Leverantdrsskulder minskade till en mer normal niva
under kvartalet, medan kundfordringar Okade for kvartalet i linje med normala
sasongsvariationer. Kassaflodet fran rorelsen uppgick séaledes till -60 (144) Mkr for kvartalet.

Koncernens investeringar i aktier uppgick till 178 (83) Mkr for det forsta kvartalet. Dessa
investeringar omfattade netto 68 Mkr for 89% av aktierna i internetcommunityn Playahead i
januari 2007, samt de 110 Mkr som koncernen betalade for en andel om 50% i BMGL i mars
2007.

Koncernens investeringar i materiella och immateriella anlaggningstillgangar uppgick till 72
(30) Mkr for kvartalet. Investeringarna i immateriella tillgangar aterspeglar i huvudsak de
investeringar i distributionskontrakten for DTV i Ryssland som har n&mnts ovan.

| det forsta kvartalet utnyttjade koncernen ytterligare 150 Mkr av dess kreditfacilitet pa 3,5
miljarder kronor och hade darfér utnyttjat 400 Mkr av kreditfaciliteten vid slutet av mars
2007.

Forandringen av kassa och bank uppgick totalt till -206 (50) Mkr for kvartalet.

Likvida medel

Koncernens tillgangliga likviditet, inklusive outnyttjade kreditfaciliteter, uppgick den 31 mars
2007 till 3,6 (4,9) miljarder kronor, jamfort med 4,0 miljarder kronor den 31 december 2006
och utgjordes i huvudsak av de 3,2 miljarder kronor som var outnyttjade av koncernens
kreditfacilitet. Kassa och bank uppgick till 448 (1.260) Mkr vid kvartalets utgang, jamfort
med 646 Mkr den 31 december 2006.

Nettokassa

Koncernens nettokassa, definierad som kassa och bank samt rantebarande tillgangar minus de
rantebarande skulderna, uppgick till 75 (70) Mkr vid rapporteringsperiodens utgang, vilket
kan jamforas med en nettokassa pa 430 Mkr den 31 december 2006.

Innehav i noterade bolag

Marknadsvardet pa koncernens kvarvarande aktieinnehav i Metro International S.A., vilket
uppgick till 1,4% av aktiekapitalet, var 69 Mkr efter stdngning den sista handelsdagen i mars
2006. Det bokforda vardet pa koncernens aktieinnehav pa 39,6% i CTC Media Inc. uppgick
till 1.542 Mkr medan marknadsvardet pa aktierna var 10.787 Mkr efter stangning den sista
handelsdagen i mars 2007.

12



Soliditet

Koncernens soliditet uppgick till 56% (54%) per den 31 mars 2007, jamfort med 56% i slutet
av december 2006. Soliditeten definieras som koncernens egna kapital i procent av totala
tillgangar.

Moderbolaget

Nettoomsattningen for moderbolaget uppgick till 17 (22) Mkr for kvartalet. Finansnettot
uppgick till 67 (94) Mkr for kvartalet. Resultat fore skatt uppgick till 45 (47) Mkr for
kvartalet. MTGs finanspolicy inkluderar en central cash-pool som stédjer koncernbolagen.

OVRIG INFORMATION

Koncernens finansiella rapporter har uppréttats enligt med samma redovisningsprinciper som
for 2006 ars bokslut. Denna rapport har upprattats i enlighet med IAS 34 Delarsrapportering
och RR 31 Delarsrapportering for koncerner men har inte varit foremal for granskning av
bolagets revisorer.

Modern Times Group MTG AB arsstamma 2007

Arsstamman kommer att hallas i Stockholm den 9 maj 2007, klockan 9.30 p& biografen
Skandia pa Drottninggatan 82. Kallelsen till arsstamman, inklusive detaljer for hur och nar
registrering bor ske, har publicerats och finns tillgangliga pa MTGs hemsida eller
huvudkontor.

MTGs finansiella resultat for det andra kvartalet och forsta halvaret 2007 kommer att
offentliggdras den 24 juli 2007.

Stockholm, den 24 april 2007

Hans-Holger Albrecht
VD och koncernchef

Modern Times Group MTG AB
Skeppsbron 18

Box 2094

SE-103 13 Stockholm
Organisationsnummer 556309-9158

Foretaget kommer att halla en telefonkonferens idag klockan 15.00 CET.

Anvand foljande nummer for att delta i telefonkonferensen:

Sverige: +46 (0)8 5876 9445
Internationellt: +44 (0)20 7138 0813
USA: +1 718 354 1158

For att lyssna pa telefonkonferensen, vanligen ga in pa www.mtg.se.
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En ateruppspelningsfunktion kommer att finnas tillganglig i sju dagar efter
telefonkonferensen:

Sverige: +46 (0)8 5876 9441
Internationellt: +44 (0)20 7806 1970
USA: +1718 354 1112

Uppspelningskoden ar: 3431288#

For ytterligare information, besok www.mtg.se, skicka e-post till
investor.relations@mtg.se eller kontakta:

Hans-Holger Albrecht, VD och koncernchef tel: +46 (0) 8 562 000 50
Mathias Hermansson, Finanschef tel: +46 (0) 8 562 000 50
Matthew Hooper, IR & Pressansvarig tel: +44 (0) 7768 440 414

MTG AB éar ett ledande internationellt mediebolag med den nast storsta geografiska spridningen av radio- och
TV-verksamhet i Europa. MTGs Viasat Broadcasting ar den stdrsta Fri- och Betal-TV-operatoren i
Skandinavien och Baltikum och driver dven TV-kanaler i Tjeckien, Ryssland, Ungern, Slovenien och pa Balkan.
Viasats kanaler ndr 100 miljoner manniskor i 26 lander. MTG &r &ven den storsta agaren i Rysslands storsta
oberoende TV-natverk (CTC Media — NASDAQ: CTCM), och den storsta kommersiella radiooperatéren i
Norden och Baltikum.

Modern Times Group MTG AB:s A och B-aktier handlas pa Nordiska Bérsens Large-Cap-lista under
symbolerna MTGA och MTGB.
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KONCERNENS RESULTATRAKNING 2007 2006 2006
| SAMMANDRAG (Mkr) Jan-Mar Jan-Mar Jan-Dec
Nettoomsattning 2.629 2.362 10.136
Kostnad for salda varor och tjanster -1.623 -1.385 -5.908
Bruttoresultat 1.006 976 4.229
Forsaljnings- och administrationskostnader -695 -678 -2.843
Ovriga rorelseintikter och -kostnader, netto -5 7 -66
Resultat fran andelar i intresseforetag 163 147 458
Rorelseresultat 468 453 1.777
Resultat fran vardepapper - 2 3
Ej kassapéaverkande resultateffekt av nyemission vid

borsintroduktion av CTC Media Inc. - - 241
Ovrigt finansnetto -2 -15 -5
Resultat fore skatt 467 440 2.016
Skatt -151 -135 -517
Periodens resultat 316 305 1.499
Héanforligt till:

Moderbolagets aktiedgare 305 291 1.437
Minoritetsintresse 11 14 62
Periodens resultat 316 305 1.499
Aktier vid periodens slut 67.053.405 66.382.410 67.042.524
Genomsnittligt antal aktier fore utspadning 67.046.151 66.377.574 66.591.869
Genomsnittligt antal aktier efter utspadning 67.120.144 66.690.779 66.994.844
Resultat per aktie fore utspadning (kr) 4,55 4,38 21,57
Resultat per aktie efter utspadning (kr) 4,47 4,36 20,55
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KONCERNENS BALANSRAKNING

| SAMMANDRAG (Mkr) 2007-03-31 2006-03-31 2006-12-31
Anlaggningstillgangar
Goodwill 2.459 1.831 2.235
Ovriga immateriella tillgangar 988 388 875
Maskiner och inventarier 163 137 156
Aktier och andelar 1.641 2.984 1.525
Ovriga finansiella tillgngar 98 181 101
5.349 5.520 4.891

Omsattningstillgangar

Varulager 1.532 1.298 1.363
Kortfristiga fordringar 2471 2.145 2.305
Kassa, bank och kortfristiga placeringar 448 1.260 646
4.450 4.703 4.314
Summa tillgangar 9.799 10.223 9.205
Eget kapital
Eget kapital 5.352 5.475 4.984
Minoritetsintresse 140 74 121
5.492 5.549 5.105

Langfristiga skulder

Andra réntebarande skulder 6 67 26
Avsittningar 336 211 278
Ej réntebdrande skulder 1 19 1

343 296 305

Kortfristiga skulder

Konvertibelt forlagslan 2001/2006 - 1.125 -
Andra rantebarande skulder 412 37 239
Ej réntebdrande skulder 3.553 3.216 3.557

3.965 4.377 3.796

Summa eget kapital och skulder 9.799 10.223 9.205




KONCERNENS KASSAFLODESANALYS 2007 2006 2006
| SAMMANDRAG (Mkr) Jan-Mar Jan-Mar  Jan-Dec
Kassaflode fran den l6pande verksamheten 279 238 1.372
Forandringar i rorelsekapitalet -339 -94 -78
Kassaflode fran rorelsen -60 144 1.294
Erhallet vid forséljning av aktier - 21 21
Investeringar i aktier i dotterbolag och intressebolag -178 -83 -645
Investeringar i andra anlaggningstillgangar =72 -30 -329
Ovrigt kassaflode fran investeringsaktiviteter - - 2
Kassaflode till/fran investeringsaktiviteter -251 -92 -950
Nettoférandring lan 150 -59 -930
Ovrigt kassaflode fran/till finansiella aktiviteter -45 56 53
Periodens forandring av kassa och bank -206 50 -533
Kassa, bank och kortfristiga placeringar vid periodens bdrjan 646 1.207 1.207
Omrékningsdifferens likvida medel 7 3 -28
Kassa, bank och kortfristiga placeringar vid periodens slut 448 1.260 646
AVSTAMNING EGET KAPITAL

I SAMMANDRAG (Mkr) 2007-03-31 2006-03-31 2006-12-31
Ingaende eget kapital 5.105 5.306 5.306
Forandring minoritetsintressen 3 10 -6
Effekter av personaloptionsprogram 2 1 6
Utnyttjande av personaloptioner 3 2 193
Omvardering aktier till marknadsvérde 3 -74 -379
Utskiftning aktier i Metro International S.A. - - -1.495
Kassaflodessakringar 22 -10 -26
Omrékningsdifferenser 39 9 7
Periodens resultat 316 305 1.499
Utgaende eget kapital 5.492 5.549 5.105
Hanforligt till:

Moderbolagets aktiedgare 5.352 5.475 4.984
Minoritetsintresse 140 74 121
Totalt eget kapital 5.492 5.549 5.105
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Q1 Q2 Q3 Q4 Helar Q1
NETTOOMSATTNING (Mkr) 2006 2006 2006 2006 2006 2007
Viasat Broadcasting
Fri-TV Skandinavien 722,5 810,3 653,1 852,0 3.037,9 713,4
Betal-TV Norden 748,9 781,9 803,3 849,2 3.183,3 877,2
- DTH platftorm 704,1 7273 753,6 784,3 2.969,3 7977
- TV-kanaler 310,9 323,9 323,8 338,7 1.297,4 362,2
- Elimineringar -266,1 -269,3 -274,2 -273,8 -1.083,4 -282,7
Central- och Osteuropa 387,6 532,8 367,5 552,8 1.840,7 477,6
- Fri-TV Baltikum 102,2 134,0 88,1 146,7 471,0 110,6
- Viasat3 Ungern 24,1 30,9 23,4 38,2 116,6 32,9
- DTV Ryssland 38,2 50,8 40,5 51,2 180,5 61,4
- TV Prima Tjeckien 180,1 266,1 158,9 2435 848,7 184,0
- TV3 Slovenien - - 0,3 3,5 3,8 53
- Betal-TV DTH plattform och kanaler 43,1 51,0 56,3 69,7 220,1 83,3
JV, dvrigt och elimineringar -55,0 -67,6 -75,7 -58,5 -256,8 -64,8
Totalt 1.803,9 2.057,4 1.748,2 2.195,5 7.805,2 2.003,4
Radio 80,8 98,5 85,2 169,0 433,4 150,1
Online
CDON 166,7 142,8 174,9 256,0 740,3 213,6
BET24 108,7 117,5 97,7 102,2 426,1 85,3
Ovrigt och elimineringar 137,8 108,1 97,4 101,2 4445 113,9
Totalt 413,1 368,4 370,0 459,4 1.610,9 412,7
Modern Studios 150,7 116,7 153,0 160,8 581,2 120,1
Moderbolag och évriga bolag 28,2 31,9 26,6 24,6 111,2 23,4
Elimineringar -114,9 -96,2 -102,7 -91,7 -405,5 -81,1
KONCERNEN TOTALT 2.361,8 2.576,8 2.280,2 2.917,6 10.136,5 2.628,6

Q1 Q2 Q3 Q4 Helar Q1
RORELSERESULTAT (Mkr) 2006 2006 2006 2006 2006 2007
Viasat Broadcasting
Fri-TV Skandinavien 140,0 163,0 84,3 174,1 561,5 110,1
Betal-TV Norden 125,1 140,2 158,6 172,9 596,8 148,2
- DTH platftorm 79,5 81,0 93,5 103,8 357,8 93,1
- TV-kanaler 45,7 59,2 65,1 69,1 239,0 55,1
Central- och Osteuropa 50,8 118,8 23,4 110,8 303,9 59,0
- Fri-TV Baltikum 17,3 48,3 7,7 54,6 127,9 17,8
- Viasat3 Ungern -3,1 38 -1,8 54 43 4,1
- DTV Ryssland 2,4 0,8 2,8 37 2,6 6,2
- TV Prima Tjeckien 33,6 67,1 17,9 52,4 171,1 29,2
- TV3 Slovenien - - 2,9 -11,9 -14,8 -89
- Betal-TV DTH plattform och kanaler 0,6 0,4 53 6,6 12,9 10,5
JV & Ovrigt 3,0 33 3,2 9,0 18,6 1,9
Resultatandel intressebolag (CTC Media, Inc.) 138,4 104,5 150,7 38,6 4322 162,1
Totalt 457,4 529,9 420,2 505,5 1.913,0 481,3
Radio 0,2 16,6 8,7 35,9 61,4 6,4
Resultatandel intressebolag 7,6 5,8 6,1 -2,7 16,8 0,0
Totalt 7,8 22,5 14,8 33,2 78,2 6,4
Online
CDON 13,7 9,9 11,3 18,7 53,6 17,3
BET24 -13,4 -24,5 -7,5 -8,7 -54,1 -0,1
Ovrigt och elimineringar 19,1 -2,8 -5,7 1,6 12,2 -2,9
Totalt 19,4 -17,5 -19 11,6 11,7 14,3
Modern Studios 3,4 3,1 2,3 -79,2 -70,5 1,7
Moderbolag och 6vriga bolag -35,5 -52,3 -31,2 -36,0 -155,0 -35,2
KONCERNEN TOTALT 452,5 485,6 404,3 435,1 1.777,5 468,4
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Nyckeltal

Q1 Q2 Q3 Q4 Hel&r Q1

2006 2006 2006 2006 2006 2007
KONCERNEN
Forsaljningstillvaxt % 36,8 30,4 24,2 18,3 26,5 11,3
Forandring i rorelsekostnader % 29,4 29,1 23,5 22,0 25,5 13,0
Rorelsemarginal % 19,0 18,8 17,7 14,7 17,5 17,8
Avkastning pa sysselsatt kapital % 23 26 28 29 30
Avkastning pa eget kapital % 19 21 28 28 28
Soliditet % 54 61 51 56 56
Likvida medel (inkl. outnyttjade kreditfaciliteter), Mkr 4.860 4.055 3.590 3.996 3.648
Nettokassa, Mkr 70 420 -28 430 75
Abonnentinformation
Totala digitala abonnenter (tusental) 837 858 884 929 943
Totala premiumabonnenter (tusental) 690 719 755 817 837
FRI-TV SKANDINAVIEN
Forsaljningstillvaxt % 10,1 7,2 4,3 -2,6 4,3 -1,3
Forandring i rorelsekostnader % -2,6 6,0 8,3 -1,2 2,3 3,6
Rorelsemarginal % 19,4 20,1 12,9 20,4 18,5 15,4
Kommersiell tittartidsandel (%)
TV3 & TV6 Sverige (15-49)* 30,4 30,9 32,7 31,6 31,4 331
TV3 & ZTV Norge (15-49) 17,1 16,6 18,2 16,6 17,0 16,2
TV3 & TV3+ Danmark (15-49) 20,9 22,3 21,8 22,2 21,8 21,6
* Innan maj 2006 inkluderar siffrorna ZTV
Penetration (%)
TV3 Sverige 75 75 75 78 79
TV6 Sverige - 67 67 75 78
ZTV Sverige 67 n/a n/a 45 45
TV3 Norge 63 63 63 63 63
ZTV Norge 39 43 45 46 46
TV3 Danmark 66 66 66 66 66
TV3+ Danmark 64 64 65 66 66
BETAL-TV NORDEN
Forsaljningstillvaxt % 23,8 24,2 19,5 17,0 20,9 17,1
Forandring i rorelsekostnader % 29,3 25,4 19,0 15,3 21,9 16,9
Rorelsemarginal % 16,7 17,9 19,7 19,9 18,6 16,9
Abonnentinformation
Premium abonnenter (tusental) 646 669 696 737 741
- av vilka, DTH satellit 632 652 673 708 708
- av vilka, Bredband 14 17 23 29 33
Bas DTH abonnenter 147 139 129 112 106
Premium ARPU (kronor) 3.341 3.370 3.460 3.470 3.468
CENTRAL- & OSTEUROPA
Forsaljningstillvaxt % 199,7 208,1 162,5 49,2 126,5 23,2
Forandring i rorelsekostnader % 137,8 171,5 133,2 50,1 108,7 24,3
Rorelsemarginal % 13,1 22,3 6,4 20,0 16,5 12,3
Kommersiell tittartidsandel (%)
TV3 & 3+ Estland (15-49) 47,9 46,6 44,7 41,4 45,1 44,7
TV3 & 3+ Lettland (15-49) 354 37,2 394 36,2 36,9 38,9
TV3 & Tango TV Litauen (15-49) 334 32,7 35,2 35,4 34,2 40,3
Viasat3 Ungern (18-49) 4,8 53 6,9 6,8 59 8,2
DTV Ryssland (6-54) 2,1 2,1 2,2 2,2 2,1 2,6
TV Prima Tjeckien (15+) 20,7 22,7 22,5 21,8 21,8 21,8
TV3 Slovenien (15-49) 2,7 3,0 3,5 7,3 4,1 6,1
CTC Media & The Home Channel Ryssland (4+)* 12,1 13,0 11,6 10,5 11,8 11,2
* Tittartidsandel
Abonnentinformation
DTH Premium Baltikum (tusental) 44 50 59 80 96
Mini-pay-TV abonnenter (tusental) 14.194 15.623 17.200 18.619 20.859
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