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Aspiro tydliggor tillvaxtstrategi och rapporterar anvandarsiffror
for WiMP

Aspiro AB (publ) (”Aspiro” eller ”Bolaget”) befinner sig i tillvaxtfas och har en unik
position i den pagaende forandringen av manniskors satt att konsumera musik. Infor
den kommande extra bolagsstamman tydliggor Bolaget sin tillvaxtstrategi och
offentliggor uppdaterade anvandarsiffor for WiMP.

Musikindustrin upplever ett paradigmskifte

Konsumenternas efterfragan och beteende forandras drastiskt. Efterfragan pa HiFi-ljud
vaxer snabbt, samtidigt som konsumenterna vill ha en bredare musikupplevelse genom
tillgang till exempelvis musikvideos och redaktionellt material. Fortfarande saknas dock
en leverantor som kan erbjuda ett sadant komplett erbjudande. Musikkonsumenter som
besoker nyhetssajter soker i allt hogre grad efter musikvideor och annat extramaterial,
men medieféretagen saknar ofta tillgang till sddant material.

Aspiros erbjudande moter morgondagens krav

Genom sin prenumerationstjanst WiMP erbjuder Aspiro en komplett musikupplevelse
med HiFi-ljudkvalitet, integrerat redaktionellt innehall, video samt tillaggstjanster
sasom musikmagasin. Parallellt ar Aspiro ocksa, genom RADR Music News, en
innehallsleverantor av musikvideor och annat videoinnehall till mediebolag och hjalper
darmed dessa att attrahera och behalla besokare pa sina webbplatser.

Aspiro har en tredelad strategi for tillvaxt och lonsamhet

WiMP - 6ka antalet anvdndare

Aspiro arbetar for att i egen regi och via partners oka antalet prenumeranter genom
intensifierad marknadsforing samt utveckla och lansera av nya tillaggstjanster. Nyckeln
till framgang ar att fortsatt positionera WiMP som en premiumservice, bland annat
genom lanseringen av WiMP HiFi.

WiMP - 6ka intdkterna per anvindare

Genom att konvertera befintliga anvandare till HiFi-prenumerationer och genom att ta
betalt for andra premium- och tillaggstjanster kan intakterna per anvandare okas
markant. Ett tydligt exempel pa detta ar att antalet prenumeranter pa WiMP HiFi redan
fem manader efter lansering uppgick till cirka 10 500, trots mycket begransade
marknadsforingsinsatser.

RADR - forse mediebolag med musikrelaterat material

Genom syndikeringsplattformen RADR Music News erhalls intakter fran mediebolag som
onskar tillgang till musikrelaterade videor och redaktionellt material for att attrahera
fler besokare till sina hemsidor. Aspiro avser dessutom utnyttja RADR for att attrahera
fler anvandare till WiMP. RADR lanserades i januari 2014 och har redan attraherat fler
an 30 av de storsta medieforlagen i Skandinavien.
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Aspiros tillvaxtstrategi kraver forbattrade finansiella forutsattningar

Som kommunicerats av Aspiro i bokslutskommunikén fér 2013 ar det styrelsens
bedomning att Aspiros nuvarande likviditetssituation innebar att Bolaget - givet de ovan
namnda strategiska satsningarna - saknar full finansiering for den narmaste
tolvmanadersperioden. For att fortsatt halla olika alternativ for Aspiros finansiering
oppna har styrelsen kallat till extra bolagsstamma den 21 mars 2014. Styrelsen har
forslagit att bolagsstamman beslutar om ett brett bemyndigande for styrelsen att
arbeta med olika losningar for hur Bolagets fortsatta verksamhet och tillvaxt ska
finansieras. Bemyndigandet foreslas galla under tiden till kommande arsstamma som ar
planerad till den 21 maj.

Uppdaterade anvandarsiffror for WiMP

Per den sista december 2013 hade WiMP drygt 520 000 betalande anvandare, en okning
med 6ver 40 procent jamfort med utgangen av 2012. Vid utgangen av februari 2014,
redan fem manader efter lansering, hade WiMP HiFi attraherat cirka 10 500 betalande
anvandare. Detta trots att marknadsforingsinsatserna varit ytterst begransade.
Ytterligare uppgifter framgar i tabellen nedan.

Per den 31 december 2013
Antal anvéndare (tusental)

WiMP 69
WiMP HiFi 7
Via partners 444
Totalt 520

For fragor, vanligen kontakta:
Andy Chen, CEO, (+47) 948 317 83 andy.chen®@aspiro.com

Informationen dr sddan som Aspiro AB (publ) ska offentliggora enligt lagen om vdrdepappersmarknaden
och/eller lagen om handel med finansiella instrument. Informationen ldmnades till offentliggbrande den
12 februari 2014 klockan 08.30.

Om Aspiro

Aspiro ar ett medieteknikforetag som spelar en framskjuten roll i den pagaende omdefinieringen av manniskors satt att
konsumera musik. Prenumerationstjansten WiMP erbjuder konsumenter en komplett musikupplevelse med HiFi-
ljudkvalitet och integrerat redaktionellt innehall, musikmagasin och videos. Dessutom &r Aspiro, genom
syndikeringsplattformen RADR, en innehallsleverantdr till mediabranschen och hjélper sina partners att attrahera och
behalla besokare pa deras webbplatser. For mer information, besok www.aspiro.com

Om WiMP

WiMP ar en musikstreamingtjanst som inspirerar anvandare att hitta ny musik och gamla favoriter. Med lokala
redaktioner i varje land ger WiMP dagliga tips, rekommendationer och spellistor for alla tillfallen. Tjansten ar tillganglig
pa mobiler, surfplattor, dator och natverksspelare. Lds mer pa www.wimpmusic.se.

Om RADR Music News

RADR Music News ar en syndikeringsplattform som erbjuder medieforetag en redaktionellt bearbetad katalog med over
75 000 utvalda musikvideor fran stora skivbolag och oberoende innehallsleverantérer. Férutom musikvideor har RADR
ocksa annat musikrelaterat innehall som konserter, intervjuer, material fran bakom kulisserna och korta dokumentarer,
ofta exklusivt. Las mer pa www.radrmusicnews.com
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