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HALVARSRAPPORT JANUARI-JUNI 2016

Midsona starker sin
ekologiska profil och
uppvisar forbattrat
resultat

APRIL-JUNI 2016 (ANDRA KVARTALET)

¢ Nettoomsattningen uppgick till 351 Mkr (223).

e Rorelseresultat fére av- och nedskrivningar, EBITDA, uppgick till 23 Mkr (14), foére
poster av engangskaraktar.

e Periodens resultat uppgick till 11 Mkr (12), motsvarande ett resultat per aktie fére
och efter utspadning pa 0,39 kr (0,53).

e Kassaflode fran den I6pande verksamheten uppgick till -22 Mkr (23).

e Ett nytt finansieringsavtal tecknades med Danske Bank avseende kreditfaciliteter
om totalt 425 Mkr.
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TOLONEN URTEKRAM®

Om Midsona AB

Midsona har en stark position pa den nordiska marknaden med flera egna vélkdnda varumarken inom F6r mer information vénligen kontakta:
halsolivsmedel, egenvard och hygien. Koncernen representerar dven ett antal internationellt etablerade VD och koncernchef Peter Asberg, +46
varumarken. Produkterna saljs via dagligvaruhandeln, apoteken, hdlsofackhandeln samt via postorder och (0)730 26 16 32.

internet. Vara prioriterade varuméarken: DALBLADS, FRIGGS, MIWANA, MYGGA, NATURDIET, SUPERNATURE,
TRI TOLONEN och URTEKRAM. Midsona omsatte 1 174 Mkr ar 2015. Midsona-aktien (MSON) &r noterad pa
NASDAQ OMX Stockholm, Mindre bolag. Lds mer om Midsona pa www.midsona.com



- X X Pressmeddelande

okt e k¥

SareErang Malmé den 15 juli 2016
e YO

midsona

Sid 2

JANUARI-JUNI 2016 (SEX MANADER)

e Nettoomsattningen uppgick till 701 Mkr (455).

e Rorelseresultat fére av- och nedskrivningar, EBITDA, uppgick till 46 Mkr (29), fére
poster av engdngskaraktar.

e Periodens resultat uppgick till 22 Mkr (11), motsvarande ett resultat per aktie fére
och efter utspadning pa 0,77 kr (0,49).

« Kassafléde frdn den l6pande verksamheten uppgick till -2 Mkr (37).

VIKTIG HANDELSE EFTER RAPPORTPERIODENS UTGANG

e Midsona férvarvade Internatural AB, ett féretag med en ledande position inom
ekologiska livsmedel i Sverige och Norge, med bland annat varumarkena Kung
Markatta och Helios.

Koncernchefens kommentar

Midsona - marknadsledaren inom ekologiska kolonialprodukter

Forsaljningen av ekologiska varor har vuxit starkt savél i Norden som globalt under de
senaste dren. Sarskilt stark har trenden varit i Midsonas stérsta marknad, Sverige, dar
forsaljningen av ekologiska produkter 6kade med hela 39 % ar 2015. Det ekologiska
segmentet forvéntas vara i fortsatt tillvaxt i Norden de ndrmaste aren. Genom forvarv ar
nu Midsona marknadsledande inom ekologiska kolonialprodukter i Norden. For drygt ett ar
sedan forvarvade Midsona danska Urtekram International A/S. Férvarvet var strategiskt
viktigt dd det breddade produktportféljen med egna varumarken, sasom Urtekram,
positionerade mot attraktiva ekologiska tillvéxtsegment. Under det senaste aret har
Urtekram framgangsrikt integrerats i Midsonas verksamhet. I och med férvérvet av
Internatural AB (Internatural) i bérjan av juli 2016 med de ledande ekologiska
varumarkena Kung Markatta och Helios tar Midsona ndasta steg och blir marknadsledande
inom ekologiska kolonialprodukter pa alla vara huvudmarknader. Kung Markatta &r
marknadsledare i Sverige, Helios i Norge samt Urtekram i Danmark och Finland. Urtekram
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Om Midsona AB

Midsona har en stark position pad den nordiska marknaden med flera egna vilkinda varumarken inom Fér mer information vénligen kontakta:
halsolivsmedel, egenvard och hygien. Koncernen representerar dven ett antal internationellt etablerade VD och koncernchef Peter Asberg, +46
varumarken. Produkterna séljs via dagligvaruhandeln, apoteken, halsofackhandeln samt via postorder och (0)730 26 16 32.

internet. Vara prioriterade varumarken: DALBLADS, FRIGGS, MIWANA, MYGGA, NATURDIET, SUPERNATURE,
TRI TOLONEN och URTEKRAM. Midsona omsatte 1 174 Mkr ar 2015. Midsona-aktien (MSON) &r noterad pa
NASDAQ OMX Stockholm, Mindre bolag. Lds mer om Midsona pa www.midsona.com
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&r ocksa nummer tva i den svenska och norska marknaden. Ekologiska produkter star i
och med forvarvet for éver halften av Midsonas férsaljning.

Forvarvet av Internatural stiarker Midsona

Forvarvet av Internatural ar bolagets hittills stérsta. I tillagg till de egna varumarkena
Kung Markatta och Helios distribuerar man marknadsledare s3som Alpro, Yogi Tea och Green & Black's.
Under rdkenskapsaret 2015 redovisade Internatural en nettoomséattning pa 637 MSEK och
EBITDA pa 65 MSEK. Under innevarande riakenskapsar férvéntar sig Midsona att
Internatural uppnar en vésentligt 6kad nettoomséttning och en forbattrad EBITDA.
Férvarvade Internatural med Kung Markatta och Helios i kombination med Midsonas
varumarken sadsom Urtekram och Friggs positionerar oss som en ledande nordisk koncern
inriktad pd véxtbaserade produkter med sarskilt fokus pa ekologiska produkter.

Goda synergimdjligheter

Synergieffekter kommer att uppnds framst inom inkép, logistik och produktion. Ett
exempel ar att Midsona har en fullskalig anldggning fér produktion av ekologiska
livsmedelsprodukter i Mariager i Danmark medan Internatural képt in alla produkter foér
Kung Markatta och Helios fran tredje part. Bedémningen &r att en avsevard andel av
dessa produkter kommer att kunna produceras i Mariager med kostnadsbesparingar som
foljd. Stérre inkdpsvolymer skall ge battre férhandlingsmdéjligheter och darmed lagre
priser. Under de kommande aren férutses synergier realiseras med en arlig effekt pa
EBITDA med cirka 35 MSEK, varav cirka 25 MSEK férvéantas realiseras innan utgangen av
2017.

Finansiering via forvarvslan och foretrademission

Midsona kommer att finansiera forvarvet av Internatural genom en befintlig kreditfacilitet
i kombination med ett férvérvslan fran Danske Bank. Cirka halften av det nya
forvarvslanet &r i form av att ett bryggldn och Midsona planerar att géra en
foretradesemission av aktier motsvarande upp till 400 MSEK senare under aret, i mdjlig
kombination med alternativa finansieringslésningar, exempelvis ett obligationslan.
Féretradesemissionen kommer att mojliggéra fér Midsona att uppréatthalla sina nyckeltal
och samtidigt fullfélja sina tillvadxtmal. Midsonas stérsta aktiedgare, Stena Adactum AB,
har atagit sig att teckna sin pro rata-andel i emissionen och utfarda en emissionsgaranti
for aterstaende del av emissionen. Midsona aterkommer med ytterligare information till
aktiedgarna sa snart som mdjligt.
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Om Midsona AB

Midsona har en stark position pad den nordiska marknaden med flera egna vilkinda varumarken inom Fér mer information vénligen kontakta:
halsolivsmedel, egenvard och hygien. Koncernen representerar dven ett antal internationellt etablerade VD och koncernchef Peter Asberg, +46
varumarken. Produkterna séljs via dagligvaruhandeln, apoteken, halsofackhandeln samt via postorder och (0)730 26 16 32.

internet. Vara prioriterade varumarken: DALBLADS, FRIGGS, MIWANA, MYGGA, NATURDIET, SUPERNATURE,
TRI TOLONEN och URTEKRAM. Midsona omsatte 1 174 Mkr ar 2015. Midsona-aktien (MSON) &r noterad pa
NASDAQ OMX Stockholm, Mindre bolag. Lds mer om Midsona pa www.midsona.com
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Fortsatt forbattring av forsadljning och resultat

Midsonas forsaljning andra kvartalet 6kade med 57 % och uppgick till 351 Mkr (223).
Rorelseresultat fore av- och nedskrivningar (EBITDA) uppgick till 22 Mkr (16). Justerat for
engangsposter var resultatet (EBITDA) 23 Mkr (14). Under det andra kvartalet gjordes
stdrre investeringar &n normalt i siljframjande atgérder, framforallt for varuméarkena
Friggs och Urtekram i Sverige. For Friggs handlade det om investeringar i det nya
sortimentet av majskakor. De har fatt ett gott konsumentmottagande med snabbt 6kande
forsaljning som féljd. Vi investerade ocksa i fortsatt distributionsuppbyggnad fér Urtekram
i Sverige. Efterfragan pa ekologiska produkter &r mycket stor vilket lett till
flaskhalsproblem och extra logistikkostnader. Vi vidtar nu atgarder for att effektivisera
logistikkedjan.

Ledande inom hadlsa och valbefinnande i Norden

Midsona har genomfért en stor féréndringsresa. Fran en spretig struktur med en mangd
dotterbolag med olika inriktningar, produkter i allt fran lakemedel till tvattmedel och
narvaro i princip i alla delar av vdrdekedjan till ett bolag med fokus pa starka varuméarken
inom tillvéxtsegment sdsom vaxtbaserade livsmedel och ekologiska produkter. Flera av
koncernens varumarken ar nu marknadsledande inom sina respektive segment.
Ambitionen &r att fortsitta véxa dessa varumaérken, realisera synergierna fran férvarvade
Internatural men ocksa att férbereda for nya férvérv. Vi ndrmar oss var vision att vara
ledande inom halsa och valbefinnande i Norden.

Peter Asberg, VD och koncernchef

Denna information &r sddan information som Midsona AB &r skyldigt att offentliggéra enligt EU:s
marknadsmissbruksférordning och lagen om véardepappersmarknaden. Informationen ldmnades, genom Lennart Svenssons
forsorg, for offentliggérande den 15 juli 2016 kl. 08.00 CET
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Om Midsona AB

Midsona har en stark position pad den nordiska marknaden med flera egna vilkinda varumarken inom Fér mer information vénligen kontakta:
halsolivsmedel, egenvard och hygien. Koncernen representerar dven ett antal internationellt etablerade VD och koncernchef Peter Asberg, +46
varumarken. Produkterna séljs via dagligvaruhandeln, apoteken, halsofackhandeln samt via postorder och (0)730 26 16 32.

internet. Vara prioriterade varumarken: DALBLADS, FRIGGS, MIWANA, MYGGA, NATURDIET, SUPERNATURE,
TRI TOLONEN och URTEKRAM. Midsona omsatte 1 174 Mkr ar 2015. Midsona-aktien (MSON) &r noterad pa
NASDAQ OMX Stockholm, Mindre bolag. Lds mer om Midsona pa www.midsona.com



