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Delarsrapport
1jan — 30 jun 2016

Fortsatt god tillviaxt med utméarkt lonsamhet

Sammanfattning av andra kvartalet

Vi

Axfood-koncernens nettoomséttning uppgick till
10 991 MKkr (10 478), en 6kning med 4,9 procent.
Omséttningen i egendgd detaljhandel 6kade
med 3,1 procent.

Omsiéttningen i egenégda jimforbara butiker
6kade med 0,9 procent.

Rorelseresultatet for perioden uppgick till 494 Mkr
(431), vilket motsvarar en rérelsemarginal om
4,5 procent (4,1).

Resultatet efter finansiella poster for perioden
uppgick till 493 Mkr (429).

Periodens resultat var 384 Mkr (334) och resultat
per aktie 1,83 kr (1,59).

Axfood forvantar att rorelseresultatet for 2016
overtraffar 2015 ars utfall.

sentliga hindelser efter balansdagen

Sammanfattning av delarsperioden januari—juni

Inga visentliga héndelser har intriffat efter balansdagen.

Axfood-koncernens nettoomséttning uppgick till
21 386 Mkr (20 044), en 6kning med 6,7 procent.
Omséttningen i egendgd detaljhandel 6kade
med 5,4 procent.

Omsiéttningen i egenédgda jamforbara butiker
o6kade med 3,0 procent.

Rorelseresultatet for perioden uppgick till 902 Mkr
(760), vilket motsvarar en rérelsemarginal om

4,2 procent (3,8).

Resultatet efter finansiella poster for perioden
uppgick till 898 Mkr (757).

Periodens resultat var 700 Mkr (590) och resultat
per aktie 3,34 kr (2,81).

Nyckeltal

Kv 2 Kv 2 6 man 6 man Helar
Mkr 2016 2015 Forandr. 2016 2015 Forandr. 2015
Nettoomsattning 10991 10478 49 % 21 386 20 044 6,7 % 41 247
Rérelseresultat 494 431 146 % 902 760 187 % 1760
Rérelsemarginal, % 45 4,1 0,4 4,2 38 0,4 43
Resultat efter skatt 384 334 150 % 700 590 186 % 1361
Resultat per aktie, kronor 1 1,83 1,59 15,1 % 3,34 281 189 % 6,48
Kassaflode fran den lI6pande verksamheten per aktie, 30 3.0 00 % 49 55 109 % 119
kronor
Rantabilitet pa sysselsatt kapital, % 2 46,9 37,8 9,1 46,9 37,8 9,1 36,5
Rantabilitet pa eget kapital, % 2 41,6 33,7 79 41,6 33,7 7.9 31,8
Eget kapital per aktie, kronor - - - 15,87 17,85 -11,1 % 21,58
Soliditet, % - - - 34,6 386 -4,0 43,0

D Avser resultat per aktie fore och efter utspidning.
2 Rullande 12 ménader.
¥ Substansvirde per aktie verensstimmer med eget kapital per aktie.

For ytterligare information vénligen kontakta:
Anders Stralman, koncernchef och verkstéllande direktor, mobil 070-293 16 93.

Karin Hygrell-Jonsson, ekonomi- och finansdirektor, mobil 070-662 69 70.
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Denna information &r sadan information som Axfood AB
(publ) ar skyldigt att offentliggora enligt EU:s marknads-
missbruksforordning och lagen om vardepappers-
marknaden. Informationen lamnades, genom
ovanstaende kontaktpersons forsorg, for offentlig-
gorande den 15 juli 2016 klockan 13.00.




4.9%

Forsdljningstillvdxten under
andra kvartalet 2016.

Koncernchefens kommentar

Utmiérkt l1onsamhet

Under andra kvartalet genererade Axfood
en utmarkt lonsamhet, samtidigt som vi
starkte var position pa marknaden.
Rorelsemarginalen 6kade till 4,5 procent
med starka resultat fran alla bolag. Till-
véaxten var béttre &n marknaden, vars
6kning ddmpades under kvartalet, vilket
ocksa reflekterades i var tillvaxttakt.

Hemkops fortsatta framgang

Willys redovisade en bra lonsamhet under
kvartalet, men forsiljningsutvecklingen
kunde ha varit battre. Forsiljningen i
jamforbara butiker hade till och med en
negativ tillvaxt. Inklusive senaste arets
etableringar 6kade forséljningen och Willys
tog marknadsandelar. I juni uppnaddes
milstolpen 2 miljoner Willys Plus-kunder.

Hemkops starka forsiljningsutveckling
resulterade i en bra lonsamhet. Forsilj-
ningen i jamforbara butiker fortsatte under
kvartalet att oka mer 4n marknaden, bade
i egendgda Hemkop och franchise.

Verksamheten inom Axfood Nérlivs var
fortsatt stark och satsningarna pa ytter-
ligare Axfood Snabbgross-butiker innebar
att vi idag nar fler kunder pa den vixande
café- och restaurangmarknaden. Kostna-
derna for de nya butikerna paverkade
rorelseresultatet, men Axfood Nérlivs visar
bra lonsamhet, bade i jamforbara butiker
och partihandeln.

Bra tillvéixt fran koncernens butiker
och partihandelsforsédljningen 6kade
omséttningen inom supportbolaget Dagab.
I kombination med stindig kostnads-
kontroll redovisade Dagab bra lonsamhet.
Under kvartalet skrev vi en avsiktsfor-
klaring om att forvirva lagerverksam-
heten for var frukt & gront-affar som idag
hanteras av Saba. Genom att integrera
denna del far vi framover en &n battre
kontroll pa de viktiga frukt & gront-
ink6pen.

E-handeln i gang

I maj borjade var e-handelssatsning mot
konsument. Forst ut var Willys med tre
butiker i Stockholm och Géteborg. Forsilj-
ningen gick enligt plan och bestillningar
gjordes framst med upphédmtning i butik.
Efter sommaren lanserar Hemkop en
prenumerationstjinst pa matkassar med
fiardiga middagslésningar, som sedan f6ljs
upp av e-handel med lésplock. Utrull-
ningen av e-handeln sker butik for butik
och for andra halvaret planeras lansering
av totalt tio butiker for Willys och Hemkop.

Uppdaterade hallbarhetsmal

Vi har uppdaterat vara hallbarhetsmal och
bland annat kompletterat med mal for
djurskyddscertifiering och att reducera
matsvinnet. Vi har ocksa tagit fram var syn
pa en mer hallbar livsmedelsstrategi for
Sverige med konkreta forslag till regering-
ens kommande livsmedelsstrategi.

Marknadsutsikter och prisutveckling
Forvantningarna pa den svenska BNP-
tillvaxten har justerats ned marginellt
efter Brexit och konsumtionen bedoms &ven
framover driva den svenska tillvixten. Efter
en negativ utveckling av
dagligvaruhandeln i april, framst till foljd
av att pasken infoll i mars i ar, lyfte
marknaden uppét igen i maj och juni. Vi
bedémer fortsatt att marknaden ar stabil
resten av aret och behaller var
uppskattning om en matinflation 2016
inom spannet 1-2 procent.

Prognos

Andra kvartalets utmérkta lonsamhet
visar att vi har resurser for att 6ka
forséljningen, framfor allt inom Willys. De
digitala satsningarna &r ocksa en viktig del
av den framtida tillvixten. Pa kort sikt pa-
verkar e-handeln lonsamheten negativt,
men genom selektiv utrullning och plock i
butik kontrollerar vi kostnaderna och kan
begréinsa investeringarna efter volym och
resultat.

Trots vart tillviaxtfokus kommer vi
endast kunna etablera sex av de tio
planerade butikerna under aret. Déar-
med sénker vi vara uppskattade totala
investeringar 2016 till 600-700 MKkr.

Vi behaller var prognos for aret: Axfood
forvantar att rorelseresultatet for 2016
overtraffar 2015 ars utfall.

Anders Stralman
Vd och koncernchef Axfood AB
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26,8%

Andelen egna mdarkesvaror
(EMV) av den totala
forséljningen vid slutet av
andra kvartalet 2016.

Den svenska dagligvarumarknaden

Enligt SCB:s detaljhandelsindex fran maj har dagligvaruhandelns ackumulerade
omsittning (exklusive alkohol) sedan arets borjan 6kat med 3,3 procent i l16pande priser.

I fasta priser, justerat for pris- och kalendereffekt, 6kade volymen med 0,8 procent. Under
andra kvartalet avtog tillvixttakten och i april var utvecklingen negativ, vilket framst var
hanforligt till att pasken i ar infoll under forsta kvartalet.

Axfoods omsittningstillvixt® jaimfért med dagligvarumarknaden®
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e AxfOOC-KONCErNEN s Dagligvaruindex

» Axfoods konsoliderade parti- och detaljhandelsomséttning.
2 Den svenska dagligvaruhandelns omséttning exkl. alkohol enligt detaljhandelsindex fran HUI/SCB. Preliminéra siffror kan vid behov
revideras enligt HUI/SCB:s revideringspolicy.

Axfood-koncernens forsiljning

Andra kvartalet

Axfood-koncernens nettoomséttning uppgick under andra kvartalet till 10 991 Mkr

(10 478), en 6kning med 4,9 procent. Axfoodgruppens butiksomséttning (i egna butiker
och Hemkop franchise) uppgick till 9 028 Mkr (8 706), en 6kning med 3,7 procent. Axfoods
egenidgda detaljhandel 6kade under andra kvartalet med 3,1 procent och omséttningen for
jamforbara butiker 6kade med 0,9 procent. Forsédljningen av egna mérkesvaror (EMV)
uppgick vid slutet av kvartalet till 26,8 procent (26,5).

Januari-juni

Axfood-koncernens nettoomséttning uppgick under perioden till 21 386 Mkr (20 044), en
6kning med 6,7 procent. Axfoodgruppens butiksomséttning (i egna butiker och Hemkop
franchise) uppgick till 17 754 Mkr (16 859), en 6kning med 5,3 procent. Axfoods egenéigda
detaljhandel 6kade under aret med 5,4 procent, medan jamforbara butiker kade med 3,0
procent.

Nettoomsittning per segment

Kv 2 Kv 2 6 man 6 man Helar
Mkr 2016 2015 %D 2016 2015 %V 2015
Willys 5823 5691 2,3 11 466 10 952 47 22 320
Hemkop 1563 1470 6,3 3108 2871 83 5883
Axfood Narlivs 760 717 6,0 1394 1312 6,3 2734
Dagab 2 10734 10 058 6,7 20 846 19 323 7,9 39756
Koncerngemensamt 181 168 7,7 357 334 6,9 672
Internomséttning mellan
segment som elimineras
Dagab 2 -7 900 -7 468 58 -15451 -14 435 7,0  -29487
Axfood Narlivs -1 -1 0,0 -1 -2 -50,0 -4
Koncerngemensamt -169 -157 7,6 -333 -311 7,1 -627
Nettoomséttning, totalt 10991 10 478 4,9 21 386 20 044 6,7 41 247

Y Procentuell forandring i jaimforelse med motsvarande period foregiende ar.

2 Under tredje kvartalet 2015 édndrade Axfood Sverige namn till Dagab.

3 Koncerngemensamt omfattar stédfunktioner pd huvudkontoret sdsom koncernledning, ekonomi, kommunikation,
affirsutveckling, HR och IT.
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Butiksomsittning egenigd och franchise ?

Kv 2 Jamforbara Jamforbara
Mkr 2016 %Y butiker,% Y 6 man 2016 %Y butiker, %
Willys 5823 2,3 -0,2 11 466 4,7 2,3
Hemkdp egenéagd 1539 6,3 5,2 3058 8,2 5,7
Hemkaop franchise 1 666 6,3 4.4 3230 48 4.6
Hemkop totalt 3205 6,3 4,8 6 288 6,4 5,1
Egenagd detaljhandel 7 362 3,1 0,9 14 524 54 3,0
Axfoodgruppens 9028 3,7 1,5 17 754 5,3 33

butiksomséttning

U Procentuell fordndring i jimforelse med motsvarande period féregdende ar.
2 Se dven tabell Butiksomsittning egenégd och franchise s 18 for ytterligare information.

Forandring i butiksstruktur

Dec Ny- Forséljning/ Konverteringar
Antal butiker 2015 etableringar Forvérv Nedldggning till/fran Jun 2016
Willys 1 194 4 -2 196
Hemkop 68 1 -2 67
Totalt egendagda 262 4 1 -4 263
Hemkop franchise 111 2 -1 3 115
Axfoodgruppen totalt 373 4 3 -5 3 378
D varav Willys Hemma 50 -2 48

Axfood-koncernens resultat

Andra kvartalet

Rorelseresultatet for andra kvartalet uppgick till 494 Mkr (431). Rorelsemarginalen
uppgick till 4,5 procent (4,1). Samtliga bolag visade starka resultat drivet av en bra
forsaljningstillvaxt. Resultatet efter finansiella poster uppgick till 493 Mkr (429).

Resultatet efter skatt uppgick till 384 Mkr (334).

Januari-juni

Rorelseresultatet for perioden uppgick till 902 Mkr (760). Rérelsemarginalen uppgick till
4,2 procent (3,8). Finansnettot for perioden uppgick till -4 Mkr (-3) och resultatet efter
finansiella poster uppgick till 898 Mkr (757). Resultatet efter skatt uppgick till 700 Mkr

(590).

Rorelseresultat per segment

Kv 2 Kv 2 6 mén 6 man Helar

Mkr 2016 2015 %V 2016 2015 % v 2015
Willys 245 227 79 440 399 10,3 896
Hemkdp 71 56 26,8 130 106 22,6 221
Axfood Nérlivs 57 59 -3,4 79 78 1,3 200
Dagab 2 160 132 21,2 328 257 27,6 600
Koncerngemensamt ¥ -39 -43 -9,3 -75 -80 -6,3 -157
Periodens rorelseresultat 494 431 14,6 902 760 18,7 1760
Finansnetto ® -1 -2 -50,0 -4 -3 333 -11
Periodens resultat efter 493 429 149 898 757 186 1749
finansiella poster
D Procentuell forindring i jaimforelse med motsvarande period féregiende ar.
2 Under tredje kvartalet 2015 dndrade Axfood Sverige namn till Dagab.
¥ Koncerngemensamt omfattar stédfunktioner pd huvudkontoret sdsom koncernledning, ekonomi, kommunikation,

affirsutveckling, HR och IT.
Y Finansnettot fordelas ej per rorelsesegment. Axfood har inga visentliga transaktioner med nérstaende utover

transaktioner med dotterbolag.
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Investeringar
avskrivningar, Mkr

250

200

150

100

50

Kv Kv Kv

2/15 3/15 4/15 1/16 2/16

Kv Kv

Investeringar exkl. goodwill

m Avskrivningar

Soliditet, %

50
a6 430
38,6
40 332 346
30
20
10
0
Kv Kv Kv Kv Kv
2/15 3/15 4/15 1/16 2/16

Investeringar

Under perioden januari-juni uppgick de totala investeringarna till 301 Mkr (385), dar
0 MKkr (44) avsag forvarv av verksamheter. Vidare avsag 208 Mkr (209) investeringar
i anldggningstillgangar inom detaljhandeln, 13 Mkr (14) anldggningstillgangar inom
partihandeln samt 76 Mkr (113) avsag IT.

Inga visentliga forvéarv har skett under perioden.

Finansiell stédllning och kassaflode

Kassaflodet fran den lopande verksamheten fore betald skatt uppgick under perioden
till 1 240 Mkr (1 264). Betald skatt uppgick till -205 Mkr (-119). Utdelning till aktiedgarna
har paverkat kassaflodet med -1 889 Mkr (-899) och nettoinvesteringarna har paverkat
kassaflodet med -266 Mkr (-398).

Koncernens likvida medel uppgick till 813 Mkr jamfort med 1 933 Mkr i december
2015. Réntebiarande skulder och avsittningar uppgick till 518 Mkr jamfort med 504 Mkr
i december 2015. Riantebédrande nettolanefordran var vid periodens utgang 316 Mkr
jamfort med 1 449 Mkr i december 2015.

Soliditeten uppgick till 34,6 procent jamfort med 43,0 procent per december 2015.

Hirledning totala investeringar och nettoinvesteringar i kassaflodet

Mkr 6 man 2016 6 man 2015
Totala investeringar -301 -385
Investeringar i finansiell leasing 26 24
Avyttring av materiella/immateriella tillgéngar 10 12
Anskaffning finansiella tillgéngar 0 -20
Foérvarvade verksambheter, likvid -2 -35
Avyttrade verksamheter 1 6
Kassaflode fran investeringsverksamheten -266 -398
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Omsittning, Mdr och
rorelsemarginal, %
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Resultat per rorelsesegment

Willys

Andra kvartalet

Under andra kvartalet redovisade Willys en omséttningstillvixt om 2,3 procent jamfort
med foregdende ar. Omséittningen som uppgick till 5 823 Mkr (5 691) paverkades positivt
av fler kunder, men negativt av nagot lagre snittkop. Under andra kvartalet nadde
kundprogrammet milstolpen 2 miljoner Willys Plus-kunder. Omséttningen i jamforbara
butiker minskade med 0,2 procent. Nyetablerade Willys-butiker pa samma orter som
befintliga butiker paverkade omséttningstillvixten i jamforbara butiker negativt, men
6kade Willys marknadsandel totalt pa orterna.

Den 12 maj startade Willys e-handel i tre butiker i Stockholm och Géteborg. Knappt
tre fjirdedelar av leveranserna hiamtades av kunderna i butik och knappt hélften av
e-handeln skedde i G6teborgsbutiken. Under andra halvaret 2016 planeras e-handel
starta i ytterligare fem butiker.

Rorelseresultatet uppgick till 245 Mkr (227), en 6kning med 7,9 procent trots nagot
hogre personalkostnader till f6ljd av reducerad rabatt for arbetsgivaravgift for unga.
Rorelsemarginalen uppgick till 4,2 procent (4,0).

Under andra kvartalet etablerades en ny Willys-butik i Torslanda/Goteborg och tva
Willys Hemma-butiker stingdes. Willys hade vid periodens slut 148 Willys-butiker och
48 Willys Hemma-butiker.

Willys forsdljningsandel av egna mérkesvaror uppgick i slutet av kvartalet till
28,8 procent (28,8).

Januari-juni

Willys omséttning under perioden januari till juni 2016 uppgick till 11 466 Mkr (10 952),
en 6kning med 4,7 procent jaimfort med foregdende ar. Omsittningen i jimforbara butiker
okade med 2,3 procent. Rorelseresultatet uppgick till 440 Mkr (399) och rérelsemarginalen
uppgick till 3,8 procent (3,6).

Kv 2 Kv 2 6 man 6 man Helar
Mkr 2016 2015 Foréandr. 2016 2015 Foréndr. 2015
Nettoomséattning 5823 5691 23 % 11 466 10 952 4,7 % 22 320
Omséattningsforandring i jamforbara 02 37 39 23 40 17 a4
butiker, % ’ ' ’ ’ ’ ' '
Rérelseresultat 245 227 79 % 440 399 10,3 % 896
Rorelsemarginal, % 4,2 4,0 0,2 38 3,6 0,2 4,0
Egenégda butiker, antal - - - 196 191 5 194
Medelantalet anstallda under : . ) 4 460 4211 59 9% 4 464
perioden
Andel EMV, % - - - 28,8 288 0,0 % 29,1
Hemkop
Andra kvartalet

Hemkops starka tillvéxt fortsatte under andra kvartalet, bade totalt och i jimforbara
butiker. Forsiljningen drevs bade av fler kunder och 6kat snittkop. Omséttningen i
egendgda butiker uppgick till 1 539 Mkr (1 448), en 6kning med 6,3 procent. I jamforbara
egenégda butiker 6kade forsiljningen med 5,2 procent under perioden. Franchise-
butikernas omséttning uppgick till 1 666 Mkr (1 567), en 6kning med 6,3 procent, dir
jamforbara franchisebutiker 6kade med 4,4 procent.

Efter sommaren kommer Hemkop starta e-handel genom bade forsiljning av mat-
kassar med fiardiga middagslosningar och l6splock i fem butiker.

Rorelseresultatet for andra kvartalet uppgick till 71 Mkr (56), vilket motsvarade en
rorelsemarginal pa 4,5 procent (3,8). Rorelsemarginalen var framst hanforlig till en bra
forséljningsutveckling i kombination med en kontrollerad kostnadsutveckling.

I slutet av andra kvartalet var antalet egenédgda butiker oférindrat, 67, och antal
franchise-butiker 6kade till 115 i och med att en 91/9-butik gick 6ver i franchisetagarens
4go och netto tva nya butiker blev Hemkép franchise.

Hemkops forsdljningsandel av egna méirkesvaror uppgick i juni till 22,3 procent (21,0).
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Omsiittning, Mdr och
rorelsemarginal, %
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Omsittning, Mdr och
rorelsemarginal, %

Januari-juni

Omséttningen i egendgda butiker uppgick till 3 058 Mkr (2 826), en 6kning med
8,2 procent. Forsiljningen i jAmforbara egenidgda butiker 6kade under perioden med

5,7 procent.

Franchisebutikernas omséttning uppgick till 3 230 Mkr (3 081), en 6kning med
4,8 procent, dar omséttningen i jamforbara butiker 6kade med 4,6 procent.
Rorelseresultatet for perioden januari till juni uppgick till 130 Mkr (106). Rorelse-
marginalen for perioden var 4,2 procent (3,7).

Kv  Kv Kv Kv Kv
2/15 3/15 4/15 1/16 2/16

10

Kv 2 Kv 2 6 man 6 man Helar
Mkr 2016 2015 Forandr. 2016 2015 Forandr. 2015
Nettoomsattning 1563 1470 6,3 % 3108 2871 83% 5883
Omsattningsférandring i jamférbara butiker, % 52 49 0,3 57 46 1,1 50
Rorelseresultat 71 56 268 % 130 106 226 % 221
Rorelsemarginal, % 45 38 0,7 4.2 3,7 0,5 38
Egenagda butiker, antal - - - 67 67 - 68
Medelantalet anstallda under perioden - - 1738 1658 48 % 1745
Andel EMV, % - 22,3 21,0 1,3 214
Axfood Narlivs
Andra kvartalet

Under andra kvartalet visade Axfood Néarlivs fortsatt bra tillvixt och stidrkte sin position
pa marknaden. Omséttningen under perioden uppgick till 760 Mkr (717), en 6kning med
6,0 procent. Okningen forklaras framst av fler café- och restaurangkunder i samband med
tva nyetablerade Snabbgross-butiker under det senaste halvaret.
Rorelseresultatet for andra kvartalet uppgick till 57 Mkr (59) och rorelsemarginalen

uppgick till 7,5 procent (8,2). Den ldgre marginalen beror framst pa kostnader till f6ljd av
de nyetablerade butikerna. Rorelseresultatet fran partihandeln &r fortsatt stabilt, bland
annat drivet av en positiv forsiljningsutveckling inom Tempo. Vid slutet av perioden hade

Axfood Snabbgross 22 butiker (20).

Januari-juni

Omséttningen i Axfood Nérlivs uppgick under perioden januari till juni till 1 394 Mkr
(1 312), en 6kning med 6,3 procent. Rorelseresultatet for perioden uppgick till 79 Mkr
(78) och rorelsemarginalen uppgick till 5,7 procent (5,9).

Kv 2 Kv 2 6 man 6 man Helar
Mkr 2016 2015 Férandr. 2016 2015 Forandr. 2015
Nettoomséattning 760 717 6,0 % 1394 1312 63 % 2734
Rorelseresultat 57 59 -3,4 % 79 78 13 % 200
Rorelsemarginal, % 7,5 8,2 -0,7 5,7 59 -0,2 7,3
Axfood Snabbgross, antal butiker - - - 22 20 2 21
Medelantalet anstallda under perioden - - 448 426 52 % 451
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Omsiittning, Mdr och
rorelsemarginal, %
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Dagab
Andra kvartalet

Supportbolaget Dagabs omséttningstillvéaxt var fortsatt stark, drivet av forsiljnings-
utvecklingen inom butikskedjorna, men &dven av en fortsatt god efterfragan fran
servicehandeln. Omséttningen uppgick till 10 734 Mkr (10 058), en 6kning med

6,7 procent.

Rérelseresultatet uppgick till 160 Mkr (132) och rérelsemarginalen till 1,5 procent
(1,3). Okningen berodde framst pa hogre volym till butikskedjorna, vilket inkluderade
bra utveckling for egna varumirken och frukt & grént, men dven god kostnadskontroll.

Januari-juni

Dagabs omsiéttning under perioden uppgick till 20 846 Mkr (19 323), en 6kning med
7,9 procent. Rorelseresultatet uppgick till 328 Mkr (257), vilket motsvarar en rorelse-

marginal pa 1,6 procent (1,3).

Kv 2 Kv 2 6 man 6 man Helar
Mkr 2016 2015 Foréndr. 2016 2015 Foréndr. 2015
Nettoomséattning 10734 10058 6,7 % 20846 19323 79% 39756
Distribuerad omsattning 6 962 6 547 6,3 % 13494 12526 77 % 25995
Rérelseresultat 160 132 212% 328 257 276 % 600
Rorelsemarginal, % 15 1,3 0,2 1,6 1,3 0,3 15
Medelantalet anstallda under perioden - - - 1787 1694 55% 1809
Servicegrad, % 96,1 96,9 -0,8 96,3 96,9 -0,6 96,9

Moderbolaget

Moderbolagets 6vriga rorelseintdkter under perioden januari till juni uppgick till 116 Mkr
(105). Efter forséljnings- och administrationskostnader om 159 Mkr (151) och ett
finansnetto pa 2 Mkr (1) uppgick resultatet efter finansiella poster till -41 Mkr (-45).
Investeringarna uppgick under perioden till 4 Mkr (4).
Moderbolagets riantebérande nettolanefordran var vid periodens slut 382 Mkr jamfort
med 716 Mkr per december 2015. Moderbolaget har inga visentliga transaktioner med
nérstaende, utover transaktioner med dotterbolag.
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Hallbar utveckling

Nyckeltal, koncernen

Kv 2 Kv 2 6 man 6 man Heldr
2016 2015 2016 2015 2015

Andel ekologisk forsaljning av total
livsmedelsomséttning

Axfood 6,3 52 6,7 53 59

Willys 6,0 5,0 6,1 5,0 5,2

Hemkop 7.8 6,6 8,7 6,6 8,1
Andel KRAV-kétt av total kottomséattning

Axfood 3,7 3,2 38 3,2 35

Willys 29 30 31 29 31

Hemkop 74 52 7,1 51 58
Brannbart avfall ¥ (ton), andel av
nettoomséattningen (Mkr), %

Willys 43 et. 43 et. 46

Hemkop et et et et et

Axfood Snabbgross 22 et 22 et 27
Antal produktindrag EMV fran butik 8 5 14 11 26
ﬁ’gaalbzi?kduktmdrag ovriga produkter 23 19 20 46 9%
Antal sociala revisioner 2 21 18 27 19 48
Elférbrukning, kWh/m? (butik och lager) ® 3344 3383 3344 3383 331,6
Eggg‘yf‘;‘;’;‘ti‘ﬁi"; g‘é’:g’ ;:f)e' av 0,64 068 064 068 063
CO>, kg/ton gods 13,5 18,5 13,5 18,5 16,9
Frisknarvaro, % 93,9 93,9 93,6 93,7 94,0

D Rullande 12 ménader redovisas med ett kvartals fordrigjning.

2 Béade i egen regi och genom organisationen Business Social Compliance Initiative (BSCI).

¥ Rullande 12 manader. Avser egenigda butiker och lager.

¥ Inflationsjusterad nettoomséttning.

» Rullande 12 manader. Avser total méngd for transporter fran lager till butik med egna lastbilar.

Ekologisk forsaljning

Axfoods kunder fortsitter att efterfraga ekologiska alternativ. Den ekologiska
forséljningen 6kade under de sex forsta manaderna 2016 med 33 procent jamfort
med samma period 2015. Det motsvarar en ekologisk andel av total forsédljning pa
6,7 procent (5,3).

Uppdaterade hallbarhetshetsmal

Axfood har under kvartalet uppdaterat hallbarhetsprogrammet, som styr koncernens
arbete med milj6-, naturresurs-, djurvalfard- och sociala fragor pa kort och lang sikt.
Axfoods ambition 4r att vara ledande inom hallbarhetsomradet, bade nér det géller
tekniska losningar och arbetssétt. Nytt i hallbarhetsprogrammet dr att Axfood refererar
arbetet bade till Sveriges 16 nationella miljomal och FN:s 17 globala mal for hallbar
utveckling (SDG). Axfood arbetar med manga av FN:s méal men har identifierat foljande
fyra som de mest relevanta: SDG 1 - Ingen fattigdom, SDG 10 - Minskad ojamlikhet, SDG
12 - Hallbar konsumtion och produktion samt SDG 13 - Bekdmpa klimatforandringen.

Sedan tidigare har Axfood som mal att 2020 vara klimatneutralt och som arbetsgivare
framja mangfald genom att bland ledare ha jamn konsfordelning och minst 20 procent
med internationell bakgrund. Axfood ska sékerstélla sunda arbetsforhallanden inom
leverantorsledet for egna mérkesvaror med hjélp av uppfoljningssystem hos alla
leverantorer och deras underleverantorer. Axfood ska framja en hallbar konsumtion
genom att exempelvis den ekologiska forsiljningen ska uppga till minst tio procent av den
totala omséttningen av livsmedel 2020 och samma ar enbart sélja gronlistad fisk. Andra
atgirder for en mer hallbar konsumtion &r att reducera matsvinnet i butikerna, 6ka
andelen djurskyddscertifierade kottleverantorer och inte tillata nagra kemiska A&mnen
fran SIN-listan® i varor eller forpackningar.

1 P4 SIN-listan (Substitute it Now) visar organisationen Chemsec kemikalier som de anser ir sa giftiga att de borde forbjudas

inom EU.
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Axfoods langsiktiga livsmedelsstrategi

I samband med Almedalsveckan presenterade Axfood sin vision om en mer hallbar
matkasse och livsmedelssektor for Sverige, Matkassen 2030. Kundernas kopbeslut har
en enorm inverkan pa samhaéllet och kunderna &r redo att vélja ritt, bade néar det géller
milj6 och hilsa. Med Matkassen 2030 vill Axfood framja ett hallbart svenskt jordbruk,
foradla svenska mervirden, stélla krav pa nytdnkande och inspirera och forenkla for
konsumenterna att gora mer héallbara val. Visionen innehéller 79 konkreta och hallbara
forslag till den svenska regeringens kommande nationella livsmedelsstrategi. Axfood
uppmanar niringsliv, politiker och myndigheter att samverka for att skapa resultat och
en langsiktig livsmedelsstrategi.

Minskad klimatpaverkan 2015

I maj 2016 publicerade Energimarknadsinspektionen residualmixen? med koldioxid-
paverkan for elforbrukningen 2015 for de bestéllare som inte aktivt valt fornyelsebar el.
Sedan 2009 har alla lokaler dar Axfood &r bestéllare fornyelsebar el och ddrmed ingen
koldioxidpaverkan, men vissa av Axfoods butiker i kopcentra paverkas av residualmixen.
I och med denna publicering kunde Axfood berdkna det totala klimatavtrycket for 2015,
som motsvarade 26 653 ton koldioxidekvivalenter. Jimfort med 2014 4r det en minskning
med 44 procent. Framst beror det l4gre avtrycket pa att ytterligare 17 av de 30 butiker
som inte fick fornyelsebar el via sina hyresavtal foregdende ar har 6vergatt till ren el
under 2015. Storsta klimatavtrycket for Axfood var ddrmed inte ldngre elforbrukningen,
som 2015 stod for 18 procent av det totala avtrycket, utan utsléppen fran kéldmedia med
en andel pa 43 procent. Resterande avtryck kommer fran transporter (35 procent) och
tjansteresor (4 procent).

Matmissionen - for bra for att elda upp

Drygt sex manader efter att Matmissionen — Nordens forsta sociala matbutik — brann
ned i Ragsved 6ppnar Axfood och Stockholms Stadsmission i september en ny
Matmissionen, i Veddesta utanfor Stockholm. Butiken ska precis som tidigare bidra till
positiv samhillsnytta genom att skapa ekonomiskt utrymme fér ménniskor i utsatthet,
mojliggora arbetstraning i butik och bidra till minskat matsvinn. Matmissionen har idag
1 200 medlemmar som far handla till en tredjedel av ordinarie butikspriser.

Leverantorsbesok i Thailand

I slutet av maj besokte Axfood ett urval av leverantorer i Thailand som ett steg i det
langsiktiga arbetet att sékerstélla arbetsvillkoren bland deras medarbetare och
underleverantorer. Axfood deltog dven i ett rundabordssamtal om géstarbetarsituationen
arrangerat av BSCI (Business Social Compliance Initiative) och ILO (International
Labour Organization). Bland annat diskuterades forslag pa atgirder for att minska
géstarbetarnas kostnader, som ofta blir skulder, i samband med anstillning.

Prognos och marknadsutsikter 2016

o Axfood forvantar att rorelseresultatet for 2016 6vertraffar 2015 ars utfall.
e Investeringarna inom Axfood forvantas uppga till 600-700 Mkr under 2016.

o Matinflationen i Sverige forvantar Axfood kommer att ligga inom spannet 1-2 procent
under 2016.

Kommande rapporter
Delarsrapporten for januari-september 2016 presenteras den 20 oktober 2016.
Bokslutskommunikén for 2016 presenteras den 7 februari 2017.

Pressreleaser under andra kvartalet

2016-06-17 Dagab forviarvar Sabas lagerverksamhet i Helsingborg
2016-06-07 Hemkop lanserar egna matkassar

2016-05-12 Willys startar e-handel

2 Den blandning av fossil-, férnybar- och kirnkraftsproducerad el som blir éver nir de som aktivt valt el fatt onskad el tilldelad.
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Delarsrapporten for perioden januari — juni 2016 ger en réattvisande 6versikt av
moderbolagets och koncernens verksamhet, stdllning och resultat samt beskriver
vasentliga risker och osdkerhetsfaktorer som moderbolaget och de foretag som ingar

i koncernen star infor.

Stockholm den 15 juli 2016

Lars Olofsson
Vice styrelseordforande

Fabian Bengtsson
Styrelseledamot

Ann Carlsson
Styrelseledamot

Michael Sjorén
Styrelseledamot, arbetstagar-
representant

Mia Brunell Livfors
Styrelseordforande

Anders Stralman
Koncernchef och

verkstdillande direktor

Antonia Ax:son Johnson
Styrelseledamot

Caroline Berg
Styrelseledamot

Anders Helsing
Styrelseledamot, arbetstagar-
representant

Lars Ostberg
Styrelseledamot, arbetstagar-
representant

Denna delarsrapport har inte varit foremal for en 6versiktlig granskning av bolagets

revisorer.
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Finansiella rapporter, koncernen

Rapport over resultat och 6vrigt totalresultat
i sammandrag, koncernen

Kv 2 Kv 2 6 mén 6 mdn Helér
Mkr 2016 2015 2016 2015 2015
Nettoomsattning 10 991 10478 21 386 20 044 41 247
Kostnad sald vara -9 391 -8987  -18 292 -17 222 -35 352
Bruttoresultat 1 600 1491 3094 2822 5895
Forsaljnings/administrationskostnader m m -1 106 -1 060 -2 192 -2 062 -4 135
Rérelseresultat 494 431 902 760 1760
Ranteintékter och liknande resultatposter 1 1 2 3 6
Rantekostnader och liknande resultatposter -2 -3 -6 -6 -17
Resultat efter finansiella poster 493 429 898 757 1749
Skatt -109 -95 -198 -167 -388
Periodens resultat 384 334 700 590 1361
Ovrigt totalresultat
Poster som inte kan omféras till periodens resultat
Omvardering av férmansbestamda
pensionsplaner S11 6 -18 -9 8
Skatt hanforlig till poster som inte kan omféras till
periodens resultat 2 -1 4 2 2
Poster som kommer att omféras till periodens
resultat
Omrékningsdifferenser vid omrékning av
utldandska verksamheter 0 0 0 0 0
Férandring av verkligt varde terminskontrakt 5) -3 5 -3 -5
Forandring av verkligt varde pa finansiella
tillgdngar som kan saljas - _ - _ 3
Skatt hanforlig till poster som har omférts eller
kan omfdras till periodens resultat -1 1 -1 1 0
Ovrigt totalresultat for perioden -5 3 -10 -9
Summa totalresultat for perioden 379 337 690 581 1365
| rorelseresultatet ingar avskrivningar med 180 173 357 346 696
Resultat per aktie, kronor? 1,83 1,59 3,34 2,81 6,48
Periodens resultat hanforligt till
moderbolagets dgare 384 334 700 590 1361
Innehav utan bestammande inflytande 0 0 0 0 0
Summa totalresultat for perioden hanforligt till
moderbolagets égare 379 337 690 581 1365
Innehav utan bestammande inflytande 0 0 0 0 0
D Antal aktier 4r samma fore och efter utspadning. Genomsnittligt antal aktier #r samma som antalet aktier.
Axfood har inget eget innehav av egna aktier.
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Rapport 6ver finansiell stiallning i sammandrag, koncernen

Mkr 2016-06-30 2015-06-30 2015-12-31
Tillgangar
Goodwill 1 860 1 860 1 860
Ovriga immateriella tillgdngar 642 691 668
Materiella anlaggningstillgéngar 1885 1896 1930
Finansiella tillgdngar © 89 98 95
Uppskjutna skattefordringar 64 61 60
Summa anléggningstillgangar 4 540 4 606 4613
Varulager 2 095 2068 2035
Kundfordringar 997 901 852
Ovriga omsattningstillgadngar 1186 1203 1104
Kassa och bank 813 936 1933
Summa omsattningstillgangar 5091 5108 5924
Summa tillgangar 9631 9714 10 537
Eget kapital och skulder
Eget kapital hanforligt till moderbolagets aktieagare SIS 3746 4530
Eget kapital hanforligt till innehav utan bestammande inflytande 1 1 1
Summa eget kapital 3332 3747 4531
Langfristiga rantebéarande skulder 477 488 464
Uppskjutna skatteskulder 572 470 569
Ovriga rantefria langfristiga skulder 34 34 30
Summa langfristiga skulder 1083 992 1063
Kortfristiga rantebéarande skulder 41 41 40
Leverantdrsskulder 3093 2851 2782
Ovriga kortfristiga rantefria skulder 2082 2083 2121
Summa kortfristiga skulder 5216 4975 4943
Summa eget kapital och skulder 9631 9714 10 537
Stallda sékerheter 0 0 0
Eventualforpliktelser 14 21 14
D varav rantebarande tillgadngar 21 20 20
Rapport 6ver kassafloden i sammandrag, koncernen
Mkr 6 man 2016 6 man 2015 Helar 2015
Lopande verksamheten
Kassaflode fran den I6pande verksamheten fére forandring i
rérelsekapital, exklusive betald skatt 1229 1081 2408
Betald skatt -205 -119 -270
Forandringar i rorelsekapital 11 183 357
Kassaflode fran den I6pande verksamheten 1035 1145 2495
Investeringsverksamheten
Forsaljning och forvarv av verksamheter, netto -1 -73 -82
Férandring av anlaggningstillgdngar, netto -265 -305 -649
Forandring av finansiella anlaggningstillgdngar, netto 0 -20 -20
Kassaflode fran investeringsverksamheten -266 -398 -751
Finansieringsverksamheten
Forandring av rantebarande skulder - -21 -21
Lamnad utdelning -1 889 -899 -899
Kassaflode fran finansieringsverksamheten -1 889 -920 -920
Periodens kassaflode -1120 -173 824
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Rapport over forandring i eget kapital i sammandrag,

koncernen

Mkr 2016-06-30 2015-06-30 2015-12-31
Belopp vid arets ingang 4531 4 065 4 065
Summa totalresultat for perioden 690 581 1365
Utdelning till aktiedgare -1 889 -899 -899
Belopp vid periodens utgang v 3332 3747 4531

1) Av eget kapital dr 3 331 Mkr (3 746) hénforligt till moderbolagets aktieigare och 1 Mkr (1) till innehav utan bestimmande

inflytande.

Nyckeltal och annan information, koncernen

6 man 2016 6 man 2015 Helar 2015
Rorelsemarginal, % 4,2 38 43
Marginal efter finansiella poster, % 42 38 4.2
Soliditet, % 34,6 386 43,0
Nettoskuldsattningsgrad (+)/nettofordransgrad (-), ggr -0,1 -0,1 -0,3
Skuldsattningsgrad, ggr 0,2 0,1 0,1
Rantetackningsgrad, ggr 150,7 127,2 103,9
Sysselsatt kapital, Mkr 3850 4276 5035
Rantabilitet pa sysselsatt kapital, % 46,9 378 36,5
Réntabilitet pa eget kapital, % 41,6 33,7 318
Medelantal anstéllda under aret 8774 8 304 8803
Investeringar, Mkr 301 385 764
Antal aktier V 209870 712 209870712 209870712
Nyckeltal per aktie
Resultat per aktie, kronor 1 3,34 2,81 6,48
Ordinarie utdelning per aktie, kronor - - 5,00
Extra utdelning per aktie, kronor - - 4,00
Eget kapital per aktie, kronor 12 15,87 17,85 21,58
Kassafléde per aktie, kronor 1 -5,3 -0,8 39
Aktiekurs, kronor 161,40 132,40 146,80
Kvartalsoversikt
Kv 3 Kv 4 Kv 1 Kv 2 Kv 3 Kv 4 Kv 1 Kv 2
2014 2014 2015 2015 2015 2015 2016 2016
Omsattning 9756 9978 9566 10478 10412 10791 10395 10991
Rérelseresultat 453 372 329 431 552 448 408 494
Rérelsemarginal, % 4,6 3,7 34 4,1 53 4,2 39 4,5
Resultat per aktie, kronor 13 1,66 1,31 1,22 1,59 2,05 1,63 1,51 1,83
Eget kapital per aktie, kronor >2:3 18,02 19,20 16,24 17,85 19,88 21,58 14,07 15,87
Rantabilitet pa eget kapital, % 29,6 28,1 354 33,7 32,5 318 44,7 416
Kassaflode fran den I6pande
verksamheten per aktie, kronor ¥ 2,7 3,5 2,5 3,0 3,1 33 19 3,0
171 169 164 221 170 209 136 165

Investeringar

D Antal aktier 4r samma fore och efter utspadning. Genomsnittligt antal aktier dr samma som antalet aktier. Axfood har inget eget

innehav av egna aktier.

2 Substansvirde per aktie 6verensstimmer med eget kapital per aktie.
¥ Under andra kvartalet 2015 genomforde Axfood en aktiesplit med villkoret 4:1. Antal aktier efter spliten uppgar till 209 870 712.

Jamforelsetalen har justerats.
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Finansiella rapporter, moderbolaget

Resultatrikning i sammandrag, moderbolaget

Kv 2 Kv 2 6 mén 6 mén Helar
Mkr 2016 2015 2016 2015 2015
Nettoomsattning 0 - 0 - -
Forsaljnings-/administrationskostnader m m -24 -27 -43 -46 -87
Rérelseresultat -24 -27 -43 -46 -87
Ovrigt finansnetto 1 -1 2 1 3
Resultat efter finansiella poster -23 -28 -41 -45 -84
Bokslutsdispositioner, netto - - - - 1358
Resultat fore skatt -23 -28 -41 -45 1274
Skatt 5) 6 9 10 -282
Periodens resultat -18 -22 -32 -35 992
| rorelseresultatet ingar avskrivningar med 2 2 5 5 10

Periodens resultat 6verensstimmer med summa totalresultat for perioden.

Balansrikning i sammandrag, moderbolaget

Mkr 2016-06-30 2015-06-30 2015-12-31
Tillgangar

Materiella anlaggningstillgdngar 26 33 30
Andelar i koncernforetag 3136 3136 3136
Ovriga finansiella anlaggningstillgdngar 7 6 6
Uppskjutna skattefordringar 5 5 5
Summa anlaggningstillgangar 3174 3180 3177
Fordringar hos koncernféretag 1 861 911 2681
Ovriga omséttningstillgadngar 120 157 15
Kassa och bank 573 733 1489
Summa omsattningstillgangar 1554 1801 4185
Summa tillgangar 4728 4981 7 362

Eget kapital och skulder

Bundet eget kapital 287 287 287
Fritt eget kapital 1 686 2580 3607
Summa eget kapital 1973 2 867 3894
Obeskattade reserver 1653 1226 1653
Langfristiga rantebarande skulder 21 21 20
Rantefria langfristiga skulder 0 1 1
Summa langfristiga skulder 21 22 21
Leverantorsskulder 11 22 11
Skulder till koncernforetag 2 1023 763 1648
Ovriga kortfristiga rantefria skulder 47 81 135
Summa kortfristiga skulder 1081 866 1794
Summa eget kapital och skulder 4728 4981 7 362
Eventualforpliktelser 313 313 313
D varav rantebédrande fordringar 853 901 875
2 varav rantebérande skulder 1023 763 1628
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Noter

Not 1 Redovisningsprinciper

Axfood tillampar International Financial Reporting Standards (IFRS) som de har god-
kénts av Europeiska Unionen. Denna delarsrapport &r for koncernen uppriéttad enligt
IAS 34 Delarsrapportering och tillimpliga bestammelser i arsredovisningslagen. For
moderbolaget 4r delarsrapporten upprittad enligt Radet for finansiell rapporterings
rekommendation RFR 2, Redovisning for juridiska personer och arsredovisningslagens
9 kap., Delarsrapport.

For att uppritta de finansiella rapporterna i enlighet med IFRS gor styrelsen och
bolagsledningen bedomningar och antaganden som paverkar foretagets resultat och
stallning samt lamnad information i 6vrigt. Bedomningar och antaganden baseras pa
historiska erfarenheter och ses 6ver regelbundet.

Nya redovisningsprinciper 2016 och framat
Nya eller &ndrade standarder och tolkningsuttalanden som trader i kraft under 2016
och framat har inte fortidstillampats vid uppréttandet av dessa finansiella rapporter.
Nyheter eller dndringar som blir tillampliga fran och med rikenskapsaret 2017 och
framat planeras inte att fortidstillimpas. I den man forviantade effekter pa de finansiella
rapporterna av tillimpningen av nya eller &ndrade standarder och tolkningsuttalanden
inte beskrivs nedan, har Axfood gjort bedomningen att de inte kommer att ha nagon
vasentlig effekt pa koncernens finansiella rapporter.

IFRS 15, Revenue from contracts with customers, den nya intéktsstandarden och IFRS
9, som erséitter IAS 39 - Finansiella instrument — &r standarder som triader ikraft 2018.
IFRS 16 Leases, den nya leasingstandarden, triader i kraft 2019. Foretagsledningen
utreder for narvarande effekterna av de nya standarderna.

Not 2 Rorelsesegment

Rorelsesegmenten har faststéllts baserat pa den information som behandlas av
koncernens koncernledning och som anvénds for att utviardera resultatet samt allokera
resurser till segmenten. Koncernledningen foljer upp omséttning och rérelseresultat per
affarsomrade. Dessa utgor koncernens rorelsesegment. Rorelsesegmenten som har
identifierats ar Willys, Hemkop, Dagab, Narlivs och Koncerngemensamt. For information
avseende Axfoods rorelsesegment héinvisas till sidorna 3-8 i delarsrapporten. Foér en mer
utforlig beskrivning av segmenten hénvisas till 2015 ars arsredovisning.

Not 3 Vasentliga risker och osikerhetsfaktorer

Axfood-koncernen och moderbolaget utsétts genom sin verksamhet for bade operativa och
strategiska risker samt finansiella risker. Som operativa och strategiska risker kan bland
annat ndmnas verksamhets- och ansvarsrisker och som finansiella risker kan ndmnas
likviditets-, rante- och valutarisk.

Axfood arbetar kontinuerligt med riskidentifiering och riskbedémning. En av de
viktigaste verksamhetsriskerna som Axfood har identifierat i sitt sékerhetsarbete 4r en
totalskada, ssom brand i centrallagren i Stockholm, Géteborg eller Orebro. Det liggs
stor vikt vid forebyggande arbete och organisationen for detta ar vil utvecklad liksom
planeringen for en kontinuitet i driften vid oforutsedda héndelser.

For en fullstéindig redogorelse av de risker som paverkar koncernen hénvisas till
arsredovisningen for 2015.

Not 4 Sasongseffekter

Axfoods forséljning paverkas delvis av sdsongsmaéssiga variationer. Forsidljningen i det
kvartal dar pasken infaller okar, vilket antingen ar det forsta eller andra kvartalet. Infor
midsommar i andra kvartalet 6kar forsidljningen liksom infor storhelgerna under fjarde
kvartalet.
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Not 5 Upplysningar om finansiella tillgangar och skulder

I nedanstaende tabeller lamnas upplysningar om hur verkligt virde bestdmts for de
finansiella instrument som vérderas till verkligt vérde i rapporten 6ver finansiell
stéallning. Uppdelning av hur verkligt virde faststélls sker utifran foljande tre nivaer:

Niva 1: enligt priser noterade pa en aktiv marknad for samma instrument. Axfood har
inga finansiella instrument i denna niva.

Niva 2: utifran direkt eller indirekt observerbar marknadsdata som inte inkluderas
iniva 1. I niva 2 ingar bland annat Derivat som anvénds i sékringsredovisning och
Finansiella tillgdngar som kan siljas.

Niva 3: utifran indata som inte 4r observerbara pa marknaden. Axfood har inga
finansiella instrument i denna niva.

Koncernen 2016-06-30

Finansiella tillgangar och skulder

Ej finansiella Summa rapport

Redovisat Verkligt tillgangar  over finansiell
Mkr varde varde och skulder stéllning
Finansiella tillgdngar 73 73 16 89
Kundfordringar 997 997 - 997
Ovriga omséttningstillgadngar 5 5 1181 1186
Kassa och bank 813 813 - 813
Summa tillgangar 1888 1888 1197 3085
Langfristiga rantebarande skulder 40 40 437 477
Kortfristiga rantebarande skulder 41 41 - 41
Leverantorsskulder 3093 3093 - 3093
Summa skulder 3174 3174 437 3611
Moderbolaget 2016-06-30
Finansiella tillgangar och skulder
Ej finansiella Summa
Redovisat Verkligt tillgdngar  balansrakning
Mkr virde virde och skulder isammandrag
Finansiella anlaggningstillgangar 7 13 - 7
Fordringar hos koncernféretag 861 861 - 861
Kassa och bank 573 573 - 573
Summa tillgangar 1441 1447 - 1441
Leverantdrsskulder 11 11 - 11
Skulder till koncernféretag 1023 1023 - 1023
Summa skulder 1034 1034 - 1034

Upplysningar om verkligt varde pa finansiella instrument
Redovisat varde pa rantebédrande tillgangar och skulder i rapport 6ver finansiell stéllning
kan avvika fran dess verkliga virde, bland annat till foljd av fordndringar i marknads-
rantor. For att faststélla verkligt viarde pa finansiella tillgdngar och skulder har mark-
nadsvéirde anvints for de tillgangar och skulder dér sa dr mojligt. Axfoods andelar i
bostadsrétter varderas till marknadsvéarde (niva 2). Rantebédrande finansiella tillgangar
och skulder som inte dr derivatinstrument beréknas baserat pa framtida kassafléden av
kapitalbelopp och ridnta diskonterade till aktuell marknadsrinta med beaktande av riskfri
rianta samt riskpremie for Axfood pa balansdagen, effektivrintemetoden (niva 2). For
kortfristiga finansiella tillgdngar och skulder med roérlig rédnta anses verkligt virde vara
detsamma som redovisat virde.

Redovisat viarde pa kundfordringar, 6vriga fordringar, likvida medel, leverantors-
skulder och 6vriga skulder utgor en rimlig approximation av verkligt varde.

Axfood anvinder marknadsriantan vid bokslutstillfillet plus en relevant rantespread
vid diskontering av finansiella instrument. Den ridntesats som anvénts for rdntebirande
skulder per den 30 juni 2016 uppgick till 0,25 procent.
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Finansiella nyckeltal

Axfood-koncernen anvander sig av vissa finansiella matt i delarsrapporten som inte
identifieras enligt IFRS. Axfood anser att nyckeltalen &r relevanta for anvindarna av den
finansiella rapporten som ett komplement for att bedoma Axfoods prestation. Eftersom
inte alla foretag berdknar finansiella matt pa samma sétt, dr dessa inte alltid jamférbara
med matt som anvéinds av andra féretag. Dessa finansiella méatt ska dérfoér inte ses som
en ersittning for matt som definieras enligt IFRS. I nedanstaende tabell presenteras matt
som inte definieras enligt IFRS, om inte annat anges, samt avstimning av matten.
Definition av nyckeltalen framgar nedan.

Hirledning och avstamning

Butiksomsittning egenigd och franchise, kvartal

Jamforbara Jamforbara

Kv 2 Kv 2 butiker butiker

Mkr 2016 2015 % D Kv 2 2016 Kv 2 2015 %
Willys nettoomsattning 5823 5691 2,3 - - -
Varav egenagd butiksomsattning 2 5823 5691 23 5635 5 644 -0,2
Hemkdps nettoomsattning 1563 1470 6,3 - - -
Varav egenagd butiksomsattning 2 1539 1448 6,3 1456 1384 5,2
Hemkdp franchise butiksomséattning 1 666 1567 6,3 1612 1544 44
Hemkop egenagd och franchise 3205 3015 63 3068 2928 48
butiksomsattning

Egenigd detaljhandel 2 7 362 7 139 31 7 091 7 028 0,9
Axfoodgruppens 9028 8706 37 8703 8572 15

butiksomséattning

Butiksomsittning egenigd och franchise, 6 man

Jamforbara Jamforbara

6 man 6 man butiker 6 butiker 6
Mkr 2016 2015 %Y man 2016 man 2015 %V
Willys nettoomséttning 11 466 10 952 4,7 - - -
Varav egenagd butiksomsattning 2 11 466 10952 4,7 11110 10 864 2,3
Hemkops nettoomséattning 3108 2871 83 - - -
Varav egenagd butiksomsattning 2 3058 2826 8,2 2871 2716 5,7
Hemkop franchise butiksomsattning 3230 3081 48 3141 3002 46
Eﬁﬂzgf]égftﬁfg och franchise 6288 5907 64 6012 5718 51
Egenigd detaljhandel 2 14 524 13778 54 13981 13 580 3,0
Axfoodgruppens butiksomsattning 17 754 16 859 53 17 122 16 582 33

D Procentuell forindring i jaimforelse med motsvarande period féregiende ar.
2 Summerar till egensgd detaljhandel.

Operativa nyckeltalsdefinitioner och ordlista
Axfoodgruppen: Egenagda butiker och Hemkop franchise.
EMV: Egna markesvaror.

Medelantalet anstéllda under aret: Totalt antal arbetade timmar dividerat med en arsarbetstid om
1 920 timmar.

Servicegrad: Andel levererade varor i forhallande till andelen bestallda varor.
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Finansiella nyckeltals-
definitioner

Axfoodgruppens butiksomséattning — omséattningen i
Hemkdps- och Willys-butiker inklusive Hemkops
franchise butiker.

Forsaljningstillvaxt: Procentuell omséattningsokning
mellan tva perioder.

Forsaljning av egna markesvaror: Forsaljning av egna
mérkesvaror (EMV), exklusive kétt och frukt & gront, i
procent av butiksomséattningen inklusive Hemkdp
franchisebutiker. EMV-andelen baseras pa statistisk
data fran extern leverantér. Data frén ett urval av
Axfoods butiker raknas statistiskt upp till en total siffra
baserat pa arsomséattning i butik. | urvalet ar egenagda
och franchisebutikers omsattning viktat efter verklig
historisk forsaljning.

Kassaflode per aktie: Periodens kassafléde dividerat
med vagt genomsnittligt antal aktier.

Kassaflode fran den Iopande verksamheten per aktie:
Periodens kassaflode fran den I6pande verksamheten
dividerat med vagt genomsnittligt antal aktier.

Marginal efter finansiella poster: Resultat efter
finansiella poster i procent av periodens netto-
omsattning.

Nettoinvesteringar i kassaflodet: Totala investeringar
exklusive investeringar avseende leasing minskat med
avyttringar.

Nettolaneskuld: Rantebarande skulder och
avsattningar minus likvida medel plus rantebarande
fordringar.

Nettoskuldsattningsgrad/Nettofordransgrad:
Réntebarande skulder och avsattningar minus likvida
medel och rantebarande fordringar dividerat med eget
kapital inklusive innehav utan bestémmande
inflytande.

Omsiéttning egenagd detaljhandel: Omséattningen i
Hemkdéps- och Willys-butiker som ags av Axfood.

Omséttning jamforbara butiker: Omsattning i de
butiker som fanns och genererade omsattning i
jamforelseperioden uppdelat pa egenégda och
franchise.

Resultat per aktie: Andel av periodens nettoresultat
hanforligt till moderbolagets dgare dividerat med vagt
genomsnittligt antal aktier.

Rantabilitet pa eget kapital: Andel av periodens
nettoresultat hanforligt till moderbolagets agare i
procent av andelen av genomsnittligt eget kapital
hanforligt till moderbolagets agare. Genomsnittligt eget
kapital beraknas som eget kapital vid periodens slut
plus eget kapital motsvarande period féregaende ar
dividerat med tva.

Rantabilitet pa sysselsatt kapital: Resultat efter
finansiella poster plus finansiella kostnader i procent
av genomsnittligt sysselsatt kapital.

Réntebarande nettolanefordran/skuld: Rantebarande
lang- och kortfristiga fordringar och skulder inklusive
kassa och bank samt rantebédrande del av finansiella
tillgangar.

Rantetackningsgrad: Resultat efter finansiella poster
plus finansiella kostnader dividerat med finansiella
kostnader.

Rorelsemarginal: Rorelseresultat i procent av
periodens nettoomsattning.

Skuldsattningsgrad: Rantebédrande skulder dividerat
med eget kapital inklusive innehav utan bestammande
inflytande.

Soliditet: Eget kapital inklusive innehav utan
bestémmande inflytande i procent av
balansomslutningen.

Substansvarde per aktie: Andel av eget kapital han-
forligt till moderbolagets agare dividerat med antal
aktier.

Sysselsatt kapital: Balansomslutningen minskad med
icke rantebarande skulder och icke rantebarande
avsattningar. Genomsnittligt sysselsatt kapital beraknas
som sysselsatt kapital vid periodens slut plus sysselsatt
kapital vid motsvarande period foéregédende ar dividerat
med tva.

Totala investeringar: Investeringar i immateriella och
materiella anlaggningstillgangar inklusive finansiell
leasing.
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Om Axfood

Pa Axfood arbetar vi med passion for mat och manniskor. Var styrka ar att utveckla och driva framgangsrika matkoncept pa den svenska
marknaden med ansvar for miljo och hallbar utveckling. Kedjorna Willys och Hemkop ingér liksom Tempo, Handlar’n och Direkten som ar
handlaragda och organiseras av Axfood Narlivs. Antalet egenagda butiker uppgar till 263. Totalt samverkar Axfood med cirka 820 handlaragda
butiker. Grossistforsaljning sker genom kedjan Axfood Snabbgross och partihandel drivs genom Dagab. Axfoods marknadsandel ar cirka 20
procent av dagligvaruhandeln i Sverige. Axfood &r noterat pa Nasdagq Stockholm och huvudégare ar Axel Johnson AB.

Affarsidé

Axfoods affarsidé &r att utveckla och driva framgangsrika matkoncept som vilar pa tydliga och attraktiva kunderbjudanden.

Affarsmodell

Axfoods affarsmodell bygger pa en stark inkdpsfunktion, fokus pa egna markesvaror, effektiv logistik och attraktiva matbutiker.

Strategi

Axfood ska vara det mest Ionsamma bolaget pa den svenska dagligvarumarknaden och 6ka sina marknadsandelar genom att starka och utveckla
sin position. Axfood har som langsiktigt mal att n& en rérelsemarginal om 4 procent. Axfoods strategi bygger pa fem hornstenar; kund, lénsamhet,
tillvaxt, miljé och socialt ansvar samt medarbetare och organisation. Lds mer pa axfood.se.

Viardedrivande faktorer

Faktorer som péaverkar Axfoods utveckling ar
o Tillgang till strategiska butikslagen

o Utvecklingen av ett attraktivt sortiment

o Innovationsgraden for att 6ka kundnyttan.

axfoo

Axfood AB, 107 69 Stockholm
Norra Stationsgatan 80 C

Tel 08-553 990 00
info@axfood.se, axfood.se

org nr 556542-0824




